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La innovacion en todas sus formas es, sin duda, una pieza clave en la estrategia de
desarrollo del Uruguay. Muy lejanos en el tiempo estan los viejos esquemas que hasta
hace poco propiciaron que se extendieran en los sectores productivos aquellas
nociones que hablaban de la adquisicion externa de tecnologias maduras, de compra
"llave en mano".

El mundo cambid y sigue cambiando cada vez mas aceleradamente. Aquellas
nociones se convirtieron en anacronismos notorios y progresivamente han sido
sustituidas por un generalizado consenso de que la innovacion en todas sus formas y
modalidades, la incorporacion de valor a productos y procesos, constituye una
condicion indispensable para potenciar la competitividad de la produccién
manufacturera. Sobre todo cuando se trata de insertarse con posibilidades en
mercados externos, sea enlaregion ofueradeella.

Paralelamente se constata una creciente maduracion de la oferta académica de
conocimiento disponible, capaz de ser volcado, a través de la transferencia
tecnoldgica, en los sectores productivos que generan bienes, es decir, riqueza y
empleo. Investigadores y empresarios, comienzan a mostrar sefiales, aun incipientes
pero firmes, que estan en condiciones de dejar atras el irracional divorcio histérico del
pasado.

El Gobierno Nacional ha asumido el desafio de articular, a través de medidas
concretas y plausibles, este vinculo decisivo para el desarrollo del pais. El
lanzamiento del Uruguay Productivo apunta en esta direccion y esta propuesta esta
estrechamente vinculada al concepto de Uruguay Innovador, para llevar adelante una
estrategia de especializacion productiva que se sustente en la innovaciéon, como
piedra angular de dicha estrategia.

La creacion del Gabinete Ministerial de la Innovacién en 2005, con el objetivo de
articular las acciones gubernamentales en materia de innovacion, ciencia y
tecnologia orientadas al desarrollo y la creacion de la Agencia Nacional de Innovacion
en el presente afio para promover la coordinacion interinstitucional en forma
transversal, haciendo converger los esfuerzos, a veces dispersos, de los distintos
actores involucrados en el sector, son muestras representativas de la voluntad
politica de trazar un camino y una direccion clara en este sentido para el pais.

La Direccion de Innovacion, Ciencia y Tecnologia para el Desarrollo, DICyT, del
Ministerio de Educacion y Cultura, como 6rgano fundamental en el disefio y ejecucion
de politicas, lineamientos y estrategias, es parte integrante y sustancial de este
proceso.
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Reconociendo que la disponibilidad de indicadores de innovacion constituye una
herramienta imprescindible para el disefio de politicas y la toma de decisiones en esta
area, y que éstas, a su vez, son determinantes en la orientacion de los procesos de
desarrollo del pais, la DICyT realiz6 en el aino 2004, con la colaboracién del Instituto
Nacional de Estadistica (INE), la Il Encuesta de Actividades de Innovacion en la
Industria. El principal objetivo de dicho relevamiento -que abarcé el periodo 2001-
2003- era conocer mejor los caminos, las dificultades y los desafios que las empresas
industriales han encontrado en sus estrategias de desarrollo tecnolégico.

La publicacion que el lector tiene entre sus manos, recoge y analiza los principales
resultados de la Il Encuesta de Actividades de Innovacién en la Industria,
constituyendo una contribuciéon para la mejor comprension de los procesos de
innovacion en la industria uruguaya, asi como una herramienta para la construccion
de estrategias tanto publicas como privadas tendientes a mejorar el desempeno de
las empresas enlos mercados y aimpulsar el desarrollo econdmico y social del pais.

Finalmente, corresponde senalar la importancia que cobra la continuidad de este
esfuerzo y su permanente actualizacion, por lo cual ya estan en curso los trabajos
para realizar proximamente una nueva Encuesta de Actividades de Innovacion, que
se extendera ademas al Sector Servicios.

Dr. Amilcar Davyt
Director de Innovacion, Ciencia y Tecnologia para el Desarrollo

Montevideo, Junio de 2006
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1 - introduccion

La competitividad de las empresas y de los paises se sustenta cada vez mas en la
innovacion y el aprendizaje. En este contexto, adquiere fundamental relevancia
disponer de informacion e indicadores que permitan mejorar la comprension sobre el
proceso de generacion, difusién e incorporacién del cambio técnico y organizacional
por parte del sector productivo, tanto para el disefio, implementacion y evaluacion de
politicas publicas destinadas a fomentar este tipo de actividades, como para la
definicidon de estrategias privadas en la materia.

En esta publicacion, DICyT divulga los resultados de la I/ Encuesta de Actividades de
Innovacién en la Industria, relevamiento que tomd como referencia el periodo 2001-
2003. Para la concrecion de dicho proyecto, DICyT conté con la colaboracion técnica
del Instituto Nacional de Estadistica (INE) -organismo responsable de la realizacion
del trabajo de campo y sistematizacion de los datos obtenidos-, y con el apoyo
financiero del Programa de Desarrollo Tecnoldgico (PDT).

Esta es la segunda encuesta realizada por la institucion con el apoyo de INE y de PDT,
con el objetivo de recabar informacion sobre las actividades de innovacién
desarrolladas por las empresas uruguayas. La | Encuesta de Actividades de
Innovacion en la Industria abarco el periodo 1998-2000, y sus principales resultados
fueron recogidos en la publicacién “El Proceso de Innovaciéon en la Industria
Uruguaya” (DINACYT, 2003).

En las paginas que siguen se presentan los principales resultados arrojados por la //
Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria, asi como los cambios mas
importantes en materia de innovacion industrial que se constatan entre el primer y el
segundo ejercicio de medicion.

DICyT agradece a todos los que contribuyeron para la realizacion de la encuesta,
particularmente a los entrevistados de cada empresa de la muestra, y se pone a
disposicion de los usuarios para aclaraciones y sugerencias que contribuyan a
mejorar el relevamiento.






2 - metodologia

Para la elaboracion de la Il Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria
(2001-2003) - al igual que en la primera encuesta- se cuidé especialmente que los
indicadores construidos en base a la misma, permitieran cumplir con un doble
propdsito: por un lado, asegurar la homogeneidad y comparabilidad con estudios
realizados en el resto del mundo y por otro, detectar las especificidades que asumen
los procesos innovativos en el pais.

Por lo anteriormente expuesto, para la realizacion del relevamiento se resolvio
adoptar las recomendaciones metodoldgicas del “Manual de Bogoté”.1 Dicha
propuesta se basa en las directrices conceptuales y metodoldgicas que proporciona
el “Manual de Oslo” de la OCDE,2 pero incorpora instrumentos y procedimientos
especificos para captar las particularidades de la conducta tecnoldgica de las
empresas y los sistemas de innovacion en los paises de América Latina'y el Caribe.

El “Manual de Bogota”destaca expresamente que si bien la medicion de lainnovacion
se requiere y justifica por multiples y variados motivos, el mas importante de ellos para
los paises de menor desarrollo relativo es que proporciona criterios y elementos de
juicio Utiles para la toma de decisiones en materia de politicas publicas y de
estrategias empresariales en el campo de la generacion, difusion, apropiacion y
empleo de nuevos conocimientos en la produccidon y comercio de bienes y servicios.
Por esta razon son tan importantes de conocer y analizar los esfuerzos realizados por
las empresas y organizaciones en dicha direccion (las actividades de innovacion) y
las capacidades puestas en juego, como los resultados obtenidos (innovaciones).

Consecuentemente, el “Manual de Bogota” recomienda recabar informacién sobre
los procesos de innovacion llevados a cabo por las empresas: sus determinantes,
obstaculos y caracteristicas especificas que en cada caso presentan. Asimismo,
recomienda la deteccion de innovaciones en un sentido amplio, incorporando
explicitamente el cambio organizacional en la medicidn, ya que éste ocupa un lugar
cada vez mas estratégico en las acciones de las empresas tendientes a mejorar sus
capacidades y competencias.

Los procedimientos y aspectos instrumentales de la /Il Encuesta de Actividades de
Innovacioén en la Industria han procurado atender a criterios practicos asi como a la
necesidad de adecuarse de manera realista a las posibilidades y recursos disponibles
por parte de encuestados y encuestadores, sin perder de vista los criterios planteados
anteriormente.

1 Jaramillo, H., Lugones, G., Salazar, M. (2000): Normalizacién de Indicadores de Innovacién Tecnolégica en América
Latinay el Caribe, “Manual de Bogota” (OEA/RICYT/COLCIENCIAS/CYTED/ OCT), Bogota, Colombia.

2 OECD (2005): Guide for data collection on technological innovation, “Manual de Oslo”, Tercera edicion, Paris. En esta
ultima edicion el “Manual de Oslo” (OCDE) recoge las recomendaciones del “Manual de Bogota” para la medicién de la
innovacion en el caso de los paises en desarrollo.
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2.1-Cuestionarios y procedimientos de recolecciéon de datos

Como fuera adelantado en la Introduccién, el trabajo de campo de la Il Encuesta de
Actividades de Innovacion en la Industria fue realizado durante el afio 2004 por el
Instituto Nacional de Estadistica (INE), lo que permiti6 garantizar el secreto
estadistico de los datos y asegurar la obligatoriedad de respuesta a la informacién
solicitada.

La finalidad de la encuesta era obtener informacion tanto sobre las actividades de
innovacion que realizan las empresas, como sobre otras caracteristicas y actividades
asociadas que ayudan a componer el escenario donde la innovacién se desarrolla.
Por dicha razoén el cuestionario se dividié en dos partes :

Una primera parte orientada a relevar informacion estrictamente relacionada con las
actividades de innovacion que desarrollan las empresas, identificando los tipos de
actividades y el objetivo de las mismas; los recursos necesarios para llevarlas a cabo;
el origen de su financiamiento; los factores que obstaculizan dichas actividades; la
vinculacién de las empresas con otros agentes del Sistema Nacional de Innovacion;
la realizacion de actividades vinculadas al aseguramiento de la calidad; la
incorporacion y aprovechamiento de las tecnologias de la informacion y
comunicaciones (TIC), etc. (Encuesta de Actividades de Innovacién propiamente
dicha).

Una segunda parte orientada a relevar informacion relacionada con caracteristicas
generales de las empresas, tales como el tipo de actividad econdémica desarrollada;
naturaleza juridica; conformacion del capital; cantidad y calificacion del personal
ocupado; nivel y destino de las ventas; localizacion geografica; nimero de locales,
etc. (Cuestionario Informacion General de la Empresa).

La recolecciéon de informacién se realiz6 mediante encuestas personalizadas
llevadas a cabo por estudiantes universitarios, los cuales fueron especialmente
capacitados en la materia por parte de personal técnico del INE y de DICyT.

Finalmente, el INE realizé el analisis de consistencia l6gica de las respuestas y
validacion de los datos, lo que permitié la correccion de algunos errores, tanto de
respuesta como de digitacion.

2.2-Muestreo
2.2.1-Poblacién y muestra tedrica

El universo en estudio es el total de la Industria Manufacturera (capitulo D, divisiones
15% 36 de la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme Revision 3 (C.1.1.U. rev.
3)). Fue seleccionada por el INE una muestra compuesta por 828 empresas,
extraidas de una poblacion de 2.910 empresas manufactureras con 5 o mas
empleados.

La muestra utilizada coincide con la empleada en la Encuesta de Actividad
Econdmica (INE) del afio 2003. La misma fue construida a través de un método mixto,

3 Elrelevamiento no incluyé empresas pertenecientes a la Industria de la Construccion, por lo cual el andlisis no abarca a
la Industria en su conjunto, sino que se restringe a la Industria Manufacturera.



combinando una aproximacion censataria con muestreo aleatorio estratificado. La
muestra fue seleccionada en base alos siguientes criterios:

* Seleccion aleatoria estratificada representativa a 2 digitos de la C.I.1.U rev. 3
para los estratos de 5a 19 personas ocupadas y de 20 a 49 personas ocupadas.

*

Inclusion forzosa de empresas en los siguientes casos: unidades que hayan
realizado ventas anuales superiores a U$S 1:000.0000 de acuerdo al Registro
Permanente de Actividades Econdémicas del afio 2003, hayan tenido en dicho afio
una ocupacion igual o superior a 50 personas y/o pertenezcan a una clase de
actividad definida de inclusién forzosa.

2.2.2-Muestrafinal y tasas de respuesta

De las 828 empresas incluidas en la muestra tedrica, respondieron efectivamente ala
encuesta 814 (muestrafinal), lo que arroja una tasa global de respuesta de 98%.

En el Cuadro 1 se presenta la distribucion de las empresas en la poblacion, muestra
tedrica y muestra final segun su tamafo y origen del capital. La clasificacion de las
empresas segun tamafo se realizé en base al personal empleado, 5’ara lo cual se
consideré el “Criterio de Clasificacion de Empresas en el Uruguay” que define la
pequefia empresa entre 5y 19 personas ocupadas, la mediana emﬁresa entre 20y 99
personas ocupadas y empresa grande a la de 100 o mas ocupados. Con respectoala
clasificacion segun origen del capital, se consider6 empresa nacional a aquella
integrada en un 100% por capitales nacionales y empresa extranjera o mixta a aquella
en la cual intervienen capitales extranjeros, independientemente de su participacién
en el capital total.

Cuadro 1- Poblacion, Muestra Teoérica, Muestra Final y Tasas de Respuesta

segun Tamano y Origen del Capital de la Empresa

Tipo de Poblacion Muestra Tasa de
Empresa Tedrica Final Respuesta
2
o S Pequefa 2.019 231 230 100%
S o
E s
£ £ Mediana 745 452 444 98%
B o
= Grande 146 145 140 97%
g S8
== Nacional 2.780 734 722 98%
o ©
s 3 Extranjera o Mixta 130 94 92 98%
Total Industria 2.910 828 814 98%

Por su parte, el Cuadro 2 presenta la distribucidon de las empresas en la poblacién,
muestra tedrica y muestra final segin sector de actividad industrial en el que se
desempenfian.

4 Segunlo establecido en el Decreto N° 54/92 del 7 de febrero de 1992 y N° 266/95 del 17 de julio de 1995.

5 Dicho criterio no coincide con el “Criterio de Clasificacion de Empresas en el MERCOSUR” (Resolucion N°59/98,
aprobada por el G.M.C. en diciembre de 1998) que en la industria define la microempresa en el tramo de 1 a 20 personas
ocupadas, pequefia empresa de 21 a 100 personas ocupadas y mediana empresa de 101 a 300 personas ocupadas.
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Cuadro 2- Poblacion, Muestra Teérica, Muestra Final y Tasas de Respuesta

segun Sector de Actividad de la Empresa

Cadigo Denominacién Poblacién Muestra Tasa de
C.LLU Tedrica Final Respuesta
15-16  Alimentos, Bebidas y Tabaco 1.208 280 273 98%

17-18-19 Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 404 136 134 99%

20 Madera, Corteza y sus Obras 103 26 26 100%
21-22  Papel, Pasta y Carton, Edicién e Impresion 236 60 60 100%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 1 1 1 100%
24-25  Productos Quimicos, de Caucho y de Plastico 305 130 128 98%
26-27  Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas 93 39 39 100%
28-29-30 Maquinas y Equipamientos 298 64 62 97%
31-32-33 Magquinaria y Aparatos Eléctricos y de Optica 92 40 40 100%
34-35 Material de Transporte 59 29 29 100%
36-37  Ofras Industrias Transformadoras 111 23 22 96%
Total Industria 2.910 828 814 98%

Nota:

La diferencia entre la muestra teérica y |a final surge por empresas donde no se pudo relevar la informacion o estaban sin actividad al momento
de encuestarlas, a pesar de haber tenido actividad en el afio 2003.

Como se puede observar en los cuadros anteriores, no existen diferencias
significativas en cuanto a las tasas de respuesta alcanzadas segun tamafio de la
empresa, origen del capital o sector de actividad industrial, que en todos los casos
superé el 97%.
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3 - definiciones basicas utilizadas

En esta seccion se presentan las definiciones de los conceptos utilizados para la
realizacion de la encuesta; las mismas fueron elaboradas sobre la base del “Manual
de Bogota”.

A los fines del presente andlisis se denomina empresa innovativa a la unidad
econdmica que durante el periodo analizado (2001-2003) realiz6 alguna actividad de
innovacion. Se consideran actividades de innovacion a las acciones y gastos llevados
a cabo por una empresa con la finalidad de generar o introducir cambios, adelantos o
mejoras que incidan positivamente en su desempefio (ver Box 1).

Box 1- Actividades de Innovacion

I1+D interna: Todo trabajo creativo emprendido, dentro de la empresa, de forma sistematica
con el objetivo de aumentar el acervo de conocimientos y el uso de este conocimiento para
desarrollar nuevas aplicaciones. Incluye investigacion basica, estratégica y aplicada, asi
como desarrollo experimental. No incluye investigacion de mercado.

I+D externa: Las mismas actividades anteriores pero realizadas por otras empresas
(incluyendo empresas de la misma compafiia) u otras organizaciones de investigacion
publicas o privadas.

Bienes de Capital: Adquisicién de maquinas y equipos de avanzada especificamente
destinados a introducir cambios, mejoras y/o innovaciones en productos, procesos, técnicas
organizacionales y/o de comercializacion.

Hardware: Adquisicién de hardware especificamente destinado a introducir cambios,
mejoras y/o innovaciones en productos, procesos, técnicas organizacionales y/o de
comercializacion.

Software: Adquisicion de Software especificamente destinado a introducir cambios, mejoras
y/oinnovaciones en productos, procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializacion.

Transferencias de Tecnologia y Consultorias: Adquisicion de derechos de uso de
patentes, inventos no patentados, licencias, marcas, disefios, know-how, asistencia técnica,
consultorias y otros servicios cientificos y técnicos contratados a terceros (que no hayan sido
incluidos en I+D externa).

Disefio: Disefio industrial y otras preparaciones técnicas para la produccion y distribucion no
incluidas en I+D. Incluye planos y graficos para la definicion de procedimientos,
especificaciones técnicas y caracteristicas operativas; instalacion de maquinaria; ingenieria
industrial; y puesta en marcha de la produccion.

Gestion: Programas de mejoramiento en la gestion y organizacion de la produccion, la
logistica de la distribucion y comercializacion.

Capacitacion: Capacitacion interna o externa del personal en procesos productivos, gestion
y/o administracion.
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También con fines analiticos se clasifica a las empresas innovativas de acuerdo con
el tipo de actividades de innovacion que realizan. En este sentido, se denomina
empresa innovativa en sentido estricto a aquella que durante el periodo realizé
actividades de [+D entre sus actividades de innovacion, e innovativa en sentido
amplio a aquella empresa innovativa que entre sus actividades norealizo [+D.

No todas las actividades de innovacion resultan en innovaciones reales;
frecuentemente parte de la investigacion basica y tecnolégica no puede ser atribuida
a algun proyecto especifico de innovacion, mientras que, por otra parte, algunos
proyectos de innovacion son malogrados a pesar de haber comprendido actividades
innovativas.

En el presente trabajo se denomina empresa innovadora a aquella cuyas actividades
de innovacion efectivamente han derivado en resultados concretos, esto es, que ha
introducido al mercado innovaciones en producto, proceso, organizacién o
comercializacién (Box 2).

Box 2- Innovaciones

Innovacion tecnolégica en producto es la introduccién al mercado de un producto
tecnolégicamente nuevo (cuyas caracteristicas tecnoldgicas o usos previstos difieren
significativamente de los correspondientes a productos anteriores de la empresa) o
significativamente mejorado (previamente existente cuyo desempefio ha sido perfeccionado
omejorado en gran medida).

Innovacion tecnolégica en proceso es la adopcion de métodos de produccidon nuevos o
significativamente mejorados. Puede tener por objetivo producir o entregar productos
tecnolégicamente nuevos o mejorados, que no puedan producirse ni entregarse utilizando
métodos de produccién convencionales, o bien aumentar fundamentalmente la eficiencia de
produccién o entrega de productos existentes.

Innovacion en organizacion es la introduccién de cambios en las formas de organizacion y
gestion del establecimiento o local; cambios en la organizacién y administracién del proceso
productivo, incorporacion de estructuras organizativas modificadas significativamente e
implementacion de orientaciones estratégicas nuevas o sustancialmente modificadas.

Innovacion en comercializacion es la introduccién de métodos para la comercializaciéon de
productos nuevos, de nuevos métodos de entrega de productos preexistentes o de cambios
en elempaque y/o embalaje.

Segun el tipo de innovacion realizada también se clasifica a las empresas
innovadoras entre aquellas que en el periodo introdujeron innovaciones tecnolégicas
en productos y/o procesos (que denominaremos innovadoras TPP) y aquellas que
solo introdujeron innovaciones en organizacion y/o comercializacion (innovadoras
no TPP).

La comparacion entre las empresas que han realizado actividades de innovacion
(empresas innovativas) y las que han obtenido innovaciones (empresas
innovadoras), permite distinguir el grupo de las empresas potencialmente
innovadoras, que son aquéllas que han intentado introducir innovaciones pero
debieron abandonar los esfuerzos antes de lograr resultados, o bien contindan
realizando actividades de innovacion que aun no se han concretado en resultados.
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4 - resultados

A continuacién se presentan los principales resultados obtenidos de la Il Encuesta de
Actividades de Innovaciéon en la Industria (2001-2003); los mismos se exponen
agrupados en cuatro areas tematicas: Actividades de Innovacion, Resultados de las
Actividades de Innovacion, Factores que Obstaculizan la Innovacién y Vinculacién
con el Sistema Nacional de Innovacion.

Afin de establecer comparaciones y precisar diferencias en el desempefo innovador
de los distintos tipos de empresas, los datos se presentan para cada area tematica
discriminados segun conducta innovadora de la empresa, estrato de tamafio al cual
pertenece, origen del capital y sector de actividad en que actua.

4.1-Actividades de Innovacion

Durante el periodo 2001-2003 el 36% de las empresas industriales uruguayas realizd
alguna actividad de innovacién. Dicho porcentaje es levemente superior al registrado
en el trienio inmediatamente anterior (que fue de 33%), sin embargo, al comparar
estos resultados se debe tener presente que se produjo un importante cambio en la
estructura de la industria uruguaya entre ambos periodos como consecuencia de la
profunda recesion econémica y crisis financiera que afecto al pais, y que no habia
sido superada al momento de la aplicacion de la encuesta.

En efecto, entre 2000 y 2003, el universo de empresas industriales en el Uruguay se
redujo en mas del 19%, y la reduccién alcanzé al 26% en el estrato de empresas
pequefas, que son las que presentan menor propension a innovar. Esta significativa
modificacion de la estructura industrial durante el periodo analizado debe
considerarse al interpretar los resultados de la Il Encuesta de Actividades de
Innovacién, y fundamentalmente para proceder a su comparaciéon con los
correspondientes al periodo 1998-2000.

Entre 2001 y 2003 -al igual que en el trienio anterior- las estrategias innovativas de las
empresas industriales uruguayas se orientaron de forma predominante a la
adquisicion de bienes de capital y la capacitacién del personal (actividades
desarrolladas por el 58% y 45% de las empresas innovativas, respectivamente). Por
el contrario, las actividades de innovacion menos recurridas por la industria en el
periodo fueron la /[+D externa y las transferencias de tecnologia y consultorias,
realizadas so6lo por un 9% y un 12% de las empresas innovativas, respectivamente
(ver Grafico 1).
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Grafico 1 - Actividades de Innovacion (2001-2003)
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Se observa asimismo un significativo incremento en la adquisicion de hardware y
software en el periodo 2001-2003 con respecto al trienio 1998-2000 (dichas
actividades aumentaron un 30% entre ambos periodos). Este resultado podria estar
reflejando una mayor penetracion de las tecnologias de la informacion en las
empresas industriales uruguayas.

Durante el periodo analizado es posible constatar algunas diferencias significativas
en las actividades de innovacion desarrolladas por distintos tipos de empresas
innovativas. En efecto, se observa que las empresas innovativas en sentido estricto,
desarrollaron una actividad innovadora claramente mas profunda y diversificada que
las innovativas en sentido amplio. Asimismo, mientras que en el caso de las primeras
las principales actividades de innovacion realizadas fueron la /+D interna y la
capacitacion de recursos humanos, en las innovativas en sentido amplio - en cambio -
prevalecieron las actividades de adquisicion de bienes de capital, hardware y
software.

Los resultados anteriores reflejan el desarrollo de diferentes estrategias de
innovacion dependiendo de si la empresa desempefid o no actividades de I+D en el
periodo; mientras que en el caso de las innovativas en sentido estricto adquirieron
mayor importancia las actividades enddégenas de creacion de conocimiento, las
innovativas en sentido amplio concentraron sus esfuerzos en actividades exégenas
vinculadas ala adquisicion de tecnologia incorporada a los bienes de capital.

También se constatan algunas diferencias en el desarrollo de actividades de
innovacion entre empresas innovadoras TPP e innovadoras no TPP. La principal
actividad de innovacién desarrollada por las innovadoras TPP durante el periodo
analizado fue la adquisiciéon de bienes de capital, seguido por la capacitacién de
recursos humanos, en particular en mejora de procesos. En el caso de las
innovadoras no TPP, en cambio, las actividades de innovacion mas esgrimidas
fueron la adquisicion de software y de hardware, y se capacité al personal
fundamentalmente en tecnologias de la informacién y en habilidades administrativas.



Los resultados anteriores muestran que mientras la estrategia innovativa de las
empresas innovadoras TPP estuvo basada en la incorporacion de maquinaria y la
capacitacion del personal para su manejo, en las innovadoras no TPP los cambios
organizacionales estuvieron claramente asociados a la adquisicion de tecnologia
informatica y el mejor aprovechamiento de la misma.

Interesa sefalar que durante el periodo investigado las empresas innovadoras TPP
presentaron mayor tendencia a desarrollar actividades de |1+D en relacion a las
innovadoras no TPP. En efecto, mientras que un 44% de las primeras fueron
innovativas en sentido estricto, en el caso de las empresas que soélo desarrollaron
innovaciones organizacionales este porcentaje se reduce a 7%.

Cuando se analizan las estrategias de innovacién desarrolladas por las empresas
segun el estrato de tamano al cual pertenecen, se confirmalo ya constatado en base a
los resultados de la encuesta anterior: existe una mayor propension a desarrollar
cada una de las actividades de innovacion conforme aumenta la dimension de la
empresa. En efecto, mientras que el 28% de las empresas pequefias realizé alguna
actividad de innovacién durante el periodo investigado, este porcentaje aumenta a
50% en el caso de las empresas medianas y a 79% en el caso de las unidades
mayores.

Si bien la relacion directa entre propensién a desarrollar actividades de innovacién y
tamano de la empresa se verifica para todas las actividades, para algunas de éstas se
observan variaciones mas significativas. Las mayores diferencias entre estratos
surgen en el caso de las fransferencias de tecnologia o consultorias y el desarrollo de
1+D externa, actividades practicamente no recurridas por las empresas pequefas y
desarrolladas durante el periodo por el 25% y 17% de las unidades grandes,
respectivamente.

El mismo patron se repite si consideramos la tipologia segun origen del capital de la
empresa, verificandose una mayor propension a desarrollar cada una de las
actividades de innovacion por parte de las unidades con participacion extranjera. No
obstante, en este caso las diferencias son menos significativas que en la
estratificacion por tamafo: mientras que el 35% de las empresas nacionales realizé
actividades de innovacion durante el periodo 2001-2003, en el caso de las empresas
con participacion de capital extranjero este porcentaje asciende a 52%.

Finalmente, cuando se analizan las actividades de innovacion desarrolladas por las
empresas industriales uruguayas segun sector al cual pertenecen, se puede
constatar que es en Productos Quimicos, de Caucho y de Plastico donde se registra
el mayor porcentaje de empresas innovativas durante el periodo 2001-2003 (55%)(.5
En dicho sector adquirieron particular relevancia las actividades de /+D interna 'y de
capacitacion. En segundo lugar se ubica el sector Material de Transporte (53%),
donde fue muy importante la adquisicion de software; y en tercer lugar el sector de
Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas (50%), donde asumié gran relevancia la
adquisicion de bienes de capital.

6 No se considera para el analisis el sector Productos derivados del Petréleo y el Carbén, pues en Uruguay esta
constituido por una Unica empresa.
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Por el contrario, los sectores que presentaron menor propension a desarrollar
actividades de innovacion durante el periodo investigado fueron Textiles, Vestuario y
Productos de Cuero (con un 20% de empresas innovativas); el sector de Madera,
Corteza y sus Obras (27%) y el sector de Alimentos, Bebidas y Tabaco (31%). Estos
tres sectores tienen en comun que su principal actividad de innovacion durante el
periodo investigado fue la adquisicion de bienes de capital.

4.1.1-Recursos Asignados al desarrollo de Actividades de Innovacion

A continuacion se presentan los resultados de la Il Encuesta de Actividades de
Innovacién en términos de recursos destinados por la industria uruguaya para el
desarrollo de actividades de innovacion.

Recursos Financieros

Como se puede apreciar en el Cuadro 3, en el afio 2003 las empresas innovativas
efectuaron una inversion total en actividades de innovacion de 131 millones de
dolares, que corresponde al 6,2% del valor agregado bruto (VAB) manufacturero y
1,2% del PBI total. Dicho monto es un 36% menor al invertido en estas actividades en
el afio 2000, lo que concuerda con la drastica caida en la inversién ocasionada por la
recesion econdmica y crisis financiera que afecté al pais durante el periodo
analizado’ El descenso de la inversion entre 2000 y 2003 se produjo para cada una de
las actividades de innovacion, con excepcion del disefio industrial.

Cuadro 3- Gasto en Actividades de Innovacion

(Ao 2003)

Actividades Gasto en Al Estructura del Porcentaje del

de Innovacion (Al) (en miles de U$S) Gasto en Al (%) VAB Manufact.
1+D Interna 6.069 4,6% 0,3%
1+D Externa 1.699 1,3% 0,1%
Adquisicion de Bienes de Capital 91.661 70,0% 4,3%
Adquisicion de Hardware 3.796 2,9% 0,2%
Transferencia de tecnologia o Consultorias 3.807 2,9% 0,2%
Adquisicion de Software 6.805 5,2% 0,3%
Disefio 11.335 8,7% 0,5%
Gestion 3.326 2,5% 0,2%
Capacitacion 2.519 1,9% 0,1%
Total Industria 31.017 100% 6,2%

Cuando se analiza la estructura del gasto en actividades de innovacion, se constata
que la actividad a la cual se destinaron mas recursos en el afno 2003 fue a la
adquisicion de capital, que representé un 70% de la inversion total. Este resultado no
difiere significativamente al del afio 2000, cuando la adquisicién de bienes de capital
represento el 68% del gasto total en actividades de innovacion. En segundo lugar en
términos de recursos asignados se ubica el disefio industrial, con el 8,7% de la
inversion. Dicha actividad duplicd su participacion en la inversién en actividades de
innovacion entre los afnos 2000y 2003.

Por el contrario, la inversion en actividades de [+D (tanto interna como externa),
experimenté una fuerte reduccion durante el periodo investigado, pasando de
representar el 10,7% del gasto en estas actividades en el afio 2000 al 5,9% en el

7 Entre los afios 2000 y 2003 la Formacion Bruta de Capital Fijo cayé un 46% en términos reales.



2003. En términos absolutos, el descenso de la inversién fue aun mayor, cayendo de
21,8 millones de ddlares a 7,8 millones de ddlares entre dichos afios. Lo mismo
ocurrio con la inversion en actividades de capacitacion, que paso de representar el
2,7% de la inversion total en actividades de innovacién en el 2000 a 1,9% en 2003. Es
particularmente preocupante la fuerte caida de la inversion en las actividades antes
sefaladas, en la medida en que ello afecta directamente la competitividad de las
empresas industriales desde una perspectiva de mediano y largo plazo.

La estructura del gasto en actividades de innovacion refleja una muy marcada
preferencia de las empresas industriales uruguayas por la adquisicion de tecnologia
incorporada (bienes de capital y hardware) como via para mejorar su desempefo y
sus capacidades. Tal como se puede apreciar en el Grafico 2.a, es en este tipo de
rubro en el cual la industria uruguaya empled, en el aio 2003, la mayor proporcion de
los recursos destinados a actividades de innovacion (73%), siendo particularmente
escasos - en cambio- los recursos aplicados a actividades de I+D (6% de la inversion
total en actividades de innovacion).

Grafico 2 - Estructura del Gasto en Actividades de Innovacién
(Ano 2003)

Grafico 2.a- Estructura del Gasto Grafico 2.b - Estructura del Gasto segun
segun Tipo de Actividad de Innovacién Origen de la Actividad de Innovacién

9% 6%
18%

8%

Olnvestigacion y Desarrollo

B Adg. de Tecnologia Incorporada al Capital

@ Adg. de Tecnologia no Incorporada al Capital O Esfuerzos Endégenos B Fuentes Externas
O Capacitacion

O Gestion

O Disefio

Se constata asimismo que la inversién en actividades de innovacion exoégenas (/+D
externa, adquisicién de bienes de capital, adquisicion de hardware, transferencia de
tecnologia o consultorias y adquisicion de software) que realizé la industria uruguaya
en el afo 2003 superé ampliamente (4,5 veces) a la realizada en actividades
endogenas, lo que sin dudas limita las posibilidades de las empresas para aprovechar
la tecnologia adquirida (ver Grafico 2.b).

El sector industrial con mayor participacién en la inversion en actividades de
innovacion durante el afio 2003 fue Alimentos, Bebidas y Tabaco, que realizé el 34%
de la misma (44 millones de ddlares). Este resultado no es llamativo en la medida en
que el mencionado sector es también el de mayor peso en la industria uruguaya (38%
del VAB manufacturero). En segundo lugar se ubica el sector Productos derivados del
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Petréleo y del Carbén, que realizé el 30% de la inversion total en actividades de
innovacion, y en tercer lugar -aunque con una inversion sensiblemente inferior- el
sector Productos Quimicos, de Caucho y de Plastico, conun 9%.

Recursos Humanos

En el afio 2003 la industria uruguaya destind 3.295 empleados al desarrollo de
actividades de innovacion (3,8% del total de ocupados) de los cuales el 50%
desempenfo actividades de 1+D. En comparacion con el afio 2000 estos resultados
denotan un aumento de 12% en la proporcion de empleados que desarrollan
actividades de innovacion, y una tendencia estable en la proporcion de aquellos que
realizan I+D.

Como se puede apreciar en el Grafico 3, la amplia mayoria de los empleados que
desempefaron actividades de innovacion en laindustria durante el afio 2003 (el 71%)
lo hizo de manera simultdnea o conjunta con otras actividades de la empresa, en
unidades no formales® Esta tendencia se acentua si consideramos unicamente las
actividades de [+D, que solo en el 21% de los casos se desarrollaron en
departamentos creados especificamente para tal fin.

Grafico 3- Personal Ocupado en Actividades de Innovacion
segun Tipo de Actividad y Grado de Formalidad (2003)
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Los resultados del relevamiento permiten constatar algunas diferencias entre
distintos tipos de empresas innovativas, tanto en relacion a la proporcién del personal
destinado a actividades de innovacion, como al grado de formalidad con que se
desarrollaron estas actividades en la empresa. En efecto, durante el afo 2003 las
empresas innovativas en sentido estricto dedicaron un 7,7% de su personal al
desarrollo de actividades de innovacién, mientras que en el caso de las innovativas
en sentido amplio este porcentaje fue de 3,1%. Se constata ademas que en este
ultimo tipo de empresas las actividades de innovacion adquirieron un caracter
notoriamente mas informal que en el caso de las innovativas en sentido estricto.

8 Denominamos “unidades no formales” a las unidades o departamentos de la empresa no creados especificamente para
eldesarrollo de I+D u otras actividades de innovacion.



Por otra parte, si se considera el tipo de innovacién desarrollada por la empresa, se
puede observar que durante el periodo las innovadoras TPP dedicaron una
proporcion relativamente mayor de su personal a realizar actividades de innovacion y
en particular de |+D- enrelacion alas innovadoras no TPP.

Cuando se analiza la proporcion de personal destinado al desarrollo de actividades
de innovacion segun el tamafio de la empresa se constata una correlacion negativa
entre ambas variables. En efecto, en el afio 2003 las empresas que dedicaron mayor
proporcién de su personal al desarrollo de dichas actividades fueron las pequeinas
(4,6%), seguidas por las medianas (3,9%) y en tercer lugar las unidades mayores
(3,3%). Este constituye un resultado l6gico desde el punto de vista aritmético, ya que
en el caso de las empresas grandes el mayor numero de trabajadores ocupados hace
aumentar el denominador y por lo tanto disminuir la proporcion de empleados en
actividades de innovacion. No obstante, interesa sefialar que los resultados del afio
2003 implican un cambio importante con respecto a los del afio 2000, cuando eran las
unidades medianas las que ocupaban una proporcion mayor de su personal en
dichas actividades.

Otra constatacion que surge del analisis segun estrato de tamafio es que en el caso
de las empresas pequeias adquiere un peso significativamente mayor el desempefio
en unidades no formales, verificandose una correlacion directa entre la dimensién de
la empresa y el grado de formalidad con que se desarrollan las actividades de
innovacion.

También se observan diferencias en la proporcion de personal destinado a
actividades de innovacion segun el origen del capital de la empresa. En efecto, en el
afo 2003 las unidades con participacion de capital extranjero dedicaron una mayor
proporcion de su personal a actividades de 1+D en comparacion con las empresas
nacionales. Sin embargo, esta relacion se invierte cuando se considera la proporcion
del personal destinado al desarrollo de otras actividades de innovacion.

El sector industrial con mayor empleo relativo en actividades de innovacion durante el
afno 2003 fue Maquinas y Equipamientos (12,3%), seguido por el sector Productos
Quimicos, de Caucho y de Plastico (7,4%) y Maquinas y Aparatos Eléctricos y de
Optica (6,2%). Estos sectores se caracterizaron ademas por tener una mayor
proporcion de su personal destinado a I1+D en relacion a otros sectores (7,1%, 4,7% y
3,7%, respectivamente), asi como por el mayor grado de formalidad con que se
desarrollaron estas actividades en las empresas. Por el contrario, los sectores que
menor proporcion de su personal destinaron al desarrollo de actividades de
innovacion -y donde estas actividades se realizaron con menor grado de formalidad-
fueron Madera, Corteza y sus Obras (0,9%) y Alimentos, Bebidas y Tabaco (1,9%).
Este resultado esta reflejando una marcada heterogeneidad en la intensidad
tecnoldgica de los diferentes sectores industriales.

En los siguientes parrafos se profundizara sobre el perfil de los profesionales
asignados a I+D en las empresas industriales uruguayas, asi como el tiempo de
dedicacion adichas actividades.
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En el afio 2003 la industria uruguaya ocup6 434 profesionales en el desarrollo de
actividades de |+D, de los cuales solo la tercera parte lo hizo con dedicacion
exclusiva. Estos resultados implican, por un lado, una significativa reduccion del
numero de profesionales dedicados a I1+D entre 2000 y 2003 (cayé un 43%), y por
otro, una evolucion desigual entre profesionales con diferente tiempo de dedicacion:
mientras que los de dedicacion exclusiva aumentaron un 40%, los de dedicacion
parcial disminuyeron un 56%.

La importante caida del nUmero de profesionales dedicados a I+D durante el periodo
2001-2003 indica un debilitamiento en las capacidades de las empresas industriales
para desarrollar dichas actividades. No obstante, el aumento de los profesionales con
dedicacioén exclusiva podria estar reflejando un proceso de jerarquizacion de la [+D
dentro del conjunto de actividades de la empresa.

Cuando se analiza el tipo de profesional afectado a I+D en el afio 2003, se puede
constatar que se traté principalmente de Ingenieros y Tecnélogos (39%)y en segundo
lugar de Quimicos y Fisicos (35%), siendo muy bajo el porcentaje de empleados de
otras profesiones, principalmente entre los de dedicacién exclusiva (ver Grafico 4). La
mayor importancia relativa de estos dos grupos de profesionales en el desarrollo de
I+D se verifica independientemente del tamafo de la empresa o del origen de su
capital.

Grafico 4- Profesionales Ocupados en Actividades de I+D seguin
Tipo de Profesiéon y Tiempo de Dedicacién (2003)
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Los sectores que en el afio 2003 presentaron mayor numero de profesionales
ocupados en I+D como porcentaje de su ocupacion total fueron Productos Quimicos,
de Caucho y de Plastico (1,8%) y Méquinas y Aparatos Eléctricos y de Optica (1,5%).
Por su parte, cuando se analiza la cantidad de profesionales ocupados en [+D en
términos absolutos se constata que éstos se concentraron en dos sectores de
actividad: Alimentos, Bebidas y Tabaco (39%)y Productos Quimicos, de Caucho y de
Plastico (24%).



Finalmente, interesa destacar que el bajo nivel de ocupacion de profesionales en 1+D
que reflejan los indicadores presentados anteriormente se corresponde con el
reducido numero de profesionales que en general ocupa la industria uruguaya. En
efecto, en el afio 2003 solo el 30% de las unidades industriales contaba con
profesionales en su plantilla de trabajadores, porcentaje que se reduce a 21% en el
caso de las empresas no innovativas. En dicho afo la industria manufacturera
empled poco mas de 3.000 profesionales (el 3,5% del total de ocupados), de los
cuales un 29% tenia formacion en Ciencias Sociales en su gran mayoria
Contadores-, un 27% en Ingenierias y Tecnologias, y un 17% en Ciencias Exactas
asociadas a la Quimica o a la Fisica, siendo considerablemente mas bajo el
porcentaje de empleados de otras profesiones.

4.1.2-Financiamiento de laInnovacién

En esta seccion se analiza el origen del financiamiento de las actividades de
innovacion efectuadas por las empresas industriales durante el periodo 2001-2003.
Como ya habia sido constatado a partir de la encuesta anterior, el financiamiento de
las actividades de innovacion en la industria uruguaya proviene principalmente de la
reinversion de utilidades, fuente que entre 2001 y 2003 aporté mas del 68% de los
fondos utilizados con ese destino (ver Grafico 5). En dicho periodo, el 77% de las
empresas innovativas recurrieron a la reinversion de utilidades para fomentar sus
actividades de innovacion, y en el 59% de los casos ésta constituyd la Unica fuente de
financiamiento.

En segundo lugar aunque con una importancia significativamente menor- se
encuentra el aporte de los socios, que contribuy6 con el 19% de los fondos utilizados
para financiar actividades de innovacion. A dicha fuente recurrié durante el periodo
investigado el 27% de las empresas industriales innovativas.

Una fuente de financiamiento que habia sido relativamente importante durante el
periodo 1998-2000, pero que tuvo un aporte marginal entre 2001 y 2003 fue la banca
comercial. En efecto, el aporte de la banca comercial al financiamiento de actividades
de innovacién en la industria se redujo de 25% a 6% entre ambos periodos, lo que se
puede explicar -al menos parcialmente- por la grave crisis financiera que atraveso el
pais durante el afio 2002.
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Grafico 5- Fuentes de Financiamiento para las
Actividades de Innovacion (2001-2003)
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Las fuentes utilizadas por las empresas para financiar sus actividades de innovacion
durante el periodo 2001-2003 no variaron significativamente entre los diferentes
estratos de tamafo. Se puede constatar, sin embargo, que en el caso de las
empresas pequefas el financiamiento mediante reinversion de utilidades fue
levemente inferior que en los estratos mayores, y en cambio adquirié una importancia
relativamente mayor el aporte de los socios. También se constata que el aporte de la
banca comercial al financiamiento de la innovacion presenté una fuerte correlacion
positiva con el tamafo de la empresa, lo que indica las grandes dificultades
enfrentadas por las unidades pequefas para el acceso al crédito. Si bien este
constituye un aspecto estructural de la microeconomia de la innovacién en el
Uruguay, es probable que durante el periodo analizado se haya visto agravado por la
crisis del sistema financiero.

Cuando se analiza el financiamiento de las actividades de innovacion segun el origen
del capital de la empresa se constata la gran importancia de la casa matriz en el caso
de las unidades con participacion de capital extranjero. La casa matriz aporté el 7% de
los recursos destinados a actividades de innovacion en este tipo de empresas, y en el
80% de los casos constituyo la Unica fuente de financiamiento.

Finalmente, no se constatan variaciones significativas en las fuentes de
financiamiento segun sector de actividad. En todos los casos la reinversion de
utilidades constituy® la principal fuente de financiamiento, seguida generalmente por
el aporte de los socios. Las Unicas excepciones fueron los sectores Productos
Quimicos de Caucho y de Plastico; Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas; y
Material de Transporte, para los cuales la banca comercial constituyd la segunda
fuente de financiamiento en orden de importancia.



4.1.3-Fuentes de Informacién para lalnnovacion

Durante el periodo 2001-2003 -al igual que en el trienio anterior- las fuentes de
informacion utilizadas mas frecuentemente por las empresas industriales uruguayas
para el desarrollo de sus actividades de innovacion fueron internas (el 38% de las
unidades asigno a esta fuente una importancia alta). En segundo lugar de importancia
las empresas ubican las fuentes de tipo comercial, en especial la interacciéon con
clientes.

Otras fuentes de informacién frecuentemente utilizadas por las empresas industriales
para el desarrollo de sus actividades de innovacion son las que se encuentran al
alcance del publico en general, tales como las ferias, conferencias y exposiciones, o
las revistas y catalogos. Por el contrario, las fuentes provenientes de instituciones
educativas o de investigacion (universidades, centros de investigacion y desarrollo
publicos o privados) fueron consideradas de importancia baja o irrelevantes por la
amplia mayoria de empresas industriales (76%).

Cuando se analizan las fuentes de informacion segun conducta innovadora de la
empresa, se constatan importantes diferencias entre unidades innovativas y no
innovativas. Como se puede apreciar en el Grafico 6, durante el periodo 2001-2003 la
principal fuente de informacién para las unidades no innovativas fue el intercambio
con clientes, mientras que en el caso de las empresas innovativas tuvieron mayor
relevancia las fuentes internas de informacion.

Grafico 6- Fuentes de Informacion para las Actividades de
Innovacién segin Conducta Innovadora de la Empresa (2001-2003)
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Asimismo, es posible constatar algunas diferencias entre distintos tipos de empresas
innovativas en cuanto a las fuentes de informacion utilizadas. En efecto, durante el
periodo investigado fuentes como las universidades y centros de I+D o la
contratacion de consultores y expertos fueron relativamente mas importantes para
las empresas innovativas en sentido estricto que para las innovativas en sentido
amplio. En el caso de estas ultimas, en cambio, asumieron mayor relevancia algunas
fuentes de caracter comercial, como la vinculacién con proveedores.

También variaron fuertemente las fuentes de informacién segun el tamafo de las
empresas. Se observa que para los estratos de mayor tamafio aumenta
significativamente la importancia relativa de las fuentes internas, lo que sin dudas se
relaciona con las mayores capacidades enddgenas con que cuentan este tipo de
empresas. Asimismo, se verifica una vinculacion directa entre el tamafio de la
empresa y la importancia asignada a la contratacion de consultores y expertos como
fuente de informacioén paralainnovacion.

Si se analizan las fuentes de informacién segun el origen del capital de la empresa se
constata que en el caso de empresas con participacion de capital extranjero adquirid
gran relevancia la casa matriz (considerada principal fuente de informacién por el
45% de la mismas) mientras que para las unidades nacionales fueron relativamente
mas importantes las fuentes internas.

Finalmente, se observan algunas diferencias entre sectores en relacion a las fuentes
de informacion utilizadas para el desarrollo de actividades de innovacién. En efecto, si
bien para la mayoria de los sectores industriales las principales fuentes de
informacion durante el periodo analizado fueron internas, se constatan algunas
excepciones, como el sector de Maquinaria y Aparatos Eléctricos y de Optica, que
recurrié fundamentalmente a Internet; o el sector Madera, Corteza y sus Obras, cuyas
principales fuentes de informacion fueron las ferias, conferencias y exposiciones.

4.1.4-Objetivos de las Actividades de Innovacién

Los principales objetivos de las actividades de innovacion para las empresas
industriales uruguayas durante el periodo 2001-2003 fueron mejorar la calidad de los
productos y ampliar el mercado, lo cuales fueron sefalados por el 67% y 56% de las
empresas innovativas, respectivamente (ver Grafico 7). Estos dos objetivos también
fueron los mas importantes para las empresas industriales durante el periodo 1998-
2000.



Grafico 7- Principales Objetivos de las Actividades de Innovacion
(2001-2003)
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Como se puede apreciar en el grafico anterior, en un segundo nivel de prioridad las
empresas ubicaron los objetivos de reduccidon de costos laborales, mantenimiento de
la participacion en el mercado, y apertura de nuevos mercados (indicados por el 38%,
35% y 34% de las empresas innovativas, respectivamente). A este nivel es posible
identificar algunas diferencias con respecto al trienio 1998-2000. En efecto, entre
2001 y 2003 se verifica un aumento de la importancia relativa de la apertura de
nuevos mercados como objetivo de las actividades de innovacién, lo que no resulta
llamativo en un contexto de fuerte contraccion del mercado interno.

Tanto las empresas innovativas en sentido estricto como las innovativas en sentido
amplio coinciden en sefalar como principales objetivos de sus actividades de
innovacion ala mejora en la calidad de los productos y la ampliacion del mercado. No
obstante, se verifican algunas diferencias significativas en la prioridad que estas
empresas asignan a los restantes objetivos. Por ejemplo, mientras que para las
innovativas en sentido estricto la ampliacion de las lineas habituales de produccion
constituyé un objetivo muy relevante durante el periodo investigado, para las
innovativas en sentido amplio en cambio- adquirié mayor importancia la reduccién de
los costos laborales.

Asimismo, se observan diferencias en los objetivos perseguidos dependiendo del tipo
deinnovacién desarrollada por la empresa. Mientras que para las innovadoras TPP el
principal objetivo de las actividades de innovacién durante el periodo 2001-2003 era
mejorar la calidad de los productos, las innovadoras no TPP procuraban
fundamentalmente reducir sus costos laborales.

El analisis segun tamafio de la empresa también permite constatar coincidencias en
los dos objetivos principales (mejorar la calidad de los productos y ampliar el
mercado) y diferencias en el orden de prioridad asignado a los restantes objetivos.
Por ejemplo, mientras que la apertura de nuevos mercados fue un objetivo muy
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relevante para las empresas grandes y medianas, para las unidades pequenas fue
relativamente mas importante mantener su posicién en el mercado. También se
observan diferencias entre estratos de tamafio respecto a los objetivos asociados a la
produccién: mientras que las empresas grandes desarrollaron sus actividades de
innovacion fundamentalmente con el objetivo de flexibilizar la produccion, las
empresas pequefias apuntaron principalmente a la reduccién de tiempos muertos.

Cuando se analizan los objetivos segun el origen del capital de la empresa también se
verifican coincidencias a nivel de los dos objetivos principales y diferencias en la
prioridad asignada a los restantes objetivos. Mientras que para las unidades con
participacion de capital extranjero fueron muy importantes los objetivos de reduccion
de costos laborales y flexibilizacion de la produccidn, para las empresas nacionales
fue relativamente mas importante el mantenimiento de la participacion en el mercado.

Finalmente, si bien para la mayoria de los sectores industriales los principales
objetivos de las actividades de innovacion durante el periodo investigado fueron
mejorar la calidad de los productos y ampliar el mercado, se constatan algunas
excepciones, como el sector Textiles, Vestuario y Productos de Cuero, para el cual
fue relativamente mas importante la apertura de nuevos mercados, o el sector
Madera, Corteza y sus Obras que desarrolld actividades de innovacion
fundamentalmente para flexibilizar la produccion

4.2-Resultados de las Actividades de Innovacion

Durante el periodo 2001-2003 un 93% de las empresas innovativas el 34% de las
empresas industriales uruguayas- introdujo efectivamente innovaciones en el
mercado (esto es, fueron efectivamente “innovadoras”); un 5% aun no obtuvo
resultados de sus actividades de innovacion, mientras que un 1% abandon¢ dichas
actividades (ver Cuadro 4).

Cuadro 4- Conducta Innovadora de las Empresas
(2001-2003)

% del Total % del Total
Conducta Innovadora de Empresas de Empresas
Innovativas
Realizé Actividades de Innovacion (Empresas Innovativas) 36% 100%
- Empresas Innovadoras 34% 93%
- Innovacién en Productos 23% 65%
- Innovacién en Procesos 26% 73%
- Innovacién en Técnica Organizacional 21% 59%
- Innovacién en Técnica de Comercializacion 19% 52%
- Innovacién Tecnoldgica en Productos y/o Procesos (TPP) 31% 86%
- Innovacién No Tecnolégica (en Organiz.y/o Comercializ.) 25% 70%
- Empresas Potencialmente Innovadoras 2% 6%
- Aln No Obtuvo Resultados de sus Actividades de Innovacion 2% 5%
- Cancel6 sus Actividades de Innovacion 0% 1%

No Realiz6 Actividades de Innovacion 64% -




Tomando en cuenta el tipo de innovacion realizada, se observa que el 31% de las
empresas industriales introdujo innovaciones tecnolégicas durante el periodo
analizado (23% en productos y 26% en procesos). Estos resultados son similares a
los del periodo 1998-2000 a nivel agregado, pero denotan un desplazamiento de las
innovaciones en producto a las innovaciones en procesos, que pasan a ser el tipo de
innovacion predominante en la industria uruguaya, independientemente del tamafio
de laempresa o del origen de su capital.

La proporcion de empresas que obtuvieron innovaciones no tecnolégicas durante el
periodo 2001-2003 fue de 25% (21% en técnicas organizacionalesy 19% en técnicas
de comercializacion), resultado superior en un 25% al del trienio anterior. Si bien
ambos componentes de la innovacién no tecnolégica aumentaron significativamente
en el periodo considerado, el mayor incremento lo presenta la innovacién en técnicas
de organizacién (40%). Este incremento podria estar asociado a la necesidad de
utilizar de manera creativa los recursos y capacidades tecnoldgicas existentes, como
un mecanismo para afrontar la presion de la competencia en un contexto de crisis y
fuerte caida de lainversion.

4.2.1- PropensiénInnovadora segun Tipo de Empresa

Cuando se analiza la propension innovadora de las empresas segun su tamafio, se
observa una clara correlacion positiva entre ambas variables. Durante el periodo
2001-2003 un 26% de las empresas pequenas introdujo alguna innovacién en el
mercado, proporcion que aumenta a 45% en el caso de las empresas medianas y a
77% en el caso de las unidades mayores (ver Cuadro 5). Cabe sefialar que la
industria uruguaya se caracteriza por tener una alta proporcion de unidades
pequefas, que llegan a representar el 69% del total de empresas industriales con
mas de cinco ocupados. Las empresas medianas, por su parte, representan el 26%
de las unidades industriales, mientras que las grandes apenas alcanzan al 5% de las
mismas.

Cuadro 5- Conducta Innovadora segin Tamaino y Origen del Capital

de la Empresa (2001-2003)

Tamafio (%) Origen del Capital ()
Conducta Innovadora Pequeiia Mediana Grande Nacional Extranjera

o Mixta
Realizé Actividades de Innovacién (Empresas Innovativas) 28% 50% 79% 35% 52%
- Empresas Innovadoras (*) 26% 45% 7% 33% 50%
- Innovacion en Productos 18% 32% 53% 23% 30%
- Innovacion en Procesos 20% 36% 68% 26% 45%
- Innovacion en Técnica Organizacional 17% 27% 55% 20% 38%
- Innovacién en Técnica de Comercializacion 16% 21% 45%, 19% 25%
- Innovacioén Tecnolégica en Productos y/o Procesos (TPP) 24% 43% 71% 30% 48%
- Innovacién No Tecnoldgica (en Organiz.y/o Comercializ.) 20% 31% 60% 249 40%
- Empresas Potencialmente Innovadoras (**) 2% 3% 2% 2% 0%
- Aun No Obtuvo Resultados de sus Actividades de Innovacion 2% 3% 2% 2% 0%
- Cancel6 sus Actividades de Innovacion 0% 0% 0% 0% 0%
No Realizé Actividades de Innovacion 2% 50% 21% 65% 48%

Notas:
(*) Las empresas pequefias, medianas y grandes constituyen el 69%, 26% y 5% del total de empresas manufactureras uruguayas con mas de cinco

empleados, respectivamente.
(**) Las empresas con participacion de capital extranjero son el 4,5% del total de empresas manufactureras uruguayas con mas de 5 empleados; el

96% restante lo constituyen las empresas nacionales.
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En comparacién con el trienio 1998-2000 se aprecia un significativo incremento
(22%) en la propension innovadora de las empresas de menor tamanio relativo. Este
resultado responde en parte al cese de actividades de una importante proporcion de
empresas pertenecientes a dicho estrato, como fuera sefialado anteriormente en el
presente trabajo. Otra constatacion llamativa es el notable aumento de la innovacion
no tecnoldégica en el caso de las empresas pequefias, que pasoé de 12% en el periodo
1998-2000 a 20% en el periodo 2001-2003. Dicho resultado sugiere que este tipo de
innovacion formé parte de una estrategia desarrollada por las empresas de menor
tamafo para enfrentar la crisis.

Contrariamente a lo ocurrido en el caso de las unidades pequefas, el porcentaje de
innovadoras entre las empresas medianas disminuyé un 20% en el periodo 2001-
2003 con respecto al trienio anterior. Esta disminuciéon se verifica
independientemente del tipo de innovacién desarrollada por la empresa, aunque fue
mayor en el caso de las innovadoras en producto, cuya proporcion bajé un 32% entre
ambos periodos. Dicho resultado refleja un cambio importante en la estrategia
innovadora de las empresas medianas, el cual probablemente estuvo muy influido
por el contexto macroeconémico adverso.

Por su parte, en el caso de las empresas grandes se constata un leve incremento de la
propension innovadora (4%), aunque con un comportamiento diferencial segun tipo
de innovacién: aumento de la innovacién en procesos y en técnicas de
comercializacion, y leve disminucion de la innovacion en productos y en técnicas
organizacionales.

Durante el periodo analizado las unidades con participacion de capital extranjero
presentaron mayor tendencia a innovar que las nacionales: mientras que en las
primeras el porcentaje de innovadoras ascendio al 50%, para las empresas
nacionales este porcentaje fue de 33% (ver Cuadro 5). En ambos casos el tipo de
innovacion mas frecuente fue la innovacién en procesos; no obstante, mientras que
para las empresas nacionales en segundo lugar se ubico la innovacién en productos,
en el caso de las unidades con participacion de capital extranjero asumié mayor
importancia la innovacién organizacional.

El Grafico 8 presenta las variaciones en la propensién innovadora de las empresas
industriales uruguayas segun el tamafo y el origen del capital de las mismas.
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La tasa de innovacion también varié fuertemente entre sectores industriales durante
el periodo 2001-2003. Como se puede apreciar en el Grafico 9, el sector industrial
mas innovador en el trienio fue el de Productos Quimicos de Caucho y de Plastico
(50%), seguido muy proximamente por los sectores Material de Transporte (47%),
Maquinas y Equipamientos (46%) y Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas
(46%). De estos sectores, solo el primero tiene un peso relativamente importante en
la estructura industrial uruguaya (11% del VAB manufacturero). Por el contrario, el
principal sector industrial del pais -Alimentos, Bebidas y Tabaco- presentd una baja
propension innovadora durante el periodo investigado (30%).

Grafico 9- Innovacion e Intensidad Tecnolégica segun
Sector de Actividad (2001-2003)
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En suma, los resultados del analisis de la propension innovadora segun tipo de
empresa sugieren que la baja tasa de innovacién en la industria uruguaya esta
determinada por su propia estructura industrial, donde mantienen un fuerte peso las
unidades pequefas que se desempenfian en sectores de baja intensidad tecnoldgica.

4.2.2- Alcance de las Innovaciones

Atendiendo al alcance de las innovaciones, los resultados de la encuesta indican que
durante el periodo 2001-2003 el 6% de las empresas industriales innovadoras
introdujo innovaciones de alcance internacional, un 40% arribé a resultados
innovadores para el mercado local, mientras que el 54% restante obtuvo resultados
novedosos Unicamente para la empresa. Si se traducen estos porcentajes a nivel de
toda la industria se obtiene que durante el periodo investigado sdlo el 2% de las
empresas industriales uruguayas introdujo innovaciones de alcance internacional,
13% lo hizo a nivel de mercado local, y un 19% llego a resultados novedosos sélo a
nivel de la propia empresa (ver Grafico 10).

Grafico 10- Empresas Innovadoras segun Alcance de las
Innovaciones (2001-2003)
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Estos resultados muestran una importante reduccion del porcentaje de empresas que
realizaron innovaciones de alcance internacional con respecto al periodo 1998-2000
(cuando el 5% de las empresas industriales introdujo innovaciones de este tipo). Por
el contrario, en el periodo investigado se incrementé fuertemente el peso de las
innovaciones novedosas solo a nivel de la propia empresa.

Asimismo, se verifican algunas diferencias en el alcance de las innovaciones segun el
tipo de empresa innovativa. En efecto, durante el periodo investigado las empresas
innovativas en sentido estricto desarrollaron innovaciones de mayor alcance que las
innovativas en sentido amplio (mientras que el 10% de las primeras introdujo
innovaciones de alcance internacional y el 53% a nivel del mercado local, en el caso
de las innovativas en sentido amplio estos porcentajes se reducen a 3% y 27%,
respectivamente). Estos resultados constituyen un indicador de que la realizacion de
actividades de |1+D por parte de la empresa puede incidir fuertemente en el alcance de
las innovaciones que esta desarrolla.



Por otra parte, se constata que durante el periodo investigado las empresas
innovadoras TPP presentaron una mayor propension a introducir innovaciones
novedosas a nivel internacional en comparacion con las innovadoras no TPP. Estas
ultimas, por el contrario, desarrollaron fundamentalmente innovaciones novedosas
solo a nivel de la propia empresa, lo que se relaciona con las propias caracteristicas
de la innovacion no tecnolégica, que tiende a ser especifica de la empresa y su grado
de novedad dificil de evaluar a nivel internacional o aun nacional.

Se observa una correlacion positiva entre el alcance de las innovaciones y el tamafio
de las empresas, correlacion que tiende a profundizarse con respecto al trienio
anterior. En efecto, durante el periodo 2001-2003 las empresas pequefias
practicamente no desarrollaron innovaciones de alcance internacional, mientras que
entre 1998 y 2000 lo habria hecho un 2,5% de las mismas. También se redujo
sensiblemente la proporcién de empresas medianas que introdujeron innovaciones
novedosas a nivel internacional, que pas6 de 10% en el periodo 1998-2000 a 3%
entre 2001y 2003.

Asimismo, se verifican diferencias en el grado de novedad de las innovaciones segun
el origen del capital de la empresa: mientras que soélo el 2% de las empresas
nacionales logré introducir innovaciones internacionalmente novedosas durante el
periodo 2001-2003, esta proporcion ascendio a 12% en el caso de las unidades con
participacion extranjera en la conformacion de su capital.

El sector con mayor proporcion de empresas innovadoras para el mercado
internacional fue Material de Transporte (18%), seguido por Maquinas y Aparatos
Eléctricos y de Optica (9%). Esto marca una diferencia significativa con los resultados
del trienio 1998-2000, cuando el sector con mayor proporcion de innovaciones de
alcance internacional fue el de Textiles, Vestuario y Productos de Cuero.

4.2.3- Impactos de las Innovaciones

En esta seccioén se analizan los principales impactos que tuvieron las innovaciones
introducidas al mercado durante el periodo 2001-2003 sobre el desempeio de las
empresas industriales uruguayas.

En el periodo investigado el principal impacto de las innovaciones fue el
mantenimiento de la posicién en el mercado, evaluado de importancia alta por el 36%
de las empresas industriales innovativas. En segundo y tercer lugar las empresas
ubicaron los impactos sobre la mejora en la calidad de los productos y la ampliacién
de la gama de productos ofrecidos (ver Grafico 11). La apertura de nuevos mercados,
en cambio, fue un impacto relativamente menos trascendente, que en el 63% de los
casos fue evaluado de importancia baja o irrelevante.
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Grafico 11- Principales Impactos de las Innovaciones (2001-2003)

Mantenimiento de la participacion 36%
en el mercado

Mejora de calidad de los productos 34%
Ampliacion de la gama de productos 33%

Mejora el aprovechamiento de 31%
la capacidad del personal

Aumento de la capacidad productiva 28%

Aumento de participacion en 25%
el mercado
Aumento de la flexibilidad 24%
en la produccion
Apertura de nuevos mercados 19%

Impactos

Permite alcanzar regulaciones 17%
o estandares nacionales
Mejora impacto relacionado 16%
con el medio ambiente
Permite alcanzar regulaciones 16%
o estandares internacionales + - T T T T .
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Porcentaje de Empresas Innovativas

Se constatan algunas diferencias en los impactos de las innovaciones segun tipo de
innovacion desarrollada por la empresa. Por ejemplo, mientras que para las
innovadoras TPP el impacto mas importante de las innovaciones durante el periodo
investigado fue el mantenimiento de la participaciéon en el mercado, en el caso de las
innovadoras no TPP en cambio- el principal impacto fue un mejor aprovechamiento
de la capacidad del personal de laempresa.

Asimismo, se observan algunas variaciones en los impactos resultantes de las
innovaciones segun el tamafo de la empresa. Tanto para las unidades pequefias
como para las medianas el mantenimiento de la participacion en el mercado
constituyo el principal impacto de las innovaciones desarrolladas entre 2001 y 2003;
sin embargo mientras que en el caso de las primeras este impacto se asocié con un
mejor aprovechamiento de la capacidad del personal, para las medianas fue
relativamente mas trascendente la mejora alcanzada en la calidad de los productos.
Las empresas grandes, por su parte, sefialaron como principales impactos de sus
innovaciones el aumento de la capacidad productiva, y la mejora en la calidad de los
productos. Asu vez, un porcentaje importante de las unidades mayores indico que las
innovaciones le permitieron alcanzar regulaciones o estandares internacionales y
acceder a nuevos mercados, |0 que se asocia a la fuerte participacion de dichas
empresas en los mercados externos, donde las exigencias suelen ser mas elevadas.

Estos resultados indican que mientras las innovaciones de las empresas grandes
permitieron la ampliacion y mejora de los procesos de produccion, las desarrolladas
por las unidades de menor tamafio tuvieron un impacto mas modesto pero no menos
importante: posibilitaron la permanencia en el mercado, que en las empresas
pequefas se asocio a una mejora en la gestion de los recursos humanos y en el caso
de las medianas se vinculé a una mejora en la calidad de los productos.



También se constatan diferencias importantes si se analiza el impacto de las
innovaciones segun el origen del capital de la empresa. Mientras que las empresas
nacionales destacaron que las actividades de innovacién permitieron el
mantenimiento de la participacion en el mercado, las empresas con capital extranjero,
en cambio, jerarquizaron el impacto sobre el mejor aprovechamiento de la capacidad
del personal, el aumento de la capacidad productiva y la reduccién de costos de la
mano de obra. Los resultados anteriores sugieren que la estrategia innovativa en las
empresas con participacion de capital extranjero apunté fundamentalmente a la
ampliacion de los procesos productivos conjuntamente con una reduccion de los
costos laborales.

Para la amplia mayoria de los sectores industriales los principales impactos de las
actividades de innovacion durante el periodo investigado fueron el mantenimiento de
la participacion en el mercadoy la mejora en la calidad de los productos. No obstante,
se constatan algunas excepciones, como por ejemplo los sectores Papel, Pasta y
Carton y Material del Transporte, que sefialaron como principal impacto de sus
innovaciones el mejor aprovechamiento de la capacidad del personal.

Finalmente interesa destacar que los impactos de las innovaciones introducidas al
mercado por las empresas industriales uruguayas durante el periodo investigado se
correspondieron en lineas generales con los objetivos perseguidos porlas mismas en
el desarrollo de sus actividades de innovacion. La excepcion mas importante a esta
constatacion de caracter general se relaciona con la apertura de nuevos mercados,
que fue sefalada como uno de los principales objetivos de las actividades de
innovacion desarrolladas por la industria durante el periodo, pero que en cambio no
figura entre los principales impactos de las innovaciones realizadas.

4.3-Factores que Obstaculizan laInnovacion

Durante el periodo 2001-2003 el principal obstaculo que enfrentd la industria
uruguaya para el desarrollo de sus actividades de innovacién fue de origen
macroeconémico: el grado de incertidumbre por el que atravesaba la economia,
evaluado de importancia alta por mas del 60% de las empresas industriales. Este
resultado sin dudas refleja la alta incidencia del contexto macroecondémico sobre la
conducta innovadora de las empresas.

El segundo obstaculo en orden de importancia sefialado por las empresas fue el
reducido tamario del mercado, evaluado como altamente importante por mas del 50%
de las unidades (dicho obstaculo constituyo la principal dificultad para la innovacion
industrial durante el periodo 1998-2000). El resultado no debe sorprender en la
medida en que los procesos innovativos, al incluir actividades con alta presencia
relativa de costos fijos, se ven fuertemente afectados por las economias de escala.

En tercer lugar las empresas industriales destacaron las dificultades de acceso al
financiamiento, a las cuales atribuyeron una importancia alta el 40% de las unidades.
Esto concuerda con los resultados de la encuesta en relacion al financiamiento de las
actividades de innovacion, que indican que para la concrecién de sus proyectos
innovativos las empresas dependen de manera critica de la disponibilidad de
recursos propios.
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Le siguen en importancia algunos obstaculos de orden microeconémico tales como
las dificultades asociadas a la extension del periodo de retorno o a los elevados
riesgos que implica la innovacion, que fueron evaluadas como muy importantes por el
31% Yy 28% de las empresas industriales, respectivamente.

Cuando se analiza la respuesta de las empresas segun su conducta innovadora, se
constata que las unidades no innovativas asignaron mayor importancia que las
innovativas a cada uno de los obstaculos sobre los que se indagé (ver Grafico 12).
Las unicas excepciones fueron las dificultades relacionadas con las falencias en las
politicas publicas de CyTy el escaso desarrollo de las instituciones relacionadas con
CyT, lo cual se puede asociar a las diferentes capacidades con que cuentan unoy otro
tipo de empresa para formular sus demandas al sistema de CyT.

Grafico 12- Factores que Obstaculizan la Innovacién seguin
Conducta Innovadora de la Empresa (2001-2003)
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Por otra parte, se aprecian algunas diferencias en el grado de importancia que las
empresas asignan a cada uno de los obstaculos segun el estrato de tamafio al cual
pertenecen, constatdndose en términos generales que la valoracién de las
dificultades enfrentadas para la innovacion aumenta conforme disminuye el tamafio
delaempresa.

Lo mismo ocurre cuando se analiza la importancia asignada a los diferentes factores
que obstaculizan la innovacién segun el origen del capital de la empresa. En efecto,
las unidades nacionales asignaron una importancia mayor a cada uno de dichos
obstaculos, a excepcion de la infraestructura fisica inadecuada, que habria
constituido una traba relativamente mayor para las empresas con participacion de
capital extranjero.



Finalmente, todos los sectores industriales coincidieron en sefialar como principales
obstaculos a la innovacién el grado de incertidumbre de la economia y el reducido
tamario del mercado. No obstante, mientras que para algunos sectores les siguieron
en importancia las dificultades de acceso al financiamiento (Alimentos, Bebidas y
Tabaco; Papel, Pasta y Carton; Maquinas y Equipamientos y Material de Transporte),
otros enfatizaron en la extension del periodo de retorno de la inversiéon (Productos
Quimicos, de Caucho y de Plastico, y Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas) o
en los riesgos excesivos asociados a la innovacion (Textiles, Vestuario y Productos
de Cuero).

4.4-Vinculacion con el Sistema Nacional de Innovacién

Segun los resultados del relevamiento, durante el periodo 2001-2003 el 63% de las
empresas industriales uruguayas se vinculd con algun agente del Sistema Nacional
de Innovacion (SNI) en el marco de sus actividades de innovacion. Dicho porcentaje
es un 30% superior al registrado para el periodo 1998-2000, lo cual puede estar
reflejando la creciente adopcion por parte de las empresas de una estrategia de
interaccién con el entorno para el intercambio de informacion, experiencias y/o
habilidades. Cabe sefalar, sin embargo, que el porcentaje de empresas industriales
uruguayas que se vincularon con el SNI durante el periodo en estudio contintia siendo
bajo, mas aun si se considera que la pregunta formulada en el relevamiento no
requeria que la vinculacion adquiriera un caracter formal (por ejemplo a través de
contratos o convenios de cooperacion).

Si se analiza la respuesta de las empresas segun el tipo de agente con el cual se
establecio la vinculacion durante el periodo, se puede constatar una importante
participacion del propio sector privado. En efecto, es posible observar una fuerte
preferencia de las empresas por relacionarse con agentes con los cuales sostiene
vinculos comerciales, sean éstos proveedores o clientes (con dichos agentes
mantuvieron vinculacién el 39% y 33% de las empresas, respectivamente).
Notablemente por debajo aparecen los demas agentes del SNI, destacandose los
laboratorios y los consultores y expertos, con los cuales la vinculacion se produjo,
respectivamente, en el 19% y 18% de los casos. Fue significativamente menor en
cambio- el vinculo con el sistema educativo, y en particular con las universidades, con
las cuales sélo se relacionod el 7% de las empresas industriales durante el periodo
2001-2003.

El grado de vinculacion de las empresas industriales con el SNI presenta fuertes
variaciones segun la conducta innovadora de las mismas: mientras que un 81% de las
empresas innovativas indicé haberse vinculado con algun agente del SNI durante el
periodo 2001-2003, en el caso de las empresas no innovativas este porcentaje se
reduce a 53%.

Como se puede apreciar en el Grafico 13, las diferencias en la estrategia de
vinculacioén entre empresas innovativas y no innovativas se profundizan cuando se
analiza el tipo de agente con el cual se produce la vinculacion. Durante el periodo
investigado las empresas innovativas tuvieron una mayor vinculacion con todos y
cada uno de los agentes sobre los que se indagd, pero en particular con las
instituciones de base académica. En efecto, mientras que el 15% de las empresas
innovativas se vincularon con universidades y el 14% con institutos de formacion
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técnica, en el caso de las empresas no innovativas los porcentajes se reducen al 2%y
4%, respectivamente. Se verifican asimismo fuertes diferencias entre estos tipos de
empresa en lo que respecta a la vinculacién con consultores y con programas o
agencias gubernamentales de promocién de CyT, todo lo cual refleja una capacidad
de eslabonamiento sensiblemente mayor en las unidades innovativas.

Grafico 13- Vinculacion con el Sistema Nacional de Innovacion
segun Agente y Conducta Innovadora de la Empresa (2001-2003)

Proveedores — 33% 150%
' 19
Clientes —L&l 349
Consultores _ 10%. 1319%
i 129
Laboratorios — o 130%
Centros Tecnolégicos _5-%—| 18%
Entidades de intermediacion 109 o
financiera 17%
Empresas relacionadas —415;/‘3/"

Universidades 2 15%

Agente del SNI

Institutos de formacion
Técnica
Otras Empresas

14%

12%
Programas Gubernamentales
de C&T

Unidades de Vinculacion
Tecnoldgica

Casa Matriz

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Porcentaje del Total de Empresas

O Empresas Innovativas W Empresas No Innovativas

También entre empresas innovativas se constatan algunas variaciones en el grado de
vinculacion mantenida con los diferentes agentes del SNI. En particular, se verifican
diferencias entre innovativas en sentido estricto e innovativas en sentido amplio en lo
que refiere a la vinculacion con universidades: mientras que mas del 30% de las
primeras mantuvo este tipo de vinculacion durante el periodo analizado, en el caso de
las innovativas en sentido amplio sélo lo hizo el 5% de las unidades.

Se observa asimismo una mayor propension a relacionarse con los diferentes
agentes del SNI por parte de las empresas innovadoras TPP en relacion a las
innovadoras no TPP. También en este caso, una de las diferencias mayores se
verifica en la vinculacion con universidades, que supera el 17% en las innovadoras
TPP y no llega al 3% en las empresas que durante el periodo investigado sélo
introdujeron innovaciones organizacionales.

Otra marcada diferencia entre innovadoras TPPy no TPPradica en la vinculacion con
programas o agencias gubernamentales de promocién de CyT. Mientras que el 7%
de las primeras tuvo alguna vinculacion con dichos programas durante el periodo
2001-2003, en el caso de las unidades que solo desarrollaron innovaciones
organizacionales esta proporcion no alcanzé al 1%. Este resultado no debe
sorprender, en la medida en que los programas de CyT desarrollados en el Uruguay
tradicionalmente se han focalizado en proyectos de base tecnoldgica.



Por otra parte, se verifica una correlacion positiva entre el tamafo de las empresas y
su propension a relacionarse con el SNI. En efecto, durante el periodo considerado el
58% de las empresas pequefias establecieron vinculos con el SNI, proporcién que
alcanzo6 a 75% en el caso de las empresas medianas y a 84% en el caso de las
grandes. Para cada estrato de tamano, la proporcién de empresas que tuvo
vinculacion con el SNI durante el periodo investigado fue superior que en el trienio
inmediatamente anterior, aunque el mayor incremento entre ambos periodos se
produjo en el caso de las unidades pequenas.

También se observan importantes diferencias entre estratos de tamafio respecto al
tipo de agente con el cual se establecid la vinculacion. Mientras que en las empresas
pequefas y medianas las estrategias de vinculacién se orientaron fundamentalmente
hacia aquellos agentes con los cuales sostenian relaciones comerciales, en el caso
de las empresas grandes la vinculacion se produjo con una mayor variedad de
agentes, presentando una tendencia sensiblemente mayor a relacionarse con el
sistema educativo (instituciones de formacién técnica y/o universidades), centros
tecnologicos, laboratorios y consultores.

Se constata asimismo que durante el periodo analizado disminuyé la vinculacion de
las empresas con programas o agencias gubernamentales de promocién de CyT. La
disminucion se verifica independientemente del tamafio de las empresas, aunque fue
mas fuerte en el caso de las unidades medianas, para las cuales se redujo de 7,4% a
4,2% entre los periodos 1998-2000 y 2001-2003. El resultado anterior puede
asociarse a la finalizacion durante el periodo del Primer Programa de Ciencia y
Tecnologia (CONICYT-BID) y el comienzo de la implementacion del Segundo
Programa o Programa de Desarrollo Tecnolégico (PDT).

Por otra parte, es posible comprobar diferencias en la propensioén a vincularse con el
SNI segun el origen del capital de la empresa. En efecto, entre 2001 y 2003 las
empresas con participacion de capital extranjero experimentaron una vinculacién
mas estrecha con la mayoria de los agentes considerados en el relevamiento, a
excepcion de los proveedores y clientes, con los cuales se habrian vinculado mas las
empresas nacionales en el marco de sus actividades de innovacion.

Durante el periodo investigado los sectores industriales que tuvieron mayor
vinculacion con el SNI fueron Papel, Pasta y Cartén (89%); Maquinas y Aparatos
Eléctricos y de Optica (84%) y Productos Quimicos, de Caucho y de Plastico (71%).
En la amplia mayoria de los sectores la mayor vinculacion se produjo con aquellos
agentes con los cuales la empresa mantenia vinculos comerciales, sin embargo, en
Productos Quimicos de Caucho y de Plastico, Maquinas y Aparatos Eléctricos y de
Optica, y Méquinas y Equipamientos también adquiri6 mucha importancia la
vinculacion con consultores y expertos y con instituciones de base académica, tales
como universidades e institutos de formacion técnica.

Otra forma de abordar la vinculacion que las empresas mantienen con el SNI en el
marco de sus actividades de innovacion es a través del analisis del tipo de demanda
que éstas realizan al sistema. En los siguientes parrafos se centrara el analisis en los
objetivos que motivaron la vinculacion de las empresas industriales uruguayas con el
SNI.
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Durante el periodo 2001-2003 la mayoria de las empresas industriales uruguayas
(49%) se relaciond con los diferentes agentes del SNI en procura de informaciéon que
le sirviera de base para el desarrollo de sus actividades de innovacion. En un segundo
nivel - pero con una frecuencia sensiblemente inferior- las empresas se vincularon
para obtener asistencia técnica y solicitar financiamiento (objetivos sefialados por el
27% y 23% de las unidades, respectivamente). Este ultimo resultado implica una
variacion con respecto al periodo 1998-2000 -cuando solo el 15% de las empresas
manifesté vincularse con el SNI para solicitar financiamiento- y esta reflejando la
incidencia de la crisis financiera sobre la estrategia de vinculacion de las empresas
industriales.

En el periodo analizado -al igual que en el trienio 1998-2000- sélo un 5% del total de
empresas se vinculé el SNI con el objetivo de desarrollar actividades de [+D. Esto
concuerda con la baja tendencia presentada por las empresas industriales uruguayas
para relacionarse con entidades académicas y/o de vinculacién tecnolégica, asi
como con el reducido numero de empresas que desarrollé [+D durante el periodo.

Cuando se analiza el objetivo de la vinculacién con el SNI segun la conducta
innovadora de la empresa se constata que la mayor capacidad de eslabonamiento de
las empresas innovativas no sélo se expresa en vinculos mas intensos con los
diferentes agentes del SNI, sino también en el establecimiento de vinculos
relacionados con la realizacion de actividades mas complejas, como es el caso de la
demandade /+D (ver Grafico 14).

Grafico 14- Vinculacién con el Sistema Nacional de Innovacién
segun Objetivo y Conducta Innovadora de la Empresa (2001-2003)
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Las empresas pertenecientes a los diferentes estratos de tamafo coincidieron en
sefalar a la solicitud de informacién y la busqueda de asistencia técnica como los
principales moviles para vincularse con los diversos agentes del SNI durante el
periodo 2001-2003. No obstante, mientras que en el caso de las unidades pequenas
el tercer objetivo en orden de prioridad fue la solicitud de financiamiento, en las
empresas de mayor tamafo fue mas importante la vinculacion para realizar ensayosy
procurar capacitacion. Asimismo, se observa una correlacion positiva entre el tamafio
delaempresay las demandas de asesoramiento en disefio e [+D.

Por otra parte, si se considera el origen del capital de la empresa se constata que las
unidades industriales con participacion de capital extranjero presentaron una mayor
variedad de propdsitos en su vinculacién con el SNI. La diferencia en la estrategia de
vinculacion de estas empresas se hace mayor en el caso de la demanda de /+D,
demanda realizada durante el periodo por el 33% de las unidades con participacion
de capital extranjeroy solo por el 3% de las nacionales.

Finalmente, cuando se analizan los objetivos de la vinculacion segun sector de
actividad se puede constatar que la solicitud de informacién fue sefialada en todos los
casos como principal movil para vincularse con el SNI. Sin embargo, no todos los
sectores asignaron la misma prioridad a los restantes objetivos; por ejemplo, mientras
que la mayoria de los sectores sefialé en segundo lugar la busqueda de asistencia
técnicay larealizacion de ensayos, los sectores Productos Quimicos de Caucho y de
Plastico, y Material de Transporte se caracterizaron por realizar una mayor demanda
de capacitacion e I+D.






Los resultados de la Il Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria indican
que durante el periodo 2001-2003 el 36% de las empresas industriales uruguayas
realiz6 alguna actividad de innovacion. En dicho periodo las estrategias innovativas
de las empresas se orientaron de forma predominante a la adquisicién de bienes de
capital y a la capacitacion del personal, siendo las actividades menos recurridas la
1+D externay las transferencias de tecnologia y consultorias.

En el afo 2003 las empresas innovativas efectuaron una inversién total en
actividades de innovacion de 131 millones de délares, que corresponde al 6,2% del
valor agregado bruto (VAB) manufacturero y 1,2% del PBI total. Dicho monto es un
36% menor al invertido en estas actividades en el afio 2000, lo que concuerda con la
drastica caida en la inversidon ocasionada por la recesién econdémica y crisis
financiera que afect6 al pais durante el periodo analizado. El descenso de la inversion
entre 2000 y 2003 se produjo para cada una de las actividades de innovacion sobre
las que se indago, con excepcién del disefio industrial.

La estructura del gasto en actividades de innovacion refleja una muy marcada
preferencia de las empresas industriales uruguayas por la adquisicion de tecnologia
incorporada (bienes de capital y hardware) como via para mejorar su desempefo y
sus capacidades. Es en este tipo de rubro en el cual la industria uruguaya empled, en
el afio 2003, la mayor proporcidon de los recursos destinados a actividades de
innovacion (73%), siendo particularmente escasos - en cambio- los recursos
aplicados a actividades de 1+D (6% de la inversion total en actividades de innovacion).

Con respecto a los recursos humanos destinados al desarrollo de actividades de
innovacion, el relevamiento indica que en el afo 2003 la industria uruguaya ocupo
3.295 empleados en dichas actividades (3,8% del total de ocupados) de los cuales el
50% desempefié actividades de [+D. La amplia mayoria de los empleados que
desempefiaron actividades de innovacion en la industria (71%) lo hizo de manera
simultanea o conjunta con otras actividades de la empresa, en unidades no formales.
Esta tendencia se acentua si consideramos unicamente las actividades de I+D, que
s6lo en el 21% de los casos se desarrollaron en departamentos creados
especificamente para tal fin.

En el afo 2003 las empresas industriales ocuparon 434 profesionales en el desarrollo
de actividades de 1+D, de los cuales solo la tercera parte lo hizo con dedicacion
exclusiva. Este resultado indica un muy bajo nivel de ocupacién de profesionales en
I+D, lo que se corresponde con el reducido numero de profesionales que en general
ocupa la industria uruguaya (3,5% del total de ocupados). Cuando se analiza el tipo
de profesional afectado a I+D, se puede constatar que se tratd principalmente de
Ingenieros y Tecndlogos (39%), y en segundo lugar de Quimicos y Fisicos (35%),
siendo muy bajo el porcentaje de empleados de otras profesiones, principalmente
entre los de dedicacion exclusiva.
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El financiamiento de las actividades de innovacion en la industria uruguaya proviene
principalmente de la reinversiéon de utilidades, fuente que entre 2001 y 2003 aport6
mas del 68% de los fondos utilizados con ese destino. En segundo lugar de
importancia se ubica el aporte de los socios, que contribuyé con el 19% de los fondos
utilizados para financiar actividades de innovacién. Por el contrario y a diferencia de lo
ocurrido en el trienio 1998-2000-, el aporte de la banca comercial alainnovacion fue
marginal durante el periodo analizado.

Las fuentes de informaciéon utilizadas mas frecuentemente por las empresas
industriales uruguayas para el desarrollo de sus actividades de innovacién durante el
periodo 2001-2003 fueron internas y en segundo lugar las de tipo comercial,
especialmente la interaccion con clientes. Otras fuentes corrientemente utilizadas
por las empresas industriales para el desarrollo de sus actividades de innovacion son
las que se encuentran al alcance del publico en general, tales como las ferias,
conferencias y exposiciones o las revistas y catalogos. Por el contrario, las fuentes de
informacion provenientes de instituciones educativas o de investigacion
(universidades, centros de investigacion y desarrollo publicos o privados) fueron
consideradas de importancia baja o irrelevantes por la amplia mayoria de empresas
industriales.

Los principales objetivos de las actividades de innovacion para las empresas
industriales uruguayas durante el periodo analizado fueron mejorar la calidad de los
productos y ampliar el mercado. En un segundo nivel de prioridad las empresas
procuraron la reduccion de los costos laborales, el mantenimiento de la participacion
en el mercado y la apertura de nuevos mercados. En comparacion con el periodo
1998-2000 se verifica un aumento de las importancia relativa de la apertura de
nuevos mercados como objetivo de las actividades de innovacién, lo que no resulta
llamativo en un contexto de fuerte contraccion del mercado interno.

Durante el periodo 2001-2003 un 93% de las empresas innovativas el 34% de las
empresas industriales uruguayas- introdujo efectivamente innovaciones en el
mercado (esto es, fueron efectivamente ‘innovadoras”); un 5% aun no obtuvo
resultados de sus actividades de innovacién, mientras que un 1% abandoné dichas
actividades.

Tomando en cuenta el tipo de innovacion realizada, se observa que el 31% de las
empresas industriales introdujo innovaciones tecnolégicas (23% en productos'y 26%
en procesos) y el 25% obtuvo innovaciones no tecnolégicas (21% en técnicas
organizacionales y 19% en técnicas de comercializacién). En comparacion con el
ejercicio 1998-2000 estos resultados denotan un desplazamiento de las
innovaciones en producto a las innovaciones en procesos y un significativo
incremento de las innovaciones organizacionales. Dicho incremento puede estar
asociado a la necesidad de utilizar de manera creativa los recursos y capacidades
tecnoldgicas existentes, como un mecanismo para afrontar la presion de la
competencia en un contexto de crisis y caida de lainversion.

Cuando se analiza la propension innovadora de las empresas segun su tamafio, se
constata una clara correlacion positiva entre ambas variables. En efecto, durante el
periodo 2001-2003 un 26% de las empresas pequefias introdujo alguna innovacion
en el mercado, proporcion que aumenta a 45% en el caso de las empresas medianas
y a 77% en el caso de las unidades mayores. Asimismo, se observa una mayor
propension innovadora en las empresas con participacion de capital extranjero en



relacién con las nacionales: mientras que en las primeras el porcentaje de
innovadoras ascendi6 al 50%, en las empresas nacionales este porcentaje fue de
33% durante el periodo investigado.

El sector industrial mas innovador en el trienio fue el de Productos Quimicos de
Caucho y de Plastico (50%), seguido muy proximamente por los sectores Material de
Transporte (47%), Maquinas y Equipamientos (46%) y Minerales no Metélicos y
Metaélicas Basicas (46%). De estos sectores, solo el primero tiene un peso
relativamente importante en la estructura industrial uruguaya (11% del VAB
manufacturero). Por el contrario, el principal sector industrial del pais -Alimentos,
Bebidas y Tabaco- presentd una baja propensioninnovadora en el periodo (30%).

Atendiendo al alcance de las innovaciones, los resultados de la encuesta indican que
durante el periodo 2001-2003 el 2% de las empresas industriales introdujo
innovaciones de alcance internacional, un 13% arribé a resultados innovadores para
el mercado local, y un 19% obtuvo resultados novedosos unicamente para la
empresa. Estos resultados muestran una importante reducciéon del porcentaje de
empresas que realizaron innovaciones de alcance internacional con respecto al
trienio 1998-2000. Por el contrario, se incremento fuertemente en el periodo el peso
de las innovaciones novedosas solo a nivel de la propia empresa.

Los principales impactos de las innovaciones desarrolladas por la industria uruguaya
durante el periodo investigado fueron el mantenimiento de la posicién en el mercado,
la mejora en la calidad de los productos y la ampliacion de la gama de productos
ofrecidos, siendo un impacto relativamente menos importante la apertura de nuevos
mercados por parte de las empresas.

Por su parte, las mayores dificultades que enfrentd la industria uruguaya para el
desarrollo de sus actividades de innovacion durante el periodo 2001-2003 fueron el
grado de incertidumbre por el que atravesaba la economia, el reducido tamafio del
mercado y las dificultades de acceso al financiamiento. Le siguen en importancia los
obstaculos de orden microeconomico tales como las dificultades asociadas a la
extension del periodo de retorno o alos elevados riesgos que implica lainnovacion.

Durante el periodo analizado el 63% de las empresas industriales uruguayas
manifesto haberse relacionado con algun agente del Sistema Nacional de Innovacion
(SNI) en el marco de sus actividades de innovacion. Se observa una fuerte
preferencia de las empresas por relacionarse con agentes con los cuales sostienen
vinculos comerciales, sean éstos proveedores o clientes (con dichos agentes las
empresas industriales mantuvieron vinculacion en el 39% y 33% de los casos,
respectivamente). Notablemente por debajo aparecen los demas agentes del SNI,
destacandose los laboratorios y los consultores y expertos, con los cuales la
vinculacion se produjo, respectivamente, en el 19% y 18% de los casos. Fue
significativamente menor en cambio- el vinculo con el sistema educativo, y en
particular con universidades, con las cuales sdlo se vinculd el 7% de las empresas
durante el periodo 2001-2003.

La amplia mayoria de las empresas industriales (49%) se relacioné con los diferentes
agentes del SNI en procura de informacién que sirviera de base para el desarrollo de
sus actividades de innovacion. En un segundo nivel - pero con una frecuencia
sensiblemente inferior- las empresas se vincularon para obtener asistencia técnica y
Solicitar financiamiento (objetivos sefialados por el 27% y 23% de las unidades
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industriales, respectivamente). Por el contrario, sélo un 5% del total de empresas se
vinculd con otros agentes del SNI con el objetivo de desarrollar actividades de [+D.
Este resultado concuerda con la baja tendencia presentada por las empresas
industriales uruguayas para relacionarse con entidades académicas y/o de
vinculacion tecnoldgica, asi como con el reducido niumero de empresas que
desarroll6 1+D durante el periodo investigado.
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anexo i - descripcién de sectores

Sectores C.LLU Denominacién C.1.1.U.
Fabricacién de productos alimenticios y bebidas
Alimentos, Bebidas y 15 P Y
Tabaco 16 Fabricacién de productos de tabaco
17 Fabricacién de productos textiles
Textiles, Vestuario y 18 Confecciones de articulos de vestuario y accesorios
Productos de Cuero . o .
19 Preparacion de cueros y fabricacion de articulos
de cuero, de viaje y calzados
Madera, Corteza y sus 20 Fabricacién de productos de madera
Obras
Papel, Pasta y Cartén, 21 Fabricacién de celulosa, papel y articulos de papel
Edicion e Impresion 22 Edicion, impresion y reproduccién de grabaciones
Productos derivados del 23 Fabricacion de productos derivados del petréleo y el
Petroleo y el Carbon carbdn
Productos Quimicos, de 24 Fabricacién de productos quimicos
Caucho y de Plastico 25 Fabricacion de articulos de caucho y plastico
Minerales no Metalicos y 26 Fabricacién de productos minerales no metalicos
Metélicas Basicas 27 Metaltrgica basica
28 Fabricacion de productos de metal (excepto maquinas y
equipamientos)
Maquinas y o A . .
Equipamientos 29 Fabricacién de maquinas y equipamientos
30 Fabricacion de maquinas y equipamientos para
escritorio y equipamientos para informatica
31 Fabricacién de maquinas, aparatos y materiales
eléctricos
Maquinaria y Aparatos 32 Fabricacién de material electronico y de aparatos y
Eléctricos y de Optica equipamientos de comunicaciones
33 Fabricacion de equipos de instrumentacion médico-
hospitalaria
) Fabricacién de vehiculos automotores, remolques
Materlal de Transporte 34 y Semirremo|ques
35 Fabricacién de otros tipos de equipo de transporte
Otras Industrias 36 Fabricacion de muebles e industrias manufactureras no

Transformadoras

especificadas previamente







anexo ii - resultados tabulados
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Tabla 1- Actividades de Innovacion desarrolladas por las Empresas (2001-2003)

(Indique si la empresa ha desarrollado en el periodo 2001-2003 alguna de las siguientes actividades)

Distribucion Porcentual segtn Tipo de Empresa

I+D Interna I+D Externa Adq. de Adq. de Adq. de Transfer. de Diseiio Gestion Capacitacion Alguna
Bs. de Capital Hardware Software Tecnologia y Industrial de RR.HH. Actividad de
Consultorias Innovacion

TOTAL 13,8% 3,3% 20,7% 12,9% 13,8% 4,1% 10,0% 11,7% 16,3% 36,1%
TAMANO
Pequefia 9,0% 1,6% 15,9% 7,1% 9,4% 1,3% 5,8% 8,8% 10,2% 28,0%
Media 20,5% 52% 26,2% 23,0% 19,4% 7,7% 16,2% 14,2% 25,4% 49,6%
Grande 45,2% 16,8% 60,2% 41,1% 45,1% 25,2% 36,7% 37,8% 53,3% 78,7%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 13,1% 2,9% 20,4% 12,4% 13,2% 3,6% 9,5% 11,3% 15,3% 35,4%
Extranjera o Mixta 27,7% 11,5% 27,7% 23,8% 26,2% 16,2% 21,5% 20,0% 36,9% 51,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 6,6% 1,5% 22,2% 12,8% 9,8% 2,2% 9,0% 6,6% 10,6% 30,7%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 7,8% 2,5% 12,2% 8,2% 10,3% 3,2% 5,6% 9,0% 8,8% 20,0%
Madera, Corteza y sus Obras 0,0% 0,0% 13,7% 10,8% 14,8% 1,0% 2,9% 12,9% 13,9% 26,6%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresion 8,9% 0,0% 17,8% 11,4% 25,5% 1,3% 8,1% 22,6% 31,3% 42,3%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 39,4% 12,1% 24,9% 16,1% 24.2% 11,5% 13,4% 25,9% 37,0% 54,9%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 5,7% 2,2% 25,4% 20,9% 15,3% 9,9% 4,3% 4,3% 17,1% 49,5%
Maquinas y Equipamientos 25,4% 7.7% 27,4% 15,7% 14,3% 5,5% 15,1% 15,6% 17,1% 46,1%
Mag. y Aparatos Eléc. y de Optica 27,4% 2,2% 16,9% 20,5% 19,5% 5,4% 22,0% 10,9% 25,3% 31,8%
Material de Transporte 15,4% 6,8% 13,0% 16,2% 23,5% 16,9% 9,0% 17,3% 21,3% 53,3%
Otras Industrias Transformadoras 30,0% 0,0% 22,1% 3,9% 1,8% 0,0% 19,7% 5,7% 4,5% 52,7%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 38,2% 9,1% 57,3% 35,7% 38,2% 11,4% 27,7% 32,4% 45,2% 100,0%
Innovativa en Sentido Estricto 97,4% 23,2% 47,1% 37,3% 43,2% 18,5% 36,2% 42,7% 66,3% 100,0%
Innovativa en Sentido Amplio 0,0% 0,0% 64,2% 34,6% 34,9% 7,0% 22,3% 25,6% 31,4% 100,0%
Innovadoras TPP 43,4% 10,2% 61,2% 35,5% 36,9% 12,2% 29,7% 32,9% 48,0% 100,0%

Innovadoras no TPP 5,6% 2,2% 34,1% 37,0% 45,7% 6,8% 15,8% 28,5% 26,6% 100,0%
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Tabla 2- Tipo de Capacitacion brindada al Personal de la Empresa (2001-2003)

(En caso que la empresa haya realizado actividades de capacitacion durante el periodo 2001-2003, indique el nUmero de personas que accedieron a la misma segun tipo de capacitacion)
Indicador %
CAPACITACION TECNOLOGICA CAPACITACION EN GESTION TOTAL
En innovaciéon y En desarrollo, mejora En habilidades En habilidades En tecnologias En seguridad En control de CAPACITACION
mejora de procesos y disefio de productos gerenciales administrativas de la informacion industrial de calidad
TOTAL 6,4% 2,5% 1,8% 2,6% 2,0% 6,4% 3,9% 14,4%
TAMANO
Pequefia 2,2% 1,8% 1,1% 1,0% 0,6% 0,7% 0,9% 4,0%
Media 3,9% 1,5% 1,0% 1,6% 0,9% 3,7% 3,5% 9,6%
Grande 10,7% 3,6% 3,0% 4,2% 3,7% 11,7% 6,0% 23,9%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 5,9% 2,7% 1,6% 2,4% 1,8% 4,9% 3,5% 13,0%
Extranjera o Mixta 9,1% 1,1% 3,2% 3,5% 3,5% 15,1% 6,7% 22,5%

SECTOR DE ACTIVIDAD

Alimentos, Bebidas y Tabaco 3,9% 1,2% 1,5% 1,6% 1,2% 4,6% 2,5% 10,5%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 7,5% 0,7% 1,3% 1,0% 1,7% 7,4% 3,9% 14,1%
Madera, Corteza y sus Obras 1,1% 0,7% 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 0,7% 2,9%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresién 4,4% 1,2% 1,0% 1,.2% 1,1% 2,8% 0,9% 9,9%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbén 22,0% 40,5% 22,1% 23,1% 15,0% 16,9% 5,3% 75,1%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 14,1% 4,4% 2,0% 2,9% 4,3% 15,2% 10,0% 22,5%
Minerales no Metal. y Metél. Basicas. 5,0% 0,6% 0,7% 11,9% 1,2% 3,1% 3,7% 20,7%
Maquinas y Equipamientos 8,2% 2,8% 1,8% 1,9% 1,8% 9,3% 6,3% 15,7%
Magqg. y Aparatos Eléc. y de Optica 4,5% 5,2% 0,8% 2,3% 2,0% 2,5% 6,5% 14,1%
Material de Transporte 12,3% 1,5% 3,6% 8,9% 6,5% 12,0% 11,3% 22,5%
Otras Industrias Transformadoras 2,9% 2,9% 0,0% 0,3% 0,0% 0,8% 3,1% 4,9%

CONDUCTA INNOVADORA

No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.

Innovativa 10,7% 4,2% 3,1% 4,3% 3,4% 10,7% 6,6% 24,1%
Innovativa en Sentido Estricto 13,5% 3,6% 3,0% 4,8% 3,8% 11,9% 7,8% 28,2%
Innovativa en Sentido Amplio 7,3% 4,8% 3,2% 3,8% 2,8% 9,3% 5,1% 19,1%
Innovadoras TPP 12,0% 4,7% 3,4% 4,7% 3,5% 11,9% 7,3% 26,5%

Innovadoras no TPP 0,6% 0,2% 0,6% 1,8% 2,4% 1,7% 1,5% 4,9%
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Tabla 3- Inversion en Actividades de Innovacién por parte de las Empresas (2003)

(Estime la inversion total en cada una de las siguientes actividades de innovacion durante el afio 2003)

Inversion en Actividades de Innovacion segun Tipo de Empresa miles de U$S
1+D Interna 1+D Externa Adq. de Adgqg. de Adq. de Transfer. de Disefio Gestion Capacitacion Inversion Total
Bs. de Capital Hardware Software Tecnologia y Industrial de RR.HH. en Actividades
Consultorias de Innovacion
TOTAL 6.069 1.699 91.661 3.796 3.807 6.805 11.335 3.326 2.519 131.017
TAMANO
Pequefia 504 37 5.462 182 159 33 91 788 192 7.448
Media 2.550 778 14.913 1.087 968 3.820 2.230 594 691 27.631
Grande 3.014 885 71.286 2.527 2.680 2.952 9.015 1.944 1.635 95.938
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 4.703 1.076 77.099 1.967 2.651 6.403 10.359 3.052 1.854 109.165
Extranjera o Mixta 1.366 623 14.562 1.829 1.156 402 975 274 665 21.852
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 1.311 610 31.280 1.532 2.046 3.941 1.356 1.054 1.110 44.241
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 1.751 460 5.528 913 621 206 380 457 271 10.586
Madera, Corteza y sus Obras 0 0 1.757 30 13 0 28 36 19 1.883
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresion 94 0 5.898 367 299 42 52 477 95 7.323
Prod. deriv. del Petroleo y el Carbdn 0 0 28.658 91 18 2.134 7.090 598 346 38.934
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 1.450 458 6.667 567 572 317 618 572 418 11.640
Minerales no Metal. y Metdl. Basicas. 109 2 3.098 73 53 91 470 5 39 3.939
Maquinas y Equipamientos 177 17 4.789 54 51 19 111 77 90 5.385
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 997 100 3.185 140 77 19 184 16 92 4.810
Material de Transporte 109 52 505 22 33 37 172 16 34 979
Otras Industrias Transformadoras 71 0 298 7 24 0 875 19 6 1.300
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 6.069 1.699 91.661 3.796 3.807 6.805 11.335 3.326 2.519 131.017
Innovativa en Sentido Estricto 6.069 1.699 39.377 2.126 2.551 4.204 2.732 1.183 1.501 61.442
Innovativa en Sentido Amplio 0 0 52.284 1.670 1.256 2.601 8.603 2.143 1.018 69.574
Innovadoras TPP 5.846 1.568 88.559 3.490 3.399 6.791 11.214 3.252 2.465 126.584

Innovadoras no TPP 223 131 3.103 306 408 14 121 74 54 4.433
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Tabla 4- Personal Ocupado en Actividades de Innovacion segunTipo de Actividad y Grado de Formalidad (2003)

(Personal que realiza Actividades de Innovacion en unidades o departamentos "formales"(*) o de manera "no formal"(**))

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Actividades de I+D Otras Actividades de Innovacién Total
Formal No Formal Sub-Total Formal No Formal Sub-Total
TOTAL 0,4% 1,5% 1,9% 0,6% 1,2% 1,9% 3,8%
TAMANO
Pequefia 0,2% 2,4% 2,6% 0,3% 1,6% 1,9% 4,6%
Media 0,6% 1,3% 1,9% 0,6% 1,2% 1,9% 3,7%
Grande 0,3% 1,1% 1,5% 0,8% 1,0% 1,9% 3,3%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 0,4% 1,4% 1,7% 0,6% 1,3% 1,9% 3,7%
Extranjera o Mixta 0,5% 2,2% 2, 7% 0,9% 0,7% 1,6% 4,3%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 0,2% 0,5% 0,7% 0,2% 1,0% 1,2% 1,9%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 0,3% 1,4% 1,7% 1,1% 0,4% 1,5% 3,3%
Madera, Corteza y sus Obras 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,8% 0,9% 0,9%
Papel, Pastay Cartén, Ed. e Impresion 0,0% 0,8% 0,8% 0,5% 2,1% 2, 7% 3,5%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 0,0% 2,9% 0,0% 2,9% 2,9%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 1,3% 3,4% 4,7% 1,2% 1,5% 2,7% 7,4%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 0,1% 3,3% 3,4% 0,3% 0,9% 1,3% 4,7%
Maquinas y Equipamientos 0,8% 6,3% 7,1% 0,8% 4,5% 5,2% 12,3%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 2,5% 1,2% 3,7% 0,9% 1,6% 2,5% 6,2%
Material de Transporte 0,6% 0,9% 1,4% 2,5% 0,8% 3,3% 4,8%
Otras Industrias Transformadoras 0,0% 4,2% 4,2% 0,0% 2,1% 2,1% 6,3%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 0,7% 2,5% 3,1% 1,1% 2,1% 3,1% 6,3%
Innovativa en Sentido Estricto 1,2% 4,5% 5,7% 0,8% 1,2% 2,0% 7,7%
Innovativa en Sentido Amplio 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 2,2% 3,1% 3,1%
Innovadoras TPP 0,7% 2,8% 3,5% 1,2% 2,2% 3,4% 6,9%
Innovadoras no TPP 0,2% 0,1% 0,3% 0,1% 1,3% 1,4% 1,7%
Notas:

(*) Llamamos unidades o departamentos "formales" a los especificamente abocados al desarrollo de Actividades de Innovacion.
(**) Son las Actividades de Innovacion que se realizan dentro de la empresa de manera simultanea o conjunta con otras actividades y en
unidades o departamentos no especificamente creados para tal fin.
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Tabla 5- Profesionales Ocupados en Actividades de I+D segun Tipo de Formacién (2003)

(Indique cual es la cantidad de profesionales ocupados en actividades de 1+D, segun las formaciones especificadas y el tiempo de dedicacion)

Profesionales Ocupados en I+D N°
Dedicacién Exclusiva Dedicacion Parcial Total
Mujeres Hombres Sub-Total Mujeres Hombres Sub-Total

Ciencias Exactas asociadas a la Quimica o Fisica 38 38 76 33 43 76 152
Ciencias Exactas asociadas a las Matematicas o Estadisticas - 6 6 - 2 2 8
Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica, Bioquimica, etc.) 3 4 2 1 3 7
Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia, etc.) 2 2 4 2 3 5 9
Ingenierias y Tecnologias (Ingenieria, Arquitectura, etc.) 6 37 43 9 117 126 169
Ciencias Agricolas (Agronomia, Veterinaria) 2 5 7 5 52 57 64
Ciencias Sociales (Psicologia, Sociologia, C. Econdmicas, etc.) 3 - 3 3 20 23 26
Humanidades y otros (Historia, Letras, Filosofia, etc.) - - - - - - -
Total 54 89 143 54 237 291 434

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa % del personal total

Ciencias Exactas Ciencias Exactas C. Naturales C. Médicas Ing. y Tecnol. C. Agricolas C. Sociales Humanidades
asociadas a la asoc. a las Matem. (Biologia, Biofisica (Medicina, (Ingenieria, (Agronomia, (Psicologia, C. y Otros (Historia, Total
Quimica o Fisica o Estadisticas Bioquimica, etc.) Cirugia, etc.) Arquitec., etc.) Veterinaria, etc.) Econodmicas, etc.) Letras, Filosofia, etc.)

TOTAL 0,17% 0,01% 0,01% 0,01% 0,19% 0,07% 0,03% 0,00% 0,49%
TAMANO
Pequefia 0,04% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,02% 0,04% 0,00% 0,14%
Media 0,27% 0,01% 0,01% 0,01% 0,31% 0,16% 0,02% 0,00% 0,81%
Grande 0,17% 0,02% 0,01% 0,02% 0,18% 0,03% 0,02% 0,00% 0,45%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 0,17% 0,01% 0,01% 0,01% 0,18% 0,08% 0,03% 0,00% 0,49%
Extranjera o Mixta 0,20% 0,00% 0,00% 0,00% 0,24% 0,05% 0,05% 0,00% 0,53%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 0,09% 0,00% 0,01% 0,00% 0,10% 0,06% 0,01% 0,00% 0,26%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 0,07% 0,03% 0,00% 0,00% 0,11% 0,01% 0,09% 0,00% 0,31%
Madera, Corteza y sus Obras 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresién 0,06% 0,00% 0,00% 0,00% 0,05% 0,00% 0,02% 0,00% 0,12%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbén 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 1,05% 0,01% 0,04% 0,09% 0,18% 0,40% 0,07% 0,00% 1,84%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,29% 0,00% 0,06% 0,00% 0,34%
Maquinas y Equipamientos 0,03% 0,00% 0,00% 0,00% 0,57% 0,00% 0,00% 0,00% 0,60%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 0,09% 0,04% 0,00% 0,04% 1,19% 0,09% 0,00% 0,00% 1,46%
Material de Transporte 0,06% 0,00% 0,00% 0,00% 0,06% 0,00% 0,00% 0,00% 0,12%
Otras Industrias Transformadoras 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,61% 0,00% 0,00% 0,00% 1,61%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 0,29% 0,02% 0,01% 0,02% 0,32% 0,12% 0,05% 0,00% 0,83%
Innovativa en Sentido Estricto 0,53% 0,03% 0,02% 0,03% 0,59% 0,22% 0,09% 0,00% 1,51%
Innovativa en Sentido Amplio 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Innovadoras TPP 0,32% 0,02% 0,02% 0,02% 0,36% 0,13% 0,05% 0,00% 0,92%

Innovadoras no TPP 0,05% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,03% 0,00% 0,00% 0,08%




LA INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA (2001-2003)

Tabla 6- Profesionales Ocupados en Actividades de Innovacién segun Tipo de Formacién (2003)
(Indique cual es la cantidad de profesionales ocupados en Actividades de Innovacién, segun las formaciones especificadas y el tiempo de dedicacion)
Profesionales Ocupados en Actividades de Innovacion N°
Dedicacién Exclusiva Dedicacion Parcial Total
Mujeres Hombres Sub-Total Mujeres Hombres Sub-Total
Ciencias Exactas asociadas a la Quimica o Fisica 72 63 135 62 62 124 258
Ciencias Exactas asociadas a las Matematicas o Estadisticas 2 10 12 4 3 7 19
Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica, Bioquimica, etc.) 5 3 8 2 4 6 14
Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia, etc.) 2 5 7 4 8 12 20
Ingenierias y Tecnologias (Ingenieria, Arquitectura, etc.) 22 124 145 23 207 229 375
Ciencias Agricolas (Agronomia, Veterinaria) 4 12 16 6 81 87 103
Ciencias Sociales (Psicologia, Sociologia, C. Econémicas, etc.) 11 2 13 22 53 76 89
Humanidades y otros (Historia, Letras, Filosofia, etc.) 6 - 6 - - - 6
Total 123 219 342 124 418 542 884

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa % del personal total

Ciencias Exactas Ciencias Exactas C. Naturales C. Médicas Ing. y Tecnol. C. Agricolas C. Sociales Humanidades
asociadas a la asoc. a las Matem. (Biologia, Biofisica (Medicina, (Ingenieria, (Agronomia, (Psicologia, C. y Otros (Historia, Total
Quimica o Fisica o Estadisticas Bioquimica, etc.) Cirugia, etc.) Arquitec., etc.) Veterinaria, etc.) Econodmicas, etc.) _etras, Filosofia, etc.)

TOTAL 0,29% 0,02% 0,02% 0,02% 0,43% 0,12% 0,10% 0,01% 1,01%
TAMANO
Pequena 0,08% 0,00% 0,00% 0,00% 0,11% 0,10% 0,21% 0,03% 0,53%
Media 0,41% 0,03% 0,03% 0,04% 0,50% 0,18% 0,08% 0,00% 1,25%
Grande 0,33% 0,03% 0,02% 0,02% 0,55% 0,08% 0,06% 0,00% 1,09%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 0,27% 0,03% 0,02% 0,02% 0,41% 0,12% 0,10% 0,01% 0,97%
Extranjera o Mixta 0,46% 0,00% 0,01% 0,04% 0,54% 0,10% 0,10% 0,00% 1,25%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 0,18% 0,02% 0,02% 0,01% 0,23% 0,15% 0,07% 0,00% 0,67%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 0,13% 0,05% 0,01% 0,00% 0,25% 0,02% 0,13% 0,00% 0,59%
Madera, Corteza y sus Obras 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,06% 0,06% 0,00% 0,00% 0,11%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresién 0,11% 0,03% 0,00% 0,00% 0,11% 0,00% 0,27% 0,00% 0,51%
Prod. deriv. del Petroleo y el Carbdn 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,87% 0,00% 0,00% 0,00% 2,87%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 1,67% 0,01% 0,07% 0,17% 0,33% 0,41% 0,13% 0,00% 2,78%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 0,00% 0,03% 0,00% 0,00% 0,75% 0,00% 0,06% 0,00% 0,84%
Maquinas y Equipamientos 0,10% 0,03% 0,00% 0,00% 1,02% 0,00% 0,02% 0,00% 1,17%
Maq. y Aparatos Eléc. y de Optica 0,09% 0,04% 0,00% 0,04% 1,50% 0,09% 0,23% 0,00% 2,00%
Material de Transporte 0,06% 0,00% 0,00% 0,00% 0,86% 0,00% 0,06% 0,37% 1,35%
Otras Industrias Transformadoras 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,66% 0,00% 0,00% 0,00% 1,66%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 0,42% 0,03% 0,02% 0,03% 0,46% 0,15% 0,08% 0,01% 1,20%
Innovativa en Sentido Estricto 0,78% 0,06% 0,04% 0,05% 0,84% 0,27% 0,15% 0,00% 2,18%
Innovativa en Sentido Amplio 0,15% 0,01% 0,01% 0,02% 0,57% 0,10% 0,20% 0,02% 1,08%
Innovadoras TPP 0,54% 0,04% 0,03% 0,04% 0,78% 0,21% 0,19% 0,01% 1,85%

Innovadoras no TPP 0,09% 0,02% 0,02% 0,00% 0,17% 0,07% 0,04% 0,00% 0,40%
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Tabla 7- Fuentes de Financiamiento para las Actividades de Innovacién (2001-2003)

(Distribuya porcentualmente los fondos de financiamiento utilizados por la empresa para la realizacién de actividades de innovacion, segun el origen de los mismos)

Indicador %
Reinversion Aporte Recursos Recursos Recursos Recursos Sector Banca Cooperacion Recursos Otros
de Utilidades de Socios de Empresas de Proveedores de Clientes de Otras Publico Comercial Internacional de la
Relacionadas Empresas Casa Matriz

TOTAL 68,4% 19,2% 0,1% 1,4% 0,6% 0,6% 0,4% 5,7% 0,6% 0,5% 2,6%
TAMANO
Pequefia 64,2% 27,1% 0,0% 0,2% 0,4% 0,1% 0,0% 4,6% 0,2% 0,2% 3,1%
Media 74,9% 10,6% 0,2% 2,4% 0,7% 1,2% 0,6% 5,7% 1,0% 0,3% 2,4%
Grande 68,4% 8,1% 0,0% 3,7% 1,1% 1,4% 1,1% 11,4% 1,0% 2,4% 1,3%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 68,3% 20,2% 0,1% 1,1% 0,6% 0,7% 0,4% 5,3% 0,5% 0,0% 2,8%
Extranjera o Mixta 69,9% 4,6% 0,0% 4,6% 0,0% 0,0% 0,0% 11,5% 1,5% 7.2% 0,8%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 59,1% 25,1% 0,0% 1,0% 0,1% 0,8% 0,4% 6,8% 0,7% 0,8% 5,4%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 75,2% 12,2% 0,0% 1,9% 0,7% 1,6% 1,1% 5,1% 1,2% 1,0% 0,0%
Madera, Corteza y sus Obras 66,2% 14,8% 0,0% 2,9% 0,0% 0,0% 3,6% 5,1% 0,0% 0,0% 7,3%
Papel, Pastay Cartén, Ed. e Impresion 75,5% 19,4% 0,0% 0,5% 0,0% 0,8% 0,0% 3,8% 0,0% 0,0% 0,0%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbdn 14,0% 0,0% 0,0% 0,0% 21,0% 0,0% 0,0% 65,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 84,6% 4,8% 0,4% 1,9% 0,7% 0,3% 0,3% 6,0% 0,4% 0,6% 0,0%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 79,9% 6,7% 0,0% 3,8% 2,2% 0,0% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 0,0%
Maquinas y Equipamientos 74,9% 21,1% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 3,5% 0,0% 0,0% 0,0%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 64,1% 6,0% 0,0% 2,1% 1,7% 4,0% 0,0% 0,7% 1,7% 0,0% 19,7%
Material de Transporte 61,9% 3,5% 0,0% 4,9% 6,9% 0,0% 0,0% 18,5% 4,3% 0,0% 0,0%
Otras Industrias Transformadoras 43,4% 54,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0% 0,0% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 68,4% 19,2% 0,1% 1,4% 0,6% 0,6% 0,4% 5,7% 0,6% 0,5% 2,6%
Innovativa en Sentido Estricto 79,0% 10,1% 0,2% 1,1% 0,4% 1,0% 0,7% 4,1% 0,9% 0,7% 1,8%
Innovativa en Sentido Amplio 61,6% 25,0% 0,0% 1,5% 0,7% 0,4% 0,2% 6,8% 0,4% 0,3% 3.2%
Innovadoras TPP 69,5% 19,5% 0,1% 1,2% 0,6% 0,6% 0,4% 5,9% 0,7% 0,4% 1,2%
Innovadoras no TPP 61,7% 17,5% 0,0% 2,2% 0,6% 0,7% 0,0% 4,8% 0,0% 0,7% 11,8%
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Tabla 8- Fuentes de Informacion para las Actividades de Innovacion (2001-2003)

(Indique el grado de importancia de las siguientes fuentes de informacién para las actividades de innovacion)

Distribuciéon Porcentual %
Importancia Importancia Importancia Irrelevante Importancia Importancia Importancia Irrelevante
Alta Media Baja Alta Media Baja
Fuentes internas a la empresa 37,6% 25,5% 11,9% 25,0% Consultores, expertos 15,5% 18,2% 15,4% 50,9%
Otras empresas relacionadas 18,8% 30,3% 16,2% 34,6% Ferias, conferencias, exposiciones 24,4% 20,8% 17,7% 371%
Clientes 35,5% 26,5% 15,1% 22,9% Revistas y catélogos 21,7% 35,3% 17,2% 25,7%
Competidores 16,5% 30,6% 22,5% 30,3% Bases de datos 8,3% 16,3% 18,5% 56,9%
Proveedores 21,3% 29,9% 17,7% 31,0% Internet 19,4% 26,5% 18,6% 35,5%
Universidades, Centros de 1+D 11,9% 12,4% 16,1% 59,6% Casa Matriz 2,3% 0,9% 0,3% 96,5%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa (*)

Fuentes Otras Clientes Competidores Proveedores Univ., Centros Consultores, Ferias, Revistas y Bases de Internet Casa Matriz
Internas ala Empresas de Investig.o Expertos Conferencias, Catalogos Datos
Empresa Relacionadas Des. Tecnolég. Exposiciones

TOTAL 37,6% 18,8% 35,5% 16,5% 21,3% 11,9% 15,5% 24,4% 21,7% 8,3% 19,4% 2,3%
TAMANO

Pequena 36,3% 20,1% 37,5% 18,5% 20,6% 10,1% 12,1% 21,5% 20,2% 6,2% 16,8% 1,2%
Media 39,2% 15,5% 30,2% 12,6% 23,0% 16,7% 22,9% 31,3% 27,3% 14,6% 27,1% 3,6%
Grande 48,3% 17,8% 34,7% 9,9% 22,7% 13,7% 24,4% 28,9% 14,1% 4,9% 14,9% 10,5%
ORIGEN DEL CAPITAL

Nacional 37,4% 17,8% 35,4% 16,8% 21,6% 12,1% 15,4% 25,0% 22,5% 8,5% 19,9% 0,0%
Extranjera o Mixta 43,1% 40,8% 38,5% 11,5% 15,4% 8,5% 17,7% 10,0% 6,2% 3,1% 9,2% 45,4%
SECTOR DE ACTIVIDAD

Alimentos, Bebidas y Tabaco 36,9% 15,2% 32,7% 15,1% 20,8% 12,6% 16,6% 16,3% 14,1% 7.1% 16,6% 2,7%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 20,7% 19,4% 38,7% 21,5% 30,4% 2,7% 12,8% 26,7% 30,3% 7.8% 16,6% 1,0%
Madera, Corteza y sus Obras 30,8% 29,8% 49,7% 6,0% 35,8% 4,9% 14,8% 52,4% 37,6% 6,0% 22,7% 0,0%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresion 41,2% 23,3% 43,1% 16,0% 12,6% 8,4% 9,6% 32,4% 21,7% 10,5% 9,0% 1,3%
Prod. deriv. del Petroleo y el Carbén 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 46,7% 22,3% 34,3% 22,1% 16,0% 20,8% 19,0% 26,6% 26,3% 10,0% 19,9% 3,6%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 43,4% 24,3% 26,6% 16,6% 9,9% 15,5% 18,7% 30,0% 26,8% 1,4% 7,2% 3.2%
Maquinas y Equipamientos 45,7% 17,7% 42,0% 13,6% 21,2% 11,8% 12,8% 25,9% 21,3% 12,2% 34,2% 1,9%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 23,6% 11,9% 25,6% 14,0% 21,3% 23,7% 22,9% 42,7% 22,6% 8,0% 53,9% 2,2%
Material de Transporte 43,5% 23,4% 27,9% 23,3% 12,1% 13,9% 15,8% 23,0% 20,9% 1,7% 19,9% 8,7%
Otras Industrias Transformadoras 63,1% 28,8% 29,4% 16,1% 27,9% 14,3% 14,3% 31,5% 42,8% 15,2% 18,8% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA

No Innovativa 29,5% 20,5% 37.2% 16,8% 20,5% 11,3% 16,4% 25,1% 22,0% 8,1% 17,5% 1,9%
Innovativa 52,0% 15,9% 32,6% 16,2% 22,7% 13,0% 13,8% 23,1% 21,2% 8,7% 22,7% 3,0%
Innovativa en Sentido Estricto 62,1% 19,1% 42,1% 22,4% 21,0% 20,5% 22,0% 35,0% 22,9% 16,7% 32,4% 3,5%
Innovativa en Sentido Amplio 45,5% 13,8% 26,4% 12,2% 23,8% 8,2% 8,5% 15,4% 20,1% 3,5% 16,5% 2,7%
Innovadoras TPP 55,0% 16,6% 33,9% 15,7% 22,9% 10,5% 13,5% 25,1% 20,6% 8,2% 22,9% 2,9%
Innovadoras no TPP 33,9% 11,3% 24,4% 18,8% 21,4% 28,3% 15,6% 10,7% 24,7% 11,5% 22,1% 3,4%
Notas:

: (*) Porcentaje de empresas que clasifican cada Fuente de Informacion como de Importancia Alta
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Tabla 9- Resultados de las Actividades de Innovacién (2001-2003)

(Si ha realizado actividades de innovacion durante el periodo 2001-2003, indique los resultados en innovaciones introducidas al mercado y su grado de novedad)
- - Ve ” - . 1 2 HF 4 - ] o,
Distribucion Porcentual seguin Tipo y Alcance de la Innovacion Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa %
I dui N d N d N d Innovacién en  Innovacion en Innovacién Innovacién en Innovacién Innovacién
ntrodujo ovedosas ovedosas ovedosas para Productos Procesos Organizac. Comercializ.  Tecnolégica No Tecnolégica
Innovaciones para la para el el Mercado TOTAL 23,3% 26,5% 21,3% 18,9% 31,1% 25,2%
Empresa Mercado Local Internacional TAMARO
L Pequefia 17,7% 20,1% 16,6% 16,1% 23,8% 20,4%
Innovacion en Productos 23,3% 13,0% 9,1% 1,2% d - > . > > .
Media 32,5% 35,7% 27,2% 21,5% 43,0% 31,4%
e 0, (0] (0] 0,
Innovacion en Procesos 26,5% 17,1% 8,3% 1,1% Grande 53.4% 67.8% 54,8% 44.5% 71.2% 59.6%
Innovacion en Técnica Organizacional 21,3% 17,6% 3.2% 0,4% ORIGEN DEL CAPITAL
s D, Nacional 23,0% 25,6% 20,5% 18,6% 30,3% 24,5%
Innovacion en Comercializacion 18,9% 12,7% 5,9% 0,3% aciona > 2 > > 2 >
Extranjera o Mixta 30,0% 45,4% 37,7% 25,4% 47,7% 40,0%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 16,6% 21,6% 18,0% 14,5% 25,5% 22,3%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 13,7% 17,1% 10,4% 10,9% 17,8% 13,4%
Madera, Corteza y sus Obras 15,8% 26,6% 11,8% 12,9% 26,6% 17,8%
Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa % Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresion 31,4% 33,5% 33,9% 24,9% 34,3% 33,9%
Introdujo Novedosas Novedosas Novedosas para Prod. deriv. del Petréleo y el Carbén 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Innovaciones para la para el el Mercado
Empresa Mercado Local Internacional Prod. Quim., de Caucho Yy de Plastico 44,9% 34,5% 36,8% 39,1% 50,5% 41,8%
TOTAL 33,5% 18,0% 13,5% 2,1% Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 13,5% 25,9% 30,0% 26,5% 27,3% 30,0%
TAMANO
Pequefia 26,2% 15,9% 9,7% 0,5% Maquinas y Equipamientos 36,6% 33,3% 20,0% 25,4% 42,0% 29,0%
Media 45,1% 20,9% 21,1% 3,1% Mag. y Aparatos Eléc. y de Optica 27,1% 26,0% 17,8% 8,0% 28,2% 18,8%
Grande 76,7% 31,5% 26,7% 18,5% i
ORIGEN DEL CAPITAL Material de Transporte 14,3% 40,5% 44,1% 23,0% 42,7% 44,1%
Nacional 32,7% 17,9% 13,2% 1,6% Otras Industrias Transformadoras 36,0% 50,6% 21,8% 15,2% 52,7% 21,8%
Extranjera o Mixta 50,0% 19,2% 19,2% 11,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD CONDUCTA INNOVADORA
Alimentos, Bebidas y Tabaco 29,6% 19,3% 8,7% 1,6% No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
H H 0, 0, 0, 0,
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 16,1% 8,1% 4,5% 3,5% Innovativa 64.6% 73.3% 59.0% 52,4% 86,1% 69.7%
Madera, Corteza y sus Obras 20,4% 16,5% 3,9% 0,0%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresion 41,9% 25,3% 16,6% 0,0% Innovativa en Sentido Estricto 90,9% 79,5% 67,5% 62,9% 97,4% 70,3%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 100,0% 0.0% 100,0% 0.0% Innovativa en Sentido Amplio 47,6% 69,3% 53,4% 45,5% 78,7% 69,3%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 50,2% 17,5% 29,9% 2,8%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 46,2% 34,1% 11,0% 1,1% Innovadoras TPP 75.0% 85,2% 59.1% 49.1% 100,0% 66.2%
Maquinas y Equipamientos 46,3% 22,6% 22,2% 1,4% Innovadoras no TPP 0,0% 0,0% 57,5% 72,2% 0,0% 100,0%
Maq. y Aparatos Eléc. y de Optica 28,3% 2,2% 16,9% 9,1%
Material de Transporte 47 5% 14,1% 15,4% 18,0%
Otras Industrias Transformadoras 39,3% 8,7% 29,7% 0,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 98,9% 55,7% 37,3% 5,7%
Innovativa en Sentido Estricto 98,5% 35,1% 52,7% 10,2%
Innovativa en Sentido Amplio 99,1% 68,9% 27,5% 2,8%
Innovadoras TPP 100,0% 54,6% 38,8% 6,4%

Innovadoras no TPP 100,0% 67,9% 30,6% 1,5%
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Tabla 10- Principales Impactos de las Innovaciones (2001-2003)

(Indique el grado de importancia de los impactos econémicos de las innovaciones en producto, proceso, organizacion y/o comercializacién obtenidas durante el periodo 2001-2003)
Distribucion Porcentual %
Importancia Importancia Importancia Irrelevante Importancia Importancia Importancia Irrelevante
Alta Media Baja Alta Media Baja
Mejora de la calidad de los productos 33,6% 40,0% 5,3% 21,2% Reduccion de los costos de mano de obra 13,6% 23,7% 26,6% 36,2%
Ampliacion de la gama de prod. ofrecidos 32,6% 25,8% 8,6% 32,9% Reduccion del consumo de mat. primas e insumos 6,6% 21,1% 16,8% 55,5%
Mantenim. de la ppacion. en el mercado 36,3% 38,2% 10,8% 14,7% Reduccion del consumo de energia 6,8% 15,4% 20,0% 57,8%
Aumento de la ppacién. en el mercado 24,5% 32,3% 13,1% 30,1% Mejora impacto relacionado con el medio ambiente 15,7% 18,5% 9,6% 56,2%
Apertura de nuevos mercados 18,6% 18,6% 14,3% 48,6% Permite alcanzar regulac. o standars nacionales 16,5% 13,6% 13,1% 56,7%
Aumento de la capacidad productiva 28,1% 34,1% 10,9% 27,0% Permite alcanzar regulac.o standars internacionales 15,6% 8,4% 8,0% 68,0%
Aumento de la flexibilidad en la prod. 23,6% 34,8% 14,7% 27,0% Mejor aprovachamiento de la capacidad del personal 31,3% 43,7% 7,3% 17,7%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa (*)

Mejora de la Ampliac. de la Mantenim. de Aumento Apertura Aumento de Aumento de Reduccién
Calidad de los Gama de Prod. la Ppacion. de la Ppacion. de Nuevos la Capacidad la Flexibilidad de Costos de
Productos Ofrecidos en el Mercado en el Mercado Mercados Productiva en la Prod. Mano de Obra
TOTAL 33,6% 32,6% 36,3% 24.5% 18,6% 28,1% 23,6% 13,6%
TAMANO
Pequefa 28,4% 30,5% 33,5% 24.9% 14,1% 21,4% 21,0% 9,8%
Media 39,1% 37,1% 40,1% 23,0% 22,6% 33,6% 25,1% 17,8%
Grande 41,2% 28,5% 37,6% 27,2% 27,7% 43,1% 31,4% 19,0%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 33,6% 33,3% 36,6% 24, 7% 18,6% 27,1% 22,8% 12,3%
Extranjera o Mixta 34,3% 22,4% 31,3% 20,9% 17,9% 41,8% 34,3% 35,8%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 37,0% 29,6% 22,1% 24,0% 23,1% 31,8% 23,1% 10,7%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 51,9% 48,2% 40,0% 27,5% 31,4% 45,6% 38,5% 6,3%
Madera, Corteza y sus Obras 29,7% 33,3% 29,7% 52,1% 63,0% 47,9% 33,3% 10,9%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresién 26,9% 23,1%% 43,0% 24,9% 7,8% 26,9% 25,1% 17,1%
Prod. deriv. del Petroleo y el Carbén 100,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 26,7% 42,2% 63,0% 17,7% 10,2% 23,5% 17,2% 12,6%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 27,2% 4,3% 27,2% 4,3% 2,2% 6,5% 6,5,% 0,0%
Maquinas y Equipamientos 29,6% 38,2% 39,6% 39,8% 20,7% 13,6% 11,1% 18,2%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 23,9% 51,0% 51,0% 21,7% 25,1% 28,5% 18,2% 13,7%
Material de Transporte 23,7% 6,4% 14,3% 8,0% 9,5% 25,3% 28,4% 31,6%
Otras Industrias Transformadoras 42,5% 33,3% 38,5% 19,4% 3,4% 37,3% 58,1% 30,5%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 33,6% 32,6% 36,3% 24,5% 18,6% 28,1% 23,6% 13,6%
Innovativa en Sentido Estricto 39,5% 40,4% 46,1% 26,0% 18,1% 247% 22,8% 20,2%
Innovativa en Sentido Amplio 29,8% 27,6% 30,0% 23,5% 18,9% 30,3% 24,0% 9,3%
Innovadoras TPP 36,4% 35,2% 39,5% 27,4% 20,6% 31,7% 26,6% 15,6%
Innovadoras no TPP 15,9% 16,5% 16,2% 6,3% 5,9% 5,6% 5,1% 1,4%

Nota:
(*) Porcentaje de empresas innovativas que califican cada fuente como de importancia alta.



LA INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA (2001-2003)

Tabla 11- Principales Objetivos de las Actividades de Innovacion (2001-2003)

(Identifique los cinco principales objetivos de las actividades de innovacion perseguidos por la empresa)

Distribucion P orcentual seguin Tipo de Empresa

Conservar Ampliar Abrir Reducir Reducir Reducir Mejorar Mejorar Disminuir Reemplazar Ampliar Lineas Abrir Lineas Introducir Prod. Flexibilizar la Reducir Mejorar la Aprovechar Aprovechar Aprovechar Cumplir
el Mercado el Mercado Nuevos Costos Consumo de Consumo de Calidad de Condiciones Impacto Productos Habituales de Nuevas de Ambientalmente Produccion Tiempos Gestion Politicas Nuevos Nuevas con Normas y
Actual Actual Mercados Laborales Energia Mat. Primas los Productos de Trabajo Ambiental Obsoletos Productos Productos Sanos Muertos Ambiental Publicas Conocim. C.T. Mat. Primas Regulaciones

TOTAL 34,6% 55,9% 34,4% 37,9% 17,9% 24,8% 67,0% 28,7% 7,4% 8,4% 31,3% 29,8% 4,0% 29,1% 24,4% 9,7% 3,4% 10,8% 16,0% 12,7%
TAMANO
Pequefia 34,6% 54,2% 23,7% 38,4% 17,4% 28,4% 66,3% 31,5% 3,0% 6,4% 28,3% 22,4% 0,9% 30,0% 31,9% 5,5% 3,6% 9,3% 16,2% 6,4%
Media 38,0% 59,8% 45,7% 37,4% 18,2% 17,4% 65,9% 25,5% 10,2% 11,7% 34,9% 40,6% 5,9% 25,6% 15,6% 14,7% 3,0% 12,3% 13,0% 18,6%
Grande 23,5% 51,9% 51,3% 36,8% 19,1% 30,6% 74,3% 25,2% 19,8% 7,2% 34,6% 32,0% 13,0% 35,9% 15,6% 14,5% 3,7% 13,4% 24,4% 25,4%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 34,9% 56,0% 34,4% 37,0% 18,0% 24,1% 67,3% 28,9% 6,5% 8,5% 31,4% 30,1% 3,8% 27,8% 24,3% 9,5% 3,3% 11,0% 15,8% 11,8%
Extranjera o Mixta 29,9% 55,2% 35,8% 50,7% 16,4% 34,3% 62,7% 25,4% 20,9% 6,0% 29,9% 25,4% 7,5% 47,8% 25,4% 11,9% 4,5% 7,5% 17,9% 25,4%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 39,2% 50,0% 43,1% 27,9% 24,9% 30,6% 65,1% 29,5% 5,3% 8,4% 24,5% 18,3% 3,7% 27,7% 21,7% 9,8% 5,3% 2,8% 18,8% 7,5%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 32,8% 29,6% 52,2% 34,1% 8,6% 22,2% 71,1% 15,2% 8,9% 16,7% 34,3% 44,3% 4,9% 41,9% 11,1% 10,1% 2,6% 7,5% 26,5% 19,2%
Madera, Corteza y sus Obras 0,0% 74,5% 47,9% 21,9% 0,0% 7,3% 55,7% 37,0% 3,6% 18,2% 44,8% 25,5% 0,0% 55,7% 48,4% 10,9% 0,0% 0,0% 44,8% 7,3%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresién 39,0% 76,1% 9,8% 65,3% 3,0% 5,0% 66,0% 39,8% 1,0% 1,0% 6,0% 23,7% 1,0% 22,1% 19,1% 1,0% 1,0% 19,9% 2,0% 2,0%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 25,6% 72,9% 29,0% 19,1% 10,5% 33,9% 74,7% 20,3% 14,7% 7,8% 57,3% 35,0% 4,3% 24,7% 32,0% 22,1% 3,1% 13,6% 16,6% 27,8%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 22,9% 36,4% 30,1% 63,3% 12,3% 13,0% 77,8% 5,1% 2,2% 15,7% 6,5% 31,3% 13,5% 18,8% 22,9% 20,7% 2,2% 17,8% 20,7% 20,0%
Maquinas y Equipamientos 39,0% 63,3% 26,2% 57,0% 24,8% 18,1% 63,3% 54,2% 1,3% 1,3% 21,9% 47,7% 1,1% 28,3% 13,6% 0,0% 0,0% 17,7% 9,8% 5,2%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 47,6% 28,5% 50,2% 42,2% 14,8% 28,5% 71,5% 25,1% 3,4% 39,9% 59,0% 54,4% 14,8% 36,5% 26,2% 14,8% 18,2% 40,7% 28,5% 43,3%
Material de Transporte 32,0% 66,4% 13,8% 34,8% 14,1% 21,0% 51,6% 27,4% 9,0% 7,4% 23,7% 16,3% 3,2% 32,2% 36,0% 4,2% 3,2% 30,6% 3,2% 31,6%
Otras Industrias Transformadoras 35,0% 45,9% 32,8% 55,8% 32,8% 32,8% 64,4% 5,1% 29,3% 0,0% 65,5% 32,8% 5,1% 37,9% 54,7% 1,7% 0,0% 0,0% 3,4% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 34,6% 55,9% 34,4% 37,9% 17,9% 24,8% 67,0% 28,7% 7,4% 8,4% 31,3% 29,8% 4,0% 29,1% 24,4% 9,7% 3,4% 10,8% 16,0% 12,7%
Innovativa en Sentido Estricto 34,1% 61,4% 42,3% 36,4% 15,8% 33,7% 73,7% 27,2% 14,8% 11,7% 50,3% 40,5% 5,4% 26,6% 28,7% 9,4% 3,8% 16,6% 19,1% 16,9%
Innovativa en Sentido Amplio 34,9% 52,4% 29,4% 38,8% 19,2% 19,0% 62,7% 29,6% 2,5% 6,3% 19,1% 23,0% 3,1% 30,7% 21,5% 9,9% 3.2% 71% 13,9% 10,0%
Innovadoras TPP 35,2% 57,7% 37,9% 33,9% 17,0% 25,0% 69,0% 27,1% 8,3% 8,0% 35,0% 31,4% 3,3% 31,1% 27,0% 9,2% 4,0% 9,4% 17,0% 12,9%

Innovadoras no TPP 30,9% 45,3% 12,9% 62,8% 23,5% 23,3% 54,7% 38,4% 1,4% 11,0% 8,7% 20,0% 8,0% 17,1% 8,0% 12,9% 0,0% 19,5% 9,4% 11,5%




LA INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA (2001-2003)

Tabla 12- Principales Factores que Obstaculizan la Innovacion (2001-2003)

(Indique el grado de importancia en que los siguientes factores han obstaculizado la innovacion en su empresa)

Distribucion Porcentual %
Importancia Importancia Importancia Irrelevante Importancia Importancia Importancia Irrelevante
Alta Media Baja Alta Media Baja

Disponibilidad de personal capacitado 20,3% 19,1% 18,8% 41,8% Facilidad de imitacién por terceros 21,3% 17,5% 19,9% 41,3%
Rigidez organizacional 12,1% 16,2% 22,7% 49,0% Insuficiente informacién sobre mercados 12,8% 19,0% 23,4% 44.7%
Riesgos excesivos 28,1% 21,5% 22,1% 28,3% Insuficiente informacion sobre tecnologias 7,3% 20,4% 24,2% 48,0%
Extenso periodo de retorno 31,2% 26,4% 14,9% 27,4% Falencias en las pol. pcas. de prom. de C&T 17,8% 18,8% 17,2% 46,2%
Reducido tamano del mercado 54,3% 18,9% 12,7% 14,1% Escaso desarrollo de instit. relac. con C&T 13,9% 18,9% 20,2% 47,0%
Estructura del mercado 34,6% 24.2% 17,2% 24,0% Infraestructura fisica inadecuada 9,7% 18,3% 20,9% 51,1%
Escaso dinamismo del cambio tecnolégico 13,0% 13,4% 28,9% 44,5% Sistema de propiedad intelectual 2,7% 9,9% 20,1% 67,3%
Dificultades de acceso al financiamiento 39,5% 16,4% 16,9% 27,1% Grado de Incertidumbre de la Economia 60,1% 19,7% 8,0% 12,2%
Escasas posib. de coop. con otras empr./ ir 17,7% 17,3% 21,0% 43,9%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa (*) %

Escasez Rigidez Riesgos Periodo de Reducido Estructura Escaso Dific. de Escasa Coop. Facilidad de Informacion Informacion Falencias en Escaso Des. Infraestr. Sistema de Grado de
Personal Organizac. que implica Retorno de Tamarno del de Mercado Dinam. del Acceso al con otras Imitacion por sobre sobre Pol. Pcas. de de Instit. Fisica Propiedad Incertidumbre
Capacitado la innovacion la Inversién Mercado CT Sectorial Financiam. Emp./ Instituc. Terceros Mercados Tecnologias Prom. de C&T de C&T Inadecuada Intelectual de la Economia

TOTAL 20,3% 12,1% 28,1% 31,2% 54,3% 34,6% 13,0% 39,5% 17,7% 21,3% 12,8% 7,3% 17,8% 13,9% 9,7% 2,7% 60,1%
TAMANO
Pequefia 22,8% 13,5% 29,8% 30,2% 54,1% 35,0% 11,7% 40,6% 20,1% 22,4% 14,7% 8,5% 17,8% 14,1% 10,1% 2,6% 61,8%
Media 15,5% 9,9% 27,8% 34,8% 59,0% 36,1% 17,4% 40,2% 12,3% 20,8% 9,6% 5,2% 18,8% 14,2% 9,5% 3,5% 59,9%
Grande 10,7% 4,2% 5,6% 26,0% 32,5% 21,9% 8,5% 22.2% 11,4% 8,6% 2,9% 2,1% 13,4% 9,8% 4,9% 0,0% 37,5%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 20,5% 12,4% 29,1% 31,7% 55,7% 35,4% 13,4% 40,3% 18,4% 22,1% 13,4% 7,6% 18,3% 14,3% 9,3% 2,7% 60,5%
Extranjera o Mixta 15,4% 5,4% 6,9% 20,8% 23,1% 16,9% 4,6% 23,1% 1,5% 4,6% 0,8% 1,5% 7,7% 4,6% 16,9% 1,5% 51,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 22,9% 17,9% 30,4% 22,3% 49,2% 39,1% 12,0% 44 7% 19,5% 23,7% 12,8% 6,6% 19,4% 16,8% 11,3% 3,1% 59,1%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 22,7% 8,9% 40,2% 34,7% 53,5% 25,2% 15,4% 36,3% 21,6% 27,3% 9,0% 11,2% 15,1% 12,2% 11,6% 0,9% 69,7%
Madera, Corteza y sus Obras 16,8% 11,9% 25,8% 32,7% 54,5% 37, 7% 11,9% 27,7% 10,8% 6,9% 8,9% 0,0% 13,9% 1,9% 6,9% 0,0% 57,4%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresién 23,3% 6,8% 18,5% 28,6% 56,1% 26,2% 14,1% 42.7% 20,6% 5,4% 14,4% 8,9% 15,7% 3,2% 19,2% 1,3% 51,0%
Prod. deriv. del Petroleo y el Carbén 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 15,4% 7,8% 19,2% 53,9% 69,1% 48,0% 7.5% 30,3% 10,5% 26,0% 17,6% 5,1% 15,7% 11,9% 9,4% 5,0% 62,6%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 7,7% 6,7% 31,3% 38,5% 49,8% 31,8% 20,1% 31,8% 16,0% 25,4% 6,7% 14,4% 10,6% 18,4% 1,1% 0,0% 48,0%
Maquinas y Equipamientos 24,4% 6,1% 18,0% 34,4% 57,7% 24,0% 16,3% 35,8% 13,2% 13,1% 16,5% 11,9% 18,3% 13,5% 4,7% 4,3% 66,5%
Mag. y Aparatos Eléc. y de Optica 9,3% 9,3% 35,6% 44,9% 69,0% 42,1% 25,1% 48,8% 22,9% 23,4% 12,9% 1,1% 29,1% 24,4% 1,1% 4,7% 61,5%
Material de Transporte 23,6% 24.5% 17,5% 22,6% 50,7% 24,0% 20,2% 43,6% 12,2% 10,4% 3,4% 1,7% 23,4% 16,5% 1,7% 1,7% 47,0%
Otras Industrias Transformadoras 0,9% 0,0% 29,7% 36,0% 52,1% 29,7% 0,9% 30,6% 15,2% 30,3% 14,3% 0,9% 17,0% 14,3% 0,0% 0,0% 48,5%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 20,6% 13,9% 35,7% 33,9% 55,6% 37,1% 13,7% 43,1% 19,2% 22,6% 13,6% 7,6% 14,2% 12,5% 10,5% 3,2% 64,5%
Innovativa 19,8% 9,0% 14,6% 26,4% 52,0% 30,3% 11,8% 33,3% 14,9% 19,0% 11,4% 6,9% 24,2% 16,4% 8,3% 1,8% 52,3%
Innovativa en Sentido Estricto 21,9% 6,4% 16,2% 33,4% 55,1% 36,3% 10,0% 34,3% 14,9% 23,2% 15,8% 4,2% 23,9% 17,1% 7,6% 3,8% 60,9%
Innovativa en Sentido Amplio 18,6% 10,6% 13,7% 21,9% 50,0% 26,4% 13,0% 32,6% 15,0% 16,3% 8,5% 8,6% 24,4% 15,9% 8,7% 0,6% 46,8%
Innovadoras TPP 19,0% 8,0% 13,0% 26,2% 51,8% 29,2% 8,7% 33,4% 15,3% 14,7% 12,9% 7,0% 23,1% 18,1% 7,9% 1,8% 52,7%
Innovadoras no TPP 25,2% 15,2% 24,6% 27,5% 53,1% 37,1% 31,1% 32,5% 12,9% 45,5% 2,1% 6,5% 31,0% 5,6% 10,3% 1,9% 49,9%

Nota:
(*) Porcentaje de empresas que clasifican cada Obstaculo como de Importancia Alta
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Tabla 13- Vinculacion con el Sistema Nacional de Innovaciéon segun Agente (2001-2003)

(Indique si, en el marco del desarrollo de actividades de innovacion, ha tenido vinculacion con los siguientes agentes o instituciones del Sistema Nacional de Innovacion)

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa %
Universidades Centros Institutos de  Laboratorios Unidades de Entidades de Proveedores Clientes Empresas Otras Consultores Programas Casa Algun

Tecnolégicos Formacién Vinculacion Intermediacion Relacionadas Empresas y Expertos Gubernam.de Matriz = Agente

Técnica Tecnolégica Financiera Prom. de C&T del S.N.I.
TOTAL 6,9% 10,3% 7,4% 18,6% 3,2% 12,5% 39,2% 32,5% 15,0% 7,7% 17,5% 2,4% 2,7% 63,3%

TAMANO

Pequena 3,9% 7,0% 5,5% 14,4% 3,2% 10,3% 38,7% 33,2% 15,8% 9,1% 10,1% 1,7% 1,9% 57,7%
Media 10,7% 15,8% 10,5% 25,9% 3.2% 16,5% 38,7% 30,1% 12,4% 4,2% 32,6% 4,2% 2,8% 74,5%
Grande 28,7% 28,7% 18,1% 39,4% 3,5% 22,6% 47,8% 34,4% 17,7% 7,6% 42,0% 4,2% 13,5% 84,3%

ORIGEN DEL CAPITAL

Nacional 6,5% 9,9% 7,3% 18,3% 3,2% 12,2% 39,5% 33,0% 14,1% 8,0% 17,0% 2,4% 0,0% 62,1%
Extranjera o Mixta 15,4% 19,2% 9,2% 24,6% 2,3% 18,5% 33,1% 21,5% 35,4% 3,1% 28,5% 3,1% 60,0% 89,2%
SECTOR DE ACTIVIDAD

Alimentos, Bebidas y Tabaco 3,4% 6,8% 6,9% 21,4% 3,6% 8,8% 31,8% 23,5% 10,8% 9,0% 13,5% 1,6% 2,8% 55,5%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 3,8% 13,0% 4,3% 10,7% 4,7% 15,4% 43,3% 33,8% 16,1% 0,7% 17,4% 3,3% 0,8% 61,1%
Madera, Corteza y sus Obras 12,8% 0,0% 6,0% 7,9% 6,0% 13,9% 45,6% 43,7% 6,0% 3,9% 7,9% 2,9% 0,0% 59,4%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresion 3,4% 2,5% 3,4% 3,3% 0,4% 26,8% 63,6% 42,8% 28,1% 7,2% 22,9% 0,4% 7,7% 88,6%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 18,0% 15,0% 9,8% 26,7% 4,4% 11,0% 50,0% 38,0% 7,3% 18,6% 25,1% 2,3% 3,3% 71,0%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 5,7% 15,6% 11,3% 8,6% 1,1% 2.2% 25,5% 35,3% 18,7% 3,2% 26,2% 2,2% 3,2% 53,4%
Maquinas y Equipamientos 14,5% 17,2% 16,1% 23,7% 0,0% 21,1% 44,5% 46,5% 25,7% 5,3% 14,8% 3,6% 1,0% 69,4%
Mag. y Aparatos Eléc. y de Optica 19,8% 17,3% 6,9% 33,7% 6,9% 8,0% 39,1% 37,4% 11,9% 0,0% 22,7% 6,9% 2,2% 84,2%
Material de Transporte 1,7% 25,6% 7,6% 18,6% 1,7% 10,4% 26,6% 33,5% 19,6% 0,0% 24,3% 11,0% 10,4% 55,3%
Otras Industrias Transformadoras 0,0% 16,1% 0,9% 18,8% 0,9% 3,6% 19,7% 33,0% 27,6% 15,2% 28,5% 0,9% 0,0% 65,2%

CONDUCTA INNOVADORA

No Innovativa 2,1% 6,1% 3,5% 12,2% 2,7% 10,2% 33,3% 31,4% 14,8% 5,3% 9,7% 0,5% 2,2% 53,4%
Innovativa 15,3% 17,8% 14,3% 29,9% 4,0% 16,6% 49,6% 34,3% 15,4% 12,0% 31,3% 5,8% 3,6% 80,9%
Innovativa en Sentido Estricto 31,9% 30,8% 22,2% 38,6% 3,0% 17,7% 50,8% 45,5% 28,6% 9,0% 46,0% 10,0% 5,0% 84,9%
Innovativa en Sentido Amplio 4,7% 9,5% 9,3% 24,3% 4,7% 15,9% 48,8% 27,2% 7,0% 14,0% 21,9% 3.2% 2,7% 78,4%
Innovadoras TPP 17,3% 19,4% 15,8% 32,2% 3,3% 16,5% 51,1% 35,9% 17,5% 11,4% 33,8% 6,7% 3,8% 82,5%

Innovadoras no TPP 2,9% 7,9% 5,6% 15,7% 8,6% 16,8% 40,1% 24,6% 2,8% 16,1% 15,7% 0,6% 2,1% 71,6%




LA INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA (2001-2003)

Tabla 14- Vinculacion con el Sistema Nacional de Innovacién segun su Objetivo (2001-2003)

(De haber existido vinculacion con agentes o instituciones del Sistema Nacional de Innovacion, sefiale el objetivo de la misma)

Distribucién Porcentual segiin Tipo de Empresa

Solicitud de Solicitud de Capacitacion Cambio Ensayos Asistencia Disefio 1+D

Financiamiento Informacion Organizacional Técnica
TOTAL 22,8% 49,4% 18,5% 9,8% 17,4% 26,9% 10,4% 4,6%
TAMANO
Pequefa 20,2% 46,4% 13,1% 5,8% 10,7% 20,5% 7,1% 2,2%
Media 28,4% 55,6% 26,6% 19,4% 28,5% 37,9% 17,7% 9,0%
Grande 29,6% 59,9% 52,7% 16,1% 53,1% 58,5% 18,9% 15,2%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 21,4% 48,7% 16,8% 8,6% 16,6% 25,6% 9,8% 3,3%
Extranjera o Mixta 52,3% 64,6% 55,4% 33,8% 33,8% 53,8% 23,8% 33,1%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 18,8% 43,5% 14,6% 5,8% 12,8% 23,1% 4,4% 3,7%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 32,2% 44.2% 11,8% 12,9% 15,2% 20,2% 21,0% 2,3%
Madera, Corteza y sus Obras 16,8% 48,5% 15,8% 7,9% 20,8% 37,7% 12,9% 0,0%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresién 45,4% 64,1% 19,1% 21,3% 11,0% 38,7% 9,3% 1,3%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 16,8% 62,1% 29,3% 16,2% 33,1% 30,1% 13,8% 13,5%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 17,6% 47,0% 24,8% 12,0% 18,5% 24,4% 18,7% 3,2%
Maquinas y Equipamientos 24,8% 54,3% 33,0% 5,3% 21,1% 36,1% 16,4% 7,6%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 15,9% 57,5% 23,8% 12,6% 43,2% 31,8% 5,4% 2,2%
Material de Transporte 35,3% 49,6% 28,7% 23,9% 8,5% 32,6% 23,6% 14,4%
Otras Industrias Transformadoras 3,6% 49,1% 2,7% 0,0% 15,2% 17,9% 0,9% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 21,3% 41,8% 8,0% 6,0% 9,3% 17,3% 7,1% 1,3%
Innovativa 25,4% 62,9% 37.2% 16,4% 31,7% 43,7% 16,3% 10,4%
Innovativa en Sentido Estricto 28,8% 66,7% 48,0% 20,3% 53,4% 53,6% 20,6% 22,9%
Innovativa en Sentido Amplio 23,2% 60,4% 30,2% 13,8% 17,8% 37,4% 13,5% 2,4%
Innovadoras TPP 26,4% 64,7% 39,6% 16,4% 34,3% 48,0% 18,0% 11,5%

Innovadoras no TPP 19,7% 51,6% 21,9% 17,4% 15,7% 17,3% 5,6% 3,6%
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Tabla 15- Acceso a las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones por parte del Personal de la Empresa (2003)
(Indique qué proporcion de los empleados (excluyendo los que cumplen tareas en la linea de produccion) utilizan para desarrollar sus actividades dentro de la empresa alguna de las siguientes tecnologias de la informacion y las comunicaciones)
Celulares provistos por la empresa Trabajan con Computadora Poseen Casillas de Correo Electréonico Tienen acceso a Internet Tienen acceso a Intranet
Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del

del 25% 25%y 75% 75% del 25% 25%y 75% 75% del 25% 25%y 75% 75% del 25% 25%y 75% 75% del 25% 25%y 75% 75%
TOTAL 49,8% 28,8% 13,4% 8,0% 17,8% 30,8% 21,7% 29,7% 28,9% 32,3% 17,7% 21,0% 26,2% 33,2% 18,1% 22,5% 82,3% 5,2% 3,7% 8,8%
TAMANO
Pequena 59,6% 19,8% 11,6% 9,0% 24,4% 30,8% 21,2% 23,6% 35,9% 29,6% 17,0% 17,5% 35,3% 28,5% 16,5% 19,7% 92,6% 1,5% 2,2% 3,7%
Media 31,2% 45,1% 17,3% 6,4% 3,3% 33,5% 22,2% 40,9% 15,3% 41,1% 17,5% 26,1% 6,7% 45,1% 20,0% 28,2% 65,4% 12,4% 4,5% 17,6%
Grande 9,1% 69,4% 19,4% 2,1% 0,0% 17,1% 25,7% 57,2% 0,7% 25,2% 29,6% 44.5% 0,0% 37,2% 30,2% 32,6% 27,1% 18,4% 20,6% 33,9%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 51,1% 28,2% 12,9% 7,7% 18,6% 31,8% 21,8% 27,8% 30,2% 33,4% 17,6% 18,8% 27,4% 33,8% 17,9% 20,8% 84,7% 4,9% 3,3% 7,1%
Extranjera o Mixta 20,7% 39,7% 24.8% 14,8% 0,0% 8,8% 20,0% 71,2% 0,8% 10,4% 20,0% 68,8% 0,0% 19,9% 21,5% 58,6% 32,3% 9,9% 12,4% 45,3%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 58,9% 22,4% 9,5% 9,3% 28,1% 31,5% 19,8% 20,6% 37,9% 34,8% 14,6% 12,7% 36,6% 33,2% 12,2% 17,9% 84,0% 5,9% 3,3% 6,7%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 67,4% 22,1% 7,9% 2,5% 30,7% 37,2% 11,0% 21,1% 49,7% 19,9% 11,3% 19,1% 42,4% 32,9% 7,1% 17,5% 87,6% 3,6% 1,.2% 7,5%
Madera, Corteza y sus Obras 27, 7% 45,5% 14,8% 11,9% 29,8% 21,8% 14,8% 33,6% 39,7% 39,7% 11,8% 8,9% 29,8% 33,7% 15,8% 20,7% 82,2% 2,9% 0,0% 14,8%
Papel, Pasta y Cartdn, Ed. e Impresion 49,4% 27,9% 17,8% 4,9% 0,4% 25, 7% 13,1% 60,8% 1,6% 27,8% 30,3% 40,3% 1,3% 27,3% 44,8% 26,6% 66,7% 8,9% 5,8% 18,6%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbén 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 36,6% 33,8% 14,1% 15,2% 0,0% 26,3% 21,3% 52,1% 15,4% 24,4% 13,1% 46,7% 11,8% 21,8% 18,6% 47,4% 70,1% 7,6% 8,4% 13,5%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 38,0% 36,3% 11,3% 14,4% 20,0% 17,1% 22,7% 40,3% 28,8% 21,6% 22,7% 27,0% 22,2% 22,7% 31,5% 23,7% 81,7% 4,7% 6,8% 6,8%
Maquinas y Equipamientos 29,9% 32,4% 32,5% 5,3% 0,0% 36,4% 35,5% 28,1% 0,8% 45,0% 31,5% 22,6% 4,5% 41,1% 31,3% 23,1% 93,4% 2,4% 0,7% 3,6%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 39,8% 39,2% 14,1% 6,9% 0,0% 25,9% 32,7% 41,5% 17,5% 37,7% 25,5% 19,2% 13,2% 41,0% 19,5% 26,3% 71,8% 2,2% 10,4% 15,6%
Material de Transporte 23,7% 55,1% 11,9% 9,3% 5,3% 33,3% 18,5% 42,8% 14,8% 36,4% 18,2% 30,6% 5,3% 49,3% 12,9% 32,5% 76,4% 5,1% 6,5% 12,1%
Otras Industrias Transformadoras 29,4% 55,4% 15,2% 0,0% 0,0% 31,2% 60,1% 8,7% 32,1% 43,7% 18,5% 5,7% 26,7% 49,1% 20,3% 3,9% 95,2% 0,0% 0,9% 3,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 60,2% 23,9% 9,8% 6,0% 26,8% 29,9% 20,0% 23,3% 38,9% 29,0% 17,5% 14,5% 37,0% 28,8% 15,1% 19,1% 91,1% 2,2% 1,8% 4,9%
Innovativa 31,3% 37,4% 19,9% 11,5% 1,8% 32,4% 24,7% 41,2% 11,1% 38,2% 18,1% 32,6% 7,1% 41,0% 23,4% 28,5% 66,8% 10,4% 7,2% 15,7%
Innovativa en Sentido Estricto 17,9% 46,2% 257% 10,2% 0,0% 12,0% 39,9% 48,0% 4,4% 29,0% 27,7% 38,9% 4,1% 27,4% 35,4% 33,1% 63,9% 8,0% 8,8% 19,3%
Innovativa en Sentido Amplio 39,8% 31,7% 16,1% 12,3% 2,9% 45,5% 14,8% 36,8% 15,4% 44.1% 12,0% 28,5% 9,0% 49,7% 15,7% 25,6% 68,6% 12,0% 6,1% 13,4%
Innovadoras TPP 28,1% 38,8% 20,2% 12,9% 0,8% 32,4% 23,9% 42,9% 6,7% 41,8% 16,3% 35,2% 5,0% 42,6% 21,5% 30,9% 64,1% 11,4% 8,0% 16,5%
Innovadoras no TPP 50,8% 28,7% 17,8% 2,7% 7,9% 32,4% 29,2% 30,5% 38,5% 16,0% 29,5% 16,0% 20,4% 30,6% 35,2% 13,9% 83,4% 4,3% 2,1% 10,2%
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Tabla 16- Pagina Web y Comunicacién Electrénica con Proveedores y Clientes (2003)

(Indique si la empresa tiene pagina web; Indique si la empresa esta conectada por correo electrénico, y en qué medida con los siguientes agentes)
Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa %
Posee Proveedores Nacionales Proveedores Extranjeros Clientes Nacionales Clientes Extranjeros
Pagina Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del Ninguno Menos Entre Mas del
Web del 25% 25% 'y 75% 75% del 25% 25% y 75% 75% del 25% 25% y 75% 75% del 25% 25% y 75% 75%
TOTAL 20,2% 43,0% 24,4% 21,1% 11,5% 61,8% 8,8% 8,4% 21,1% 40,1% 28,0% 18,8% 13,1% 78,1% 4,8% 2,2% 14,9%
TAMANO
Pequefia 10,8% 51,2% 21,2% 20,9% 6,6% 73,3% 6,2% 6,8% 13,7% 46,5% 26,8% 15,7% 11,0% 86,2% 4,3% 0,9% 8,6%
Media 35,8% 27,6% 32,0% 19,5% 20,8% 40,0% 14,9% 10,6% 34,4% 28,8% 30,9% 23,9% 16,3% 67,5% 5,6% 4,0% 22,8%
Grande 70,6% 7,1% 29,5% 32,4% 31,0% 12,8% 13,2% 18,3% 55,7% 10,5% 29,6% 34,1% 25,8% 20,0% 8,7% 10,1% 61,2%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 18,0% 44,8% 24,5% 19,6% 11,1% 64,6% 8,2% 8,2% 19,0% 41,6% 26,9% 18,4% 13,0% 81,0% 4,3% 1,9% 12,8%
Extranjera o Mixta 67,7% 3,1% 23,0% 53,6% 20,3% 2,3% 20,2% 12,5% 65,0% 9,3% 50,8% 25,7% 14,1% 15,5% 16,7% 8,3% 59,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 12,2% 53,2% 25,0% 15,1% 6,7% 74,9% 3,8% 6,4% 14,9% 53,6% 29,3% 9,9% 7.2% 79,4% 4.2% 1,1% 15,3%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 13,9% 56,4% 14,7% 16,6% 12,3% 63,3% 10,3% 6,2% 20,2% 59,0% 10,1% 13,5% 17,5% 73,4% 7,0% 2,0% 17,6%
Madera, Corteza y sus Obras 13,7% 45,6% 26,6% 18,9% 8,9% 64,5% 8,9% 7,9% 18,7% 39,7% 10,8% 41,6% 7,.9% 91,3% 2,9% 0,0% 5,8%
Papel, Pasta y Cartdn, Ed. e Impresidn 37,7% 32,0% 21,5% 24,0% 22,5% 53,5% 15,7% 16,6% 14,3% 14,1% 32,6% 23,7% 29,6% 79,2% 7,7% 8,5% 4,6%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbén 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 24,2% 21,4% 30,6% 35,5% 12,5% 49,6% 8,0% 12,9% 29,5% 22,0% 40,7% 28,0% 9,3% 75,4% 3,9% 4,2% 16,4%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 15,8% 56,0% 20,6% 5,4% 18,0% 56,0% 10,3% 4,3% 29,5% 46,1% 18,9% 25,2% 9,9% 85,3% 2,5% 1,1% 11,1%
Maquinas y Equipamientos 29,1% 9,3% 32,2% 44,0% 14,4% 42,3% 24,3% 10,3% 23,1% 51% 29,3% 43,4% 22,2% 81,8% 51% 1,1% 11,9%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 44,7% 25,9% 36,3% 23,0% 14,9% 33,0% 9,3% 8,2% 49,4% 34,0% 34,1% 17,8% 14,1% 72,3% 8,2% 0,0% 19,5%
Material de Transporte 38,1% 35,9% 40,1% 4,0% 20,1% 32,3% 4.2% 8,7% 54,8% 27,0% 35,4% 17,5% 20,1% 51,5% 1,7% 2,5% 44,3%
Otras Industrias Transformadoras 38,1% 60,1% 5,4% 18,2% 16,4% 58,9% 3,6% 5,7% 31,8% 32,1% 45,8% 6,9% 15,2% 77,0% 2,7% 3,0% 17,3%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 13,7% 53% 21% 19% 7% 74% 9% 5% 12% 52% 24% 13% 11% 85% 4% 1% 10%
Innovativa 31,7% 25% 31% 25% 19% 41% 8% 14% 38% 19% 36% 29% 17% 65% 6% 4% 24%
Innovativa en Sentido Estricto 41,6% 9% 35% 34% 21% 29% 1% 9% 51% 8% 45% 24% 22% 59% 6% 4% 31%
Innovativa en Sentido Amplio 25,4% 34% 28% 19% 18% 48% 5% 17% 29% 25% 29% 32% 14% 70% 6% 4% 20%
Innovadoras TPP 33,0% 20% 33% 28% 19% 38% 9% 13% 40% 15% 38% 30% 17% 64% 7% 3% 26%
Innovadoras no TPP 24,1% 53% 17% 6% 24% 57% 2% 21% 20% 43% 18% 24% 15% 75% 2% 1% 12%
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Tabla 17- Aprovechamiento predominante de Internet (2001-2003)

(Si utiliza Internet en la empresa, sefiale con cuales de los siguientes objetivos)

Distribuciéon Porcentual segun Tipo de Empresa

Investigacion Busqueda de Transacciones Comunicacion Comunicacioén Publicidad Otros
de Mercado Informacién Electrénicas con Clientes con Proveedores

TOTAL 44.0% 89,6% 27,7% 78,1% 71,9% 15,1% 2,1%
TAMANO
Pequefa 41,2% 86,1% 22,9% 74,3% 63,6% 10,4% 1,8%
Media 47,3% 94,8% 32,2% 82,2% 82,7% 20,6% 2,9%
Grande 53,4% 95,9% 49,3% 92,5% 95,2% 30,1% 0,7%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 43,5% 88,9% 25,8% 77,9% 71,1% 13,8% 2,0%
Extranjera o Mixta 51,9% 99,2% 56,5% 80,9% 83,2% 34,4% 2,3%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 49,7% 84,6% 26,8% 70,9% 58,0% 51% 2,.9%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 43,4% 93,3% 43,4% 81,3% 86,4% 9,5% 0,9%
Madera, Corteza y sus Obras 36,5% 90,0% 22,5% 93,1% 88,7% 6,9% 8,4%
Papel, Pasta y Cartén, Ed. e Impresion 19,3% 89,3% 26,2% 68,7% 61,4% 32,6% 0,9%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbdn 100,0% 100,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 51,1% 95,9% 23,9% 87, 7% 87, 7% 13,0% 1,5%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 49,6% 94,0% 23,3% 61,2% 67,8% 12,0% 8,6%
Maquinas y Equipamientos 39,4% 87,5% 22,8% 90,7% 82,6% 34,1% 0,4%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 42,6% 100,0% 38,8% 78,8% 91,4% 37,5% 1,3%
Material de Transporte 46,5% 93,0% 48,3% 91,2% 89,4% 7,2% 0,0%
Otras Industrias Transformadoras 54,5% 95,9% 11,1% 78,7% 60,3% 8,6% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 38,5% 89,5% 25,4% 70,5% 64,7% 11,2% 1,0%
Innovativa 50,6% 89,7% 30,4% 87,1% 80,5% 19,8% 3,3%
Innovativa en Sentido Estricto 65,7% 92,1% 33,8% 97,7% 91,6% 22,3% 0,3%
Innovativa en Sentido Amplio 40,4% 88,0% 28,2% 80,1% 73,0% 18,0% 5,3%
Innovadoras TPP 53,4% 90,8% 28,2% 89,3% 82,8% 19,2% 2,6%

Innovadoras no TPP 29,9% 81,2% 46,2% 71,8% 65,0% 23,9% 7,7%
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Tabla 18- Actividades de Aseguramiento de la Calidad desarrolladas por las Empresas (2003) Tabla 19- Solicitud y Obtencion de Patentes (2001-2003)

(¢ La empresa posee "Puntos de Control de Calidad"?; ;Posee "Planillas de Seguimiento” en cada uno de los puestos de control?; (¢ La empresa, ha solicitado y/u obtenido Patentes en el pais y/o en el exterior en el periodo 2001-20037)
¢,Cuenta con Procesos Certificados?; ¢ Cuenta con Productos Certificados?)

Distribucion segiin Tipo de Empresa % Distribucion segun Tipo de Empresa N° %
Posee Utiliza Tiene Tiene Patentes Patentes Solicita Obtiene
Puntos de Planillas de Procesos Productos Solicitadas Obtenidas Patentes Patentes
Control de Calidad Seguimiento Certificados Certificados TOTAL 300 150 2.1% 1,8%
TOTAL 64,5% 27,5% 5,0% 8,8% TAMARNO
TAMANO Pequefia 7 8 0,2% 0,0%
Pequeﬁa 56,4% 17,5% 1,8% 6,5% Media 268 120 6,4% 5‘9%
Media 80,4% 43,9% 8,9% 11,7% Grande 25 22 5.5% 4.1%
0, 0,
Grande 94,4% 80,9% 28,3% 25,9% ORIGEN DEL CAPITAL
ORIGEN DEL CAPITAL Nacional 289 139 2,1% 1,8%
i 9 25,59 4,29 8,49 . .
Nacional 63,9% % % % Extranjera o Mixta 11 11 1,5% 1,5%
Extranj Mixt 77,7% 70,0% 22,3% 17,7%
xianiera o Vixa : e e e SECTOR DE ACTIVIDAD
SECTOR DE ACTIVIDAD ) .
Alimentos, Bebidas y Tabaco 85 84 2,3% 2,2%
Alimentos, Bebidas y Tabaco 65,6% 26,0% 3,7% 8,6% i
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 2 0 0,2% 0,0%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 64,4% 27,9% 1,8% 7,2%
Madera, Corteza y sus Obras 0 0 0,0% 0,0%
Madera, Corteza y sus Obras 32,6% 7,9% 2,9% 1,9%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresion 0 0 0,0% 0,0%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresion 58,2% 13,9% 2,9% 0,4%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbdn 0 0 0,0% 0,0%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 100,0% 100,0% 100,0% 0,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 180 37 2,6% 1,6%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 83,0% 45,6% 11,6% 16,1%
) i o Minerales no Metal. y Metdl. Basicas. 13 13 4,3% 4,3%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 53,5% 41,1% 9,0% 15,6%
Aqui Equi ient 0 0 0,09 0,09
Magquinas y Equipamientos 64,0% 25,2% 3,0% 4,4% Maquinas y Equipamientos 0% 0%
I’ 4 . 0, 0,
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 81,0% 34,3% 7,6% 18,8% Mag. y Aparatos Eléc. y de Optica 3 0 5.1% 0.0%
1 0, 0,
Material de Transporte 66,0% 39,2% 34,0% 13,9% Material de Transporte 0 0 0.0% 0.0%
Otras Industrias Transformadoras 40,8% 21,8% 1,8% 16,1% Otras Industrias Transformadoras 17 16 15,3% 14.4%
CONDUCTA INNOVADORA CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 59,0% 16,6% 2.9% 6.2% No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 74,1% 46,7% 8,5% 13,4% Innovativa 300 150 5,8% 4,9%
Innovativa en Sentido Estricto 91,0% 58,9% 12,4% 19,7% Innovativa en Sentido Estricto 206 60 7,6% 5,9%
Innovativa en Sentido Amplio 63,1% 38,9% 6,1% 9,4% Innovativa en Sentido Amplio 94 90 4,6% 4,3%
Innovadoras TPP 73,8% 47,0% 9,6% 12,5% Innovadoras TPP 144 135 6,5% 5,6%

Innovadoras no TPP 76,1% 44,6% 2,1% 18,9% Innovadoras no TPP 156 15 1,4% 0,7%
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Tabla 20- Distribucion del Personal de la Empresa segun Categoria Ocupacional (2003)

(Indique la distribucion del personal total de la empresa segun las siguientes categorias en un mes representativo del afio 2003)

Distribucién Porcentual segun Tipo de Empresa

Profesionales Técnicos Empleados Obreros Trabajadores Personal de
Administrativos a Domicilio Otras Empresas

TOTAL 3,5% 3,5% 26,3% 61,6% 0,9% 4,2%
TAMANO
Pequefa 2,7% 4,4% 34,5% 57,4% 0,4% 0,6%
Media 4,3% 3,1% 28,4% 60,3% 1,7% 2,2%
Grande 3,3% 3,4% 20,2% 65,0% 0,5% 7.7%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 3,2% 3,2% 26,7% 62,2% 1,0% 3,6%
Extranjera o Mixta 5,1% 5,5% 24,0% 58,0% 0,0% 7,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 2,8% 2,7% 25,9% 63,7% 0,0% 4.9%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 1,9% 2,9% 20,7% 67,0% 3,4% 4,0%
Madera, Corteza y sus Obras 1,6% 1,5% 15,8% 81,1% 0,0% 0,1%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresion 3,5% 4.8% 29,1% 50,8% 2, 7% 9,1%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbén 8,5% 2,0% 54,5% 30,0% 0,0% 5,0%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 7,5% 4,4% 31,0% 54,1% 0,3% 2,7%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 4,1% 3,2% 20,3% 68,4% 0,0% 4,1%
Maquinas y Equipamientos 2,8% 7.2% 24,9% 63,6% 1,2% 0,2%
Magq. y Aparatos Eléc. y de Optica 7,1% 11,4% 32,0% 48,8% 0,1% 0,5%
Material de Transporte 3,0% 4.1% 28,0% 63,6% 0,0% 1,3%
Otras Industrias Transformadoras 3,3% 3,1% 33,9% 59,5% 0,1% 0,2%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 2,3% 2,5% 30,8% 61,3% 1,4% 1,7%
Innovativa 4,2% 4,3% 23,4% 61,9% 0,5% 5,8%
Innovativa en Sentido Estricto 4.4% 4.3% 19,8% 63,5% 0,1% 7,9%
Innovativa en Sentido Amplio 4.1% 4.2% 27,6% 59,9% 1,0% 3,3%
Innovadoras TPP 4,4% 4,5% 23,3% 61,3% 0,6% 5,9%

Innovadoras no TPP 2,6% 2.2% 23,9% 66,4% 0,0% 4.9%
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Tabla 21- Profesionales Ocupados por las Empresas (2003)

(Detalle cual es el numero total de profesionales ocupados en la empresa segun las formaciones especificadas y el género)

Profesionales Ocupados N° %
Mujeres Hombres Total Mujeres Hombres Total
Ciencias Exactas asociadas a la Quimica o Fisica 281 234 515 54,6% 45,4% 100,0%
Ciencias Exactas asociadas a las Matematicas o Estadisticas 60 72 132 45,5% 54,5% 100,0%
Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica, Bioquimica, etc.) 14 19 33 42,4% 57,6% 100,0%
Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia, etc.) 84 91 175 48,0% 52,0% 100,0%
Ingenierias y Tecnologias (Ingenieria, Arquitectura, etc.) 115 717 832 13,8% 86,2% 100,0%
Ciencias Agricolas (Agronomia, Veterinaria) 43 316 359 12,0% 88,0% 100,0%
Ciencias Sociales (Psicologia, Sociologia, C. Econémicas, etc.) 381 484 865 44,0% 56,0% 100,0%
Humanidades y otros (Historia, Letras, Filosofia, etc.) 53 73 126 42,1% 57,9% 100,0%
Total 1.031 2.006 3.037 33,9% 66,1% 100,0%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Ciencias Exactas Ciencias Exactas C. Naturales C. Médicas Ing. y Tecnol. C. Agricolas C. Sociales Humanidades
asociadas a la asoc. a las Matem. (Biologia, Biofisica (Medicina, (Ingenieria, (Agronomia, (Psicologia, C. y Otros (Historia, Total
Quimica o Fisica o Estadisticas Bioquimica, etc.) Cirugia, etc.) Arquitec., etc.) Veterinaria, etc.) Econodmicas, etc.) etras, Filosofia, etc.)

TOTAL 0,59% 0,15% 0,04% 0,20% 0,95% 0,41% 0,99% 0,14% 3,46%
TAMANO
Pequefia 0,34% 0,30% 0,00% 0,09% 0,54% 0,55% 0,85% 0,08% 2,75%
Media 0,79% 0,13% 0,04% 0,26% 1,15% 0,43% 1,17% 0,28% 4,25%
Grande 0,57% 0,09% 0,05% 0,22% 1,03% 0,31% 0,92% 0,08% 3,26%
ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 0,53% 0,15% 0,04% 0,21% 0,86% 0,41% 0,85% 0,16% 3,19%
Extranjera o Mixta 0,93% 0,17% 0,05% 0,12% 1,50% 0,42% 1,80% 0,07% 5,07%
SECTOR DE ACTIVIDAD
Alimentos, Bebidas y Tabaco 0,40% 0,22% 0,05% 0,02% 0,53% 0,67% 0,82% 0,11% 2,82%
Textiles, Vestuario y Prod. de Cuero 0,17% 0,14% 0,01% 0,00% 0,76% 0,10% 0,64% 0,01% 1,83%
Madera, Corteza y sus Obras 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,84% 0,39% 0,34% 0,00% 1,56%
Papel, Pasta y Carton, Ed. e Impresion 0,15% 0,05% 0,00% 0,00% 0,50% 0,06% 2,23% 0,54% 3,52%
Prod. deriv. del Petréleo y el Carbon 0,05% 0,00% 0,16% 2,81% 3,46% 0,05% 1,14% 0,81% 8,49%
Prod. Quim., de Caucho y de Plastico 3,20% 0,10% 0,08% 0,44% 0,95% 0,69% 1,82% 0,21% 7,48%
Minerales no Metal. y Metal. Basicas. 0,40% 0,14% 0,03% 0,00% 2,75% 0,03% 0,69% 0,00% 4,03%
Maquinas y Equipamientos 0,11% 0,07% 0,00% 0,00% 2,02% 0,00% 0,54% 0,00% 2,74%
Mag. y Aparatos Eléc. y de Optica 0,13% 0,04% 0,00% 3,23% 2,78% 0,18% 0,71% 0,00% 7,07%
Material de Transporte 0,12% 0,17% 0,00% 0,00% 1,38% 0,00% 0,86% 0,58% 3,11%
Otras Industrias Transformadoras 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,83% 0,00% 1,27% 0,10% 3,21%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 0,18% 0,17% 0,03% 0,22% 0,54% 0,34% 0,74% 0,12% 2,34%
Innovativa 0,86% 0,14% 0,05% 0,19% 1,22% 0,46% 1,15% 0,16% 4,22%
Innovativa en Sentido Estricto 1,12% 0,11% 0,05% 0,14% 1,18% 0,60% 1,11% 0,05% 4,36%
Innovativa en Sentido Amplio 0,55% 0,17% 0,05% 0,24% 1,27% 0,29% 1,20% 0,29% 4,05%
Innovadoras TPP 0,93% 0,14% 0,05% 0,21% 1,25% 0,47% 1,21% 0,17% 4,43%
Innovadoras no TPP 0,28% 0,16% 0,02% 0,00% 0,95% 0,36% 0,69% 0,10% 2,56%







@ anexo iii - cuestionarios utilizados

I - Encuesta de Actividades de Innovacion(2001-2003)............

Il - Cuestionario de Informacién General de la Empresa (2003)
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Clase:
REPUBLICA ORIENTAL DEL URUGUAY
m Bl INSTITUTO NACIONAL MINISTERIO DE EDUCACION Y CULTURA
B DE ESTADISTICA DIRECCION NACIONAL DE CIENCIA,
o e TECNOLOGIA E INNOVACION
Rio Negro 1520 Piso 3 - C.P. 11100 (DINACYT)

Tels: 902 73 03/05 int. 1305/ 1321
Faxs: 902 07 05 - 903 26 18 - 903 28 82
E-mail: innova@ine.gub.uy

ENCUESTA )
DE ACT'V'DAD'ES ANO DE REFERENCIA
DE INNOVACION 2003

OBLIGACIONES: Las unidades econdmicas estan obligadas a completar debidamente este cuestionario y devolverlo al INE
dentro del plazo establecido.

SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO: Quienes se nieguen a proporcionar la informacidn requerida, o suministren datos falsos o
adulterados, seran sancionados con multas, de acuerdo al Art. 24 de Ley 16.616 del 20/10/94.

SECRETO ESTADISTICO: La confidencialidad de los datos esta respaldada por el Art. 30 de la misma Ley.

A. IDENTIFICACION DE LA PERSONA RESPONSABLE DE BRINDAR LA INFORMACION:

Informe los datos de la persona que se encarga de brindar al INE la informacion y a quien dirigirse por aclaraciones:

1.Nombre: 2.Cargo:
3. Direccion:

4. Tels: 5. Fax:

6. E-mail:

7. Localidad: 8. Departamento:

9. Horario en que se le puede ubicar:
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B. ACTIVIDADES DE INNOVACION
B.1)Indique si la empresa ha desarrollado en el periodo 2001-2003 alguna de las siguientes actividades.
En caso afirmativo, senale a que tipo de innovaciéon han estado orientadas; la inversion realizada y
los resultados obtenidos.
Orienta(.ia a cambios, mejoras Estime la inversion total | Variacion de ¢ Obtuvo RESULTADOS
ylo innovaciones en... del afio 2003 (en miles de | la inversion de las actividades de
Organi- | Comercia-| Pesos)y el principal pais | respecto Innovacion realizadas en
Producto | Proceso | .. | jizacien | 9e origen de la actividad 22000 el periodo 2001-2003?
1) sOlssol ssol s 0 Aumenté [_] OBTUVO resultados [_|
. Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados [_]
14D interna NO[J|NO[]| NO[L]J| NO[] Disminuy6 [ ]| ABANDONO la actividad [ ]
2) ssOl sl stol s O Aumentd [ OBTUVO resultados [ ]
1D ext No[ ] | NoCT | NoT | No [ Constante [_] [AUN NO obtuvo resultados [ ]
externa Pais de origen Disminuy() I:l ABANDONO la actividad I:l
3) sOl sl ssol s O Aumento [] OBTUVO resultados [
. . Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados [_]
Bienes de Capital NOL]| NOLJ | NOLJ| NO[] Pais de origen Disminuyo [ ]| ABANDONO la actividad [ ]
4) ssOl sl stol s O Aumentd [] OBTUVO resultados [_]
Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados []
Hardware NO[]J[NO[]J| NO[]| NO[] ; y
Pais de origen Disminuyé [_] | ABANDONO la actividad [ ]
5) sOlssol ssol s O Aumenté [_] OBTUVO resultados [
Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados []
Software NOLJ | NOL]f NOLJ| NOL] Pais de origen Disminuys []| ABANDONO la actividad [ ]
6) sOl ssol ssol s O Aumentd [] OBTUVO resultados [_]
Transferencias de Tecno- NoJ | NoO| NoO | NOO Constante [_] [ AUN NO obtuvo resultados [_]
logia y Consultorias Pais de origen Disminuyé [_] | ABANDONO la actividad [
7) sOl sl ssol s O Aumento [ OBTUVO resultados [_]
Ingenieria y Disefo No[d | no0 | Nnod | No O Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados [_]
Industrial Disminuyé [_] | ABANDONO la actividad [
8) ssOl sl ssol s 0O Aumento ]| OBTUVO resultados []
iy Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados [_]
Gestion NO[] | NO[]| NO[]| NO[] Disminuy6 [_]| ABANDONO la actividad []
9) ssOlssol ssol s O Aumenté [_] OBTUVO resultados [_]
Capacitacién No[d | Nnod | Nnod | No O Constante [_] | AUN NO obtuvo resultados []
apacitacio Pais de origen Disminuy(’) D ABANDONO la actividad I:l

EN

Jerarquice la importancia asignada por la empresa a cada tipo de innovacion o mejora (de 1 a 4, siendo 4 la mas importante)

SI NO REALIZO actividades de innovacion en el periodo 2001-2003, pase a la ]
seccion G- FUENTES DE INFORMACION PARA LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

1) 14D interna: Todo trabajo creativo emprendido, dentro de la empresa, de forma sistematica con el objetivo de aumentar el acervo de
conocimientos y el uso de este conocimiento para desarrollar nuevas aplicaciones. Incluye investigacion bésica, estratégica y aplicada,
asi como desarrollo experimental. No incluye investigacion de mercado.

2) I+D externa: Las mismas actividades anteriores pero realizadas por otras Empresas (incluyendo empresas de la misma compaiiia) u otras

organizaciones de investigacion publicas o privadas.

3) Bienes de Capital: Adquisicion de maquinas y equipos de avanzada especificamente destinados a introducir cambios, mejoras y/o
innovaciones en productos, procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializacion.
4) Hardware: Adquisicion de hardware especificamente destinados a introducir cambios, mejoras y/o innovaciones en productos, procesos, técnicas

organizacionales y/o de comercializacion.

5) Software: Adquisicion de software especificamente destinado a introducir cambios, mejoras y/o innovaciones en productos, procesos, técnicas

organizacionales y/o de comercializacion.

6) Transferencia de Tecnologia y Consultorias: Adquisicion de derechos de uso de patentes, inventos no patentados, licencias, marcas,
disefios, know-how, asistencia técnica, consultorias y otros servicios cientificos y técnicos contratados a terceros (que no hayan sido

incluidos en I+D externa).

7) Ingenieria y Disefio Industrial: Disefio industrial y otras preparaciones técnicas para la produccion y distribucion no incluidas en I+D.
Incluye planos y graficos para la definicion de procedimientos, especificaciones técnicas y caracteristicas operativas; instalacion de maquinaria;
ingenieria industrial; y puesta en marcha de la produccion.
8) Gestion: Programas de mejoramiento en la gestion y organizacion de la produccion, la logistica de la produccion y comercializacion.
9) Capacitacion: Capacitacion interna o externa del personal en tecnologias blandas (gestion y administracion) o duras (procesos productivos).
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B.2) En caso de que la empresa haya realizado actividades de Capacitacion durante el periodo 2001-2003,
indique el numero de personas que accedieron a la misma segun Tipo de Capacitacion:
(En caso de que la empresa NO haya realizado actividades de Capacitacion durante el periodo 2001-2003, pase a preg. C.1)

TIPO DE CAPACITACION: NUMERO DE PERSONAS CAPACITADAS

Capacitacion Tecnolégica: ~ 1En innovacion y mejora de procesos productivos

2En desarrollo, mejora y disefio de productos

Capacitacion en Gestion: 3 En habilidades gerenciales

4En habilidades administrativas

5 En tecnologias de la informacién

6 En seguridad industrial

7 En control de calidad

B.3) En caso de que la empresa haya realizado actividades de Capacitacion durante el periodo 2001-2003
indique el nimero TOTAL de personas que accedieron al menos a uno
de los tipos de capacitaciéon descriptos en la pregunta anterior.

C. RECURSOS HUMANOS DEDICADOS A REALIZAR ACTIVIDADES DE INNOVACION

C.1) Indique el nimero de personas que realizaron actividades de innovacion en la empresa durante el aiio
2003, segun hayan hecho en unidades o departamentos "FORMALES" (unidades especificamente abocadas
a esas actividades) o de manera "NO FORMAL" (dentro de la empresa, pero no en unidades especificas)

TIPO DE ACTIVIDAD: NUMERO DE PERSONAS OCUPADAS
Unidad Formal Unidad NO Formal

1 Actividades de [+D

2 Actividades de Disefio, Control de Calidad y/o Ingenieria
(excluyendo los detallados en el numeral anterior)

TOTAL | | |

C.2) Detalle cual es el numero de profesionales ocupados en actividades de innovaciéon en la empresa
durante el aino 2003, segun las formaciones especificadas, género y tiempo de dedicacion.

PROFESIONALES OCUPADOS PROFESIONALES OCUPADOS EN ACTIV.

EN ACTIVIDADES DE I+D DE DISENO, CONTROL DE CALIDAD Y/O

FORMACION INGENIERIA (excluyendo los ocup. en I+D)
PROFESIONALEN ... Dedicacion Exclusiva Dedicacion Parcial Dedicacion Exclusiva Dedicacion Parcial

Mujeres | Hombres | Mujeres | Mujeres | Hombres | Mujeres | Hombres | Mujeres

1 Ciencias Exactas asociadas a la
Quimica o Fisica

2 Ciencias Exactas asociadas a la
Matematica o Estadistica

3 Ciencias Naturales (biologia, biofisica,
bioquimica, etc.)

4 Ciencias Médicas (medicina, cirugia,
etc.)

5 Ingenieria y Tecnologia (ingenierias,
arquitectura, etc.)

6 Ciencias Agricolas (agronomia,
medicina veterinaria, etc.)

7 Ciencias Sociales (psicologia, ciencias
economicas, educacion, etc.)

8 Humanidades y Otros (historia, letras,
filosofia, etc.)

TOTAL
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D. FINANCIAMIENTO DE LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION °

Distribuya porcentualmente los fondos de financiamiento utilizados por la empresa durante
el periodo 2001-2003 para la realizacidon de actividades de innovacioén, segun el origen de los mismos.

1 Reinversion de Utilidades

2 Aportes de los Socios

3 Recursos de Empresas Relacionadas

4 Recursos de Proveedores

5 Recursos de Clientes

6 Recursos de Otras Empresas (publicas o privadas)

7 Sector Publico

8 Banca Comercial (publica o privada)

9 Cooperacion Internacional

10 Recursos de la Casa Matriz (si es multinacional)

11 Otros

(especifique)

TOTAL 100 %

E. RESULTADOS DE LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

E.1) Si ha realizado actividades de innovacién en el periodo 2001 - 2003, indique los resultados en

innovaciones introducidas al mercado, segun tipo de innovacién y grado de novedad.

FUERON NOVEDOSOS PARA ...

1 Innovacién en Producto SI [J ——>| EMPRESA []| Mercado LOCAL [] Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO []

2 Innovacion en Proceso Sl [] |:> EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL [ ] Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO []

3 Innovacion en Organizacion SI [J ©——>| EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL ] Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO []

4 Innovacion en Comercializacion Sl [] |:> EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL [ ] Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO []

TIPOS DE INNOVACION:

1 Innovacién en Producto es la introduccion al mercado de un producto tecnolégicamente nuevo (cuyas caracteristicas tecnolégicas o usos
previstos difieren significativamente de los correspondientes a productos anteriores de la empresa) o significativamente mejorado (previamente
existente cuyo desempefio ha sido perfeccionado o mejorado en gran medida).

2 Innovacion en Proceso es la adopcion de métodos de produccion nuevos o significativamente mejorados. Puede tener por objetivo producir
o entregar productos tecnoldgicamente nuevos o mejorados, que no puedan producirse ni entregarse utilizando métodos de produccion
convencionales, o bien aumentar significativamente la eficiencia de produccion o entrega de productos existentes.

3 Innovacion en Organizacion es la introduccion de cambios en las formas de organizacion y gestion del establecimiento o local; cambios en la
organizacion y administracién del proceso productivo, incorporacién de estructuras organizativas modificadas significativamente e implementacion
de orientaciones estratégicas nuevas o sustancialmente modificadas.

4 Innovacion en Comercializacion es la introduccion de métodos para la comercializacion de productos nuevos, de nuevos métodos de
entrega de productos preexistentes o de cambios en el empaque y/o embalaje.
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E.2) Distribuya porcentualmente el valor de las ventas al mercado interno y de las exportaciones del aio
2003, segun el grado de novedad de la innovacién de producto alcanzado en el periodo 2001-2003.

Ventajs al Exportaciones
mercado interno
1 Productos tecnolégicamente nuevos o significativamente mejorados para la empresa y para el mercado
(local y/o internacional)
2 Productos tecnolégicamente nuevos o significativamente mejorados para la empresa , pero ya
existentes en el mercado
3 Productos que no fueron alterados significativamente
TOTAL 100 % 100 %
E.3) Indique el grado de importancia de los siguientes impactos econémicos de las innovaciones
realizadas durante el periodo 2001-20037?
IMPORTANCIA
Ata | Media | Baja |lrelevante
Producto 1 Mejoro la calidad de los productos 11 2 [J3 [4
2 Ampli6 la gama de productos ofrecidos 11 2 3 [4
Mercado 3 Permitio mantener la participacion de la empresa en el mercado Ot 2 [Os [4
4 Amplio la participacion de la empresa en el mercado (11 2 3 [4
5 Permiti6 abrir nuevos mercados (11 []2 (13 []4
Proceso g Auments la capacidad productiva L D2 s [4
7 Aumento la flexibilidad de la produccion Ol Oz [Os [4
8 Reduijo los costos de la mano de obra 1 2 [3 [4
9 Redujo el consumo de materias primas e insumos 11 []2 (13 []4
10 Redujo el consumo de energia (11 2 [J3 [14
Otros 11 Mejoré el impacto sobre aspectos relacionados con el medio ambiente, salud, y/o seguridad LI [2 (13 []4
12 Permiti6 alcanzar regulaciones o standards NACIONALES Ol Oz [O3 [4
13 Permiti6 alcanzar regulaciones o standards INTERNACIONALES 1 2 [3 [4
14 Mejord el aprovechamiento de la capacidad del personal C]1 [J2 [J3 [14
E.4) Patentes solicitadas E.5) Patentes Obtenidas
1 ;La empresa ha solicitado Patentes en el pais y/o si [ 1 ;La empresa ha obtenido Patentes en el pais y/o si ]
en el exterior en el periodo 2001-2003? NO [] en el exterior en el periodo 2001-2003? NO []

(Si contestd NO pase al capitulo F)
2 ; Cuantas se solicitaron?

3 Cantidad de Solicitudes segun grupos de paises: Cantidad

Uruguay

Resto de Mercosur

Resto del mundo

TOTAL

2 ; Cuantas se obtuvieron?
3 Cantidad de Patentes segun grupos de paises:
Uruguay
Resto de Mercosur
Resto del mundo
TOTAL

Cantidad




ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION N® 'NE:|—| Clase:

F. OBJETIVOS DE LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

pagina 6

Identifique cuales de los siguientes objetivos fueron perseguidos por la empresa en el desarrollo de sus
actividades de innovacion (sefialar un maximo de 5 (cinco) objetivos):
Objetivos de mercado:

1 Conservar el mercado actual SI[J1 NO[]2 11 Ampliar lineas habituales de producto SI[J1 NO[J2
2 Ampliar el mercado actual SICt NO[]2 12 Abrir lineas nuevas de product® SIL]1 NO[]2
3 Abrir nuevos mercados SI]1 NO []2 13 Introducir productos ambientalmente sans SILC]t NO[J2
Objetivos de reduccion de costos : Objetivos asociados al proceso de produccién: Sl L1 NO[2
4 Reducir costos laborales SIL ]t NO[]2 14 Flexibilizar la produccion SIL]1 NO[]2
5 Reducir consumo de energia SIL ]t NO[]2 15 Reducir tiempos muerto s SIL]1 NO[]2
6 Reducir consumo de mat. primas e insumos ~ SI[_J1  NO []2 16 Mejorar la gestion ambiental (produccion
Objetivos asociados a la calidad: mas limpia o ecoeficiente) sillt No[2
7 Mejorar la calidad productos SICt NO[2 Aprovechamiento de oportunidades:

8 Mejorar las condiciones de trabajo SIL ]t NO[]2 17 Aprovechamiento de Politicas publicas SIL]1 NO[2
9 Disminuir el impacto ambiental SIC]t NO[]2 18 Nuevos conocimientos cientifico-tecnolégicos ~ SI[ ]t NO []2
Objetivos asociados a los productos: 19 Nuevas materias primas o insumos SIL]1 NO[J2
10 Reemplazar productos obsoletos SI[]1 NO []2 20 Cumplimiento de normas y regulaciones SIL]1 NO[]2

PARA TODAS LAS EMPRESAS

G. FUENTES DE INFORMACION PARA LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

Indique el grado de importancia de las siguientes fuentes de informacién para las actividades de innovacién

GRADO DE IMPORTANCIA

Alta | Media | Baja | Irrelevante

1 Fuentes internas a la empresa 1 ]2 13 []4
2 Otras empresas relacionadas R ]2 HEERE
3 Clientes 1 ]2 ]38 []+4
4 Competidores 1 ]2 ]38 []+4
5 Proveedores 1 ]2 ]38 []+4
6 Universidades, Centros de Investigacion o Desarrollo Tecnologico (publicos o privados) 1 ]2 ]38 []+4
7 Consultores y expertos 1 ]2 []3 14
8 Ferias, conferencias y exposiciones 1 ]2 ]38 []+4
9 Revistas y catalogos 1 ]2 ]38 []+4
10 Bases de datos 1 ]2 ]38 []4
11 Internet 1 ]2 13 []4
12 Casa matriz (si es multinacional) 1 ]2 ]38 []4

H. FACTORES QUE OBSTACULIZAN EL DESARROLLO DE ACTIVIDADES DE INNOVACION

H.1) Indique el grado de importancia en que los siguientes factores han obstaculizado el desarrollo de

actividades de innovacién en su empresa, en el periodo 2001-2003 GRADO DE IMPORTANCIA
Ata | Media | Baja [ Irrelevante

Empresariales o micro-econémicos: 1 ]2 ]3 []4
1 Escasez de personal capacitado 1 ]2 13 []4
2 Rigidez organizacional 1 ]2 13 []4
3 Riesgos que implica la innovacion 1 ]2 s  [J+4
4 Periodo de retorno de la inversion 1 ]2 s  [J+4

Meso-econémicos o de mercado:
5 Reducido tamario del mercado 1 ]2 13 []4
6 Estructura del mercado 1 ]2 13 []4
7 Escasas oportunidades tecnoldgicas del sector al que pertenece la empresa 1 ]2 []3 14
8 Dificultades de acceso al financiamiento 1 ]2 13 []4
9 Escasas posibilidades de cooperacion con otras empresas/instituciones 1 ]2 13 []4
10 Facilidad de imitacion por terceros 1 12 s [+4

Macro-econdémicos:
11 Insuficiente informacion sobre mercados 1 ]2 13 []+4
12 Insuficiente informacidn sobre tecnologias 1 ]2 []3 14
13 Falencias en las politicas publicas de Promocién de Ciencia y Tecnologi a 1 ]2 k! 14
14 Escaso desarrollo de instituciones relacionadas con Ciencia y Tecnologi a 1 12 s [+4
15 Infraestructura fisica inadecuada 1 ]2 s [J+4
16 Sistema de Propiedad Intelectual deficiente 1 2 s 4
17 Grado de incertidumbre por el que atraviesa la economia 1 ]2 s  [J+4
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H.2) En caso de NO haber desarrollado actividades de innovacion en el periodo 2001-2003, indique las 2 (dos)
principales causas:
1 Los factores indicados en H.1 silt]t No [ 4 No considerarlo necesario siCl No 2
2 Haber innovado recientemente silt]t No [ 5 Otra causa: | [siC]1 No o]

3 No considerarlo oportuno sttt No [ (especifique)

I. VINCULACION CON EL SISTEMA NACIONAL DE INNOVACION

Indique si, el marco del desarrollo de actividades de innovacidn, ha tenido vinculaciéon con los siguientes agentes o
instituciones del Sistema Internacional de Innovacion, en el periodo 2001-2003.
De haber existido vinculacion, seiale el objeto de la misma:

LTUVO SI TUVO, INDIQUE EL OBJETO DE LA VINCULACION
R I i e kel Il il B N
1) 2) nizacional 4) 6)
Sl NO

1 Universidades 0 0O ] U] U] U] U] U] ] ]
2 Centros Tecnologicos | ] | | | | ] ] ] ]
3 Institutos de Formacion Técnica 0 Od U] U] U] U] U] U] U] ]
4 Laboratorios 0 Od U] U] U] U] U] U] U] ]
5 Unidades de Vinculacion Tecnologica ] ] | | | | | ] ] ]
6 Entidades de Intermediacion Financiera 0 0O U] U] U] U] U] U] ] ]
7 Proveedores 0 0O U] U] U] U] U] U] ] ]
8 Clientes 0 0O ] U] U] U] U] U] ] ]
9 Empresas Relacionadas ] ] | | | | | ] ] ]
10 Otras Empresas | ] | | | | ] ] ] ]
11 Consultores y Expertos ] ] | | | | | ] ] ]

12 Agencias o Programas Guberna-
mentales de Promocion de C&T 0 O U] U] U] U] U] U] U] ]
13 Casa Matriz (si es multinacional) U] ] ] ] ] ] | ] U] |

J. TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS COMUNICACIONES (TICs)

J.1) Indique que proporcion de los empleados (excluyendo los que cumplen tareas en la linea de produccion)
utilizan para desarrollar sus actividades dentro de la empresa algunas de las siguientes tecnologias de
informacién y comunicaciones:

Porcentaje de empleados (EXCLUIDOS los que trabajan en la linea de
produccion) que utilizan alguna de las siguienes herramientas TICs

Ningun o Menos del 25% Entre 25% y 75% Mas del 75%

1 Poseen Celulares provistos por la empresa | | ] |

2 Trabajan con Computadora ] ] U] ]

3 Poseen casillas de Correo Electrénico ] ] U] ]

4 Tienen acceso a Internet ] ] U] ]

5 Tienen acceso a Intranet ] ] U] ]

J.2) Indique si la empresa tiene Pagina Web s [ No [




ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION

N° INE: Clase:

pagina 8

Ninguno Menos del 25% Entre 25%y 75% Mas del 75%
1 Proveedores Nacionales ] ] | ]
2 Proveedores Extranjeros 0 O Ol O
3 Clientes Nacionales O O O ]
4 Clientes Extranjeros 0 O Ol O

J.3) Indique si la empresa esta conectada por correo electréonico y en qué medida con los siguientes agentes:

1 Investigacion de Mercado s [J No [
2Busqueda de Informacion s [ No [J
3 Transacciones Electronicas sl [ No [
4 Comunicacién con los Clientes s U No L

J.4) Si utiliza internet en la empresa, seiale con cuales de los siguientes objetivos:

5 Comunicacion con los Proveedores s d
6 Publicidad s [
7 Otros: s d

(especifique)

No [
No O
No [

K. ACTIVIDADES VINCULADAS CON LA CALIDAD
K.1) Control de calidad

(Si contestd NO pase a K.3)
2 Ario de obtencion

e

2 Ao de obtencién

1 Indique si la empresa posee "Puntos de Control de Calidad" s
No [
2 Indique si la empresa posee "Planillas de Seguimiento" en cada uno de los puestos de control Sl E
NO
3 En caso de haber respondido afirmativamente la pregunta anterior, indique si en las "Planillas de Seguimiento” se utilizan algunas de las siguientes
herramientas estadisticas:
3.1 Distribucion de frecuencias s [J No [ 3.4 Diagramas de Pareto s [ No [
3.2 Control estadistico de atributos s [ No [ 3.5 Graficos de control de variables s No [
3.3 Diagramas causa-efecto s [J No [ 3.6 Otros: s [ No [
(especifique)
K.2) Procesos Certificados K.3) Productos Certificados
1 Indique si la empresa cuenta con Procesos Certificados Sl S 1 Indique si la empresa cuenta con Productos Certificados Sl S
NO NO

3 Entidad otorgante mas importante]|

3 Entidad otorgante mas importante: |

4 Pais de origen

4 Pais de origen

de la entidad: |

de la entidad:

L. OBSERVACIONES
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Rio Negro 1520 Piso 3 - C.P. 11100 (DINACYT)

Tels: 902 73 03/05 int. 1305/ 1321
Faxs: 902 07 05 - 903 26 18 - 903 28 82
E-mail: innova@ine.gub.uy

ANO DE REFERENCIA

2003

INFORMACION GENERAL

DE LA EMPRESA

OBLIGACIONES: Las unidades econdmicas estan obligadas a completar debidamente este cuestionario y devolverlo al INE )
dentro del plazo establecido.

SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO: Quienes se nieguen a proporcionar la informacion requerida, o suministren datos falsos o

adulterados, seran,sancionados con multas, de acuerdo al Art. 24 de Ley 16.616 del 20/10/94.

SECRETO ESTADISTICO: La confidencialidad de los datos esta respaldada por el Art. 30 de la misma Ley. )

1. IDENTIFICACION DE LA OFICINA CENTRAL
Registre con letra de imprenta, los datos que correspondan.

1.Nombre de la Empresa:

2. Direccion:

3. Tels: | 4. Fax:

5. E-mail: 6. Codigo Postal:
7. Localidad: 8. Departamento:

2. IDENTIFICACION DE LA PERSONA RESPONSABLE DE BRINDAR LA INFORMACION
Informe los datos de la persona que se encarga de brindar al INE la informacion y a quien dirigirse por aclaraciones:

1.Nombre: | | 2.Cargo:|

3. Direccion: |

4. Tels: 5. Fax|

6. E-mail: |
7. Localidad: | 8. Departamento:l

9. Horario en que se le puede ubicar: | |

3. INFORMACION BASICA DE LA EMPRESA

3.1) Forma Juridica de la Empresa. Indique el cddigo correspondiente con un circulo

Propiedad individual 01

Soc. de Responsabilidad Ltda. 02 Cooperativa Agropecuaria 15
Sociedad Andnima 03 Consorcio 24
Sociedad de Hecho 04 Organismo Paraestatal 16
Sociedad Colectiva 05 Sucesion 17
Sociedad en Comandita '06 Fundaciones, Corporaciones 20
Sociedad de Capital e Industria 07 Grupo de Interés Econdmico 25
Asociacion 09 Organismo Publico 27
Cooperativa de Produccion 12 Sociedad por Acciones 29

Sucursal de Empresa Extranjera 13 Otro  (Especificar) 1
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3.2) Porcentaje del capital extranjero en el capital 3.3) Indique si la empresa integra un grupo
total de la empresa durante el aiio 2003 econdémico de empresas
[]=
Principal pais de origen del Capital: Sl O
NO [
3.4) Fecha de inicios de actividades | 7 7
Anote el dia, mes y afio en que la empresa comenzé sus actividades Dia Mes Afio

Marque con un circulo si la empresa funciona en un dnico local o si tiene otros locales ademas de éste. Si corresponde, anote cuéntos son y
Su ubicacidn: Numero de locales

La empresa funciona en este Unico local 1 Total Montevideo  Interior

La empresa tiene otros locales 2 ‘ | |

|
4, PUESTOS DE TRABAJO OCUPADOS

4.1) Indique el namero TOTAL de personas ocupadas en la empresa en el aino 2003, incluyendo propietarios y
socios que trabajan, trabajadores familiares no remunerados y trabajadores a domicilio (promedio del afio)

4.4) Detalle cual es el nimero TOTAL de profesionales ocupados en
la empresa en el afio 2003 segun las formaciones especificadas y
el género (promedio del afno)

4.2) Indique si la variacién de la ocupacion
de la empresa en el aino 2003 con
respecto al afio 2000:

Aument6 O CANTIDAD TOTAL DE

Permanecio constante O PROFESIONALES

Disminuyo O FORMACION DE LA EMPRESA
PROFESIONAL EN... Mujeres Hombres

1 Ciencias Exactas asociadas ala
Quimica o Fisica

4.3) Indique la distribucion del personal

total de la empresa segun las
siguientes categorias en un mes
represenativo del afio 2003

1 Profesionales

2 Ciencias Exactas asociadas ala
Matemética o Estadistica

3 Ciencias Naturales (biologia, biofisica,

bioquimica, etc.)

4 Ciencias Médicas (medicina, cirugia,
2 Técnicos etc.)
5 Ingenieria y Tecnologia (ingenierias,

3 Empleados arquitectura, etc.)
6 Ciencias Agricolas (agronomia,
4 Obreros medicina veterinaria, etc.)

7 Ciencias Sociales (psicologia, ciencias
econdmicas, educacion, etc.)

8 Humanidades y Otros (historia, letras,
filosofia, etc.)

5 Trabajadores a Domicilio

6 Personal proporcionado por

otras empresas

TOTAL

TOTAL

4.3) Indique el tiempo promedio de permanencia del personal para cada categoria ocupacional (marque una
sola opcién para cada categoria):

Menos de Entre Entre Mas de

1 afio 1y 3 afos 3y 8 afios 8 afos
1 Profesionales O O O O
2 Técnicos O O O O
3 Empleados O O O O
4 Obreros O | O O
5 Trabajadores a Domicilio O O O O
6 Personal proporcionado por otras empresas O O O O

1) Profesionales: Son las personas con titulo de nivel universitario que cuentan con una especializacion en las tareas que desarrollan, que tiene una relacion
de dependencia con la empresa.

2) Técnicos: Son las personas que cuentan con una especializacion en las tareas que desarrollan, que tienen una relacién de dependencia ¢ on la empresa.
3) Empleados: Incluye todo el personal que desempefia tareas como administracion, contabilidad, comercializacion, etc., excepto profesionales y técnicos.
4) Obreros: Incluye el personal que realiza tareas directamente vinculadas o no al proceso productivo.

5) Trabajadores a domicilio: Incluye a los trabajadores dependientes de la empresa, que desarrollan tares vinculadas a la actividad de la misma pero

en su propio domicilio.

6) Personal proporcionado por otras empresas: Incluye el personal proporcionado por empresas de servicios de personal.
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5. DESEMPENO ECONOMICO

5.1) Indique el monto de los ingresos de la empresa 5.3) Indique el porcentaje de exportaciones en el
en el afio 2003 segun el tipo de ingreso (sin IVA ni total de ventas de la empresa durante el afio

COFIS en miles de pesos uruguayos) 2003

%

1 Ingresos por venta de bienes
producidos y/o comercializados
por la empresa

2 Otros ingresos no financieros 5.4) Jerarquice la importancia de los siguientes

. . mercados para la empresa durante el afio 2003
(reparaciones, alquileres, etc.) (numere de 1 a 4 en orden de importancia -si
corresponde- siendo 4 el mas importante)

TOTAL (1 +2) 1 Departamento
2 Resto del pais

3 Resto del Mercosur
4 Resto del Mundo

5.2) Indique si la variacion de las ventas de bienes
producidos y/o comercializados por la empresa
en el ano 2003 respecto al afio 2000:

5.5) Indique el porcentaje promedio de utilizacién

Aumentd O de la capacidad instalada durante el afio 2003
Permanecio constante ]
Disminuyo ] %

6. OBSERVACIONES
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