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Prologo

Con la edicion de “III Encuesta de Actividades de Innovacién en la Industria Uruguaya (2004-2006):
Principales Resultados” la ANII da comienzo a la Coleccion Indicadores y Estudios, en la cual reunira
documentos surgidos del analisis de informacion sobre el Sistema de Ciencia, Tecnologia e Innovacién
en el Uruguay.

El principal objetivo de esta Coleccion es difundir informacion que permita el diseno, seguimiento
y evaluacion sistematica de los diferentes instrumentos y programas de Ciencia, Tecnologia e Innova-
cién del pais, y que por lo tanto constituya un instrumento estratégico para la toma de decisiones de
politica en la materia. En tal sentido, la concepcion de la Colecciéon Indicadores y Estudios se enmarca
en el cumplimiento de uno de los principales cometidos de la ANII, que es el de “contribuir, de forma
coordinada con otros organismos del Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion, al desarrollo
de mecanismos efectivos de evaluacion y seguimiento de programas y demds instrumentos de promocion en
la materia™. Asimismo, la Coleccion busca alimentar y fomentar el debate conceptual y metodoldgico en
las areas de competencia de la institucion.

En particular, este primer niamero de la Coleccion recoge los principales resultados de la “III En-
cuesta de Actividades de Innovacion en la Industria”, dando continuidad al esfuerzo orientado a impulsar
la reflexion sobre las caracteristicas del proceso de innovacién en la industria uruguaya que ha venido
realizando desde hace casi una década la Direcciéon de Innovacion, Ciencia y Tecnologia para el Desa-
rrollo (DICyT/ DINACYT) del Ministerio de Educacién y Cultura.

Corresponde senalar, asimismo, la importancia que cobra no solo la continuidad de este esfuerzo
y su permanente revision critica y actualizacidn en el caso de la industria manufacturera, sino también
la incorporacion de otros sectores al relevamiento, de forma de captar las especificidades que asume la
conducta innovadora para las diferentes actividades de produccion que se desarrollan en el pais. Con
este ultimo objetivo, se realiz6 en el ano 2007 la “Primera Encuesta de Actividades de Innovacion en Ser-
vicios” en el Uruguay —cuyos principales resultados se presentaran proximamente en la publicacién N°2
de esta Coleccidn- y se prepar6 durante el aiio 2008 la “Primera Encuesta de Actividades de Innovacion en
el Sector Agropecuario”, cuyo trabajo de campo esta previsto que sea realizado durante el presente afio.

Confiamos que la Coleccion Indicadores y Estudios, y esta publicacion en particular, sean de utilidad
e interés para continuar y profundizar las reflexiones actuales en materia de Ciencia, Tecnologia e Inno-
vacién y para promover nuevas lineas de investigacion y de accion en la materia, constituyendo, por lo
tanto, una herramienta mas para la construccion del Uruguay Innovador.

7 s

Dr. Edgardo Rubianes
Presidente

1 Ley 18.084 del 28 de diciembre de 2006.
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1.- Introduccion

En un contexto de redisefio del Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacidn, el Parlamento
Nacional cred la Agencia Nacional de Investigacion e Innovacion (ANII)?, institucion que tiene entre sus
cometidos ejecutar politicas orientadas a la promocion y el fomento del desarrollo cientifico-tecnoldgico
y la innovacidn en el pais. En vistas al cumplimiento de este cometido, la medicion y el analisis de las
actividades de innovacion desarrolladas por las empresas resulta un insumo de importancia estratégica,
en la medida en que proporciona criterios utiles para el disefio, implementacion y evaluacién de dichas
politicas.

En esta publicacion, la Agencia Nacional de Investigacion e Innovacion divulga los resultados de la
“III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria”, relevamiento que tomé como referencia el
periodo 2004-2006. Esta encuesta fue inicialmente coordinada por la Direccion de Innovacion, Ciencia
y Tecnologia para el Desarrollo (DICyT) del Ministerio de Educacién y Cultura (MEC) y conté con la
colaboracion técnica del Instituto Nacional de Estadistica (INE), organismo que realizé el trabajo de
campo. Para la realizacion de este relevamiento se contd con el apoyo financiero del Fondo Coreano
para Tecnologia e Innovacién del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), coordinado por el Equipo
Operativo del Gabinete Ministerial de la Innovacion. El procesamiento estadistico y analisis descriptivo
de los datos estuvo a cargo del Area de Informacién y Evaluacion de la ANIL

Esta es la tercera Encuesta de Actividades de Innovacidn en la Industria realizada en el Uruguay. La
primera Encuesta abarcé el periodo 1998-2000 y la segunda el periodo 2001-2003. Ambos relevamientos
también fueron coordinados por DICyT y contaron con el apoyo técnico del INE.

La presente publicacion se estructura en tres capitulos —ademas de esta Introduccion- y en tres
anexos. En el Capitulo 2 se presentan los aspectos conceptuales y metodoldgicos vinculados a la Encues-
ta de Actividades de Innovacidon en la Industria. En el Capitulo 3 se exponen los principales resultados
arrojados por el relevamiento, asi como los cambios mds importantes en la conducta innovadora de las
empresas industriales uruguayas que se constatan entre éste y los ejercicios de medicién anteriores. El
Capitulo 4 constituye una sintesis de los resultados mas relevantes de la encuesta.

El Anexo I contiene una descripcion de los sectores de actividad de la industria manufacturera con-
siderados para el analisis. El Anexo II presenta un conjunto de tablas con los resultados del relevamiento
desagregados segun tamafio, origen del capital, sector de actividad y conducta innovadora de la empresa.
Finalmente, se adjunta el Cuestionario aplicado para el relevamiento de datos (Anexo III).

2. Ley 18.084 del 28/12/2006
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2.- Aspectos Conceptuales y Metodoldgicos

Al igual que en el caso de las dos Encuestas de Actividades de Innovacion anteriormente realizadas en
Uruguay, la “III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006)” estuvo basada en los
lineamientos conceptuales y metodoldgicos del Manual de Bogotd®, propuesta que plantea un equilibrio
entre la adopcion de criterios definidos en el Manual de Oslo* de la OCDE vy la incorporacion de instru-
mentos y procedimientos especificos para captar las particularidades de la conducta tecnoldgica de las
empresas y los sistemas de innovacion de los paises latinoamericanos.

Como se adelant6 en la Introduccion, siguiendo el enfoque del Manual de Bogotd, la encuesta pro-
cura recabar informacion sobre los procesos de innovacion llevados a cabo por las empresas a fin de
proporcionar criterios y elementos de juicio utiles para la toma de decisiones en materia de politicas
publicas y de estrategias empresariales en el campo de la generacion, difusién, apropiaciéon y empleo de
nuevos conocimientos en la produccion y comercio de bienes y servicios. Consecuentemente, la encues-
ta busca captar los esfuerzos realizados por las empresas para desarrollar innovaciones, las capacidades
puestas en juego, las estrategias de vinculacion adoptadas, los obstaculos enfrentados, asi como los re-
sultados obtenidos.

A continuacion se presentan los procedimientos y aspectos metodolégicos de la “III Encuesta de
Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006)”, asi como las definiciones de los principales con-
ceptos utilizados para la realizacion e interpretacion del relevamiento.

2.1.- Cuestionario y procedimientos de recoleccion de la informacién

El trabajo de campo de la “III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006)” fue
realizado por el INE desde noviembre de 2007 hasta mayo de 2008. La realizacion del relevamiento a
partir del organismo oficial de estadisticas del pais permitié garantizar el secreto estadistico de los datos
y asegurar la obligatoriedad de respuesta a la informacion solicitada.

La encuesta apunto a obtener informacion tanto sobre las actividades de innovacion que realizan las
empresas, como sobre otras caracteristicas y actividades asociadas que ayudan a componer el escenario
donde la innovacion se desarrolla, razén por la cual el cuestionario se dividié en dos partes:

i) La primer parte se oriento a relevar informacion estrictamente relacionada con las actividades
de innovacion desarrolladas por las empresas, identificando el tipo de actividad y el objeto de
las mismas, los recursos necesarios para llevarlas a cabo, el origen de su financiamiento, los
resultados obtenidos, los factores que obstaculizan la innovacidn, la vinculaciéon de las em-
presas con otros agentes del SNI, la organizacion del proceso de trabajo, entre otros aspectos.
(Encuesta de Actividades de Innovacion propiamente dicha).

ii) Lasegunda parte releva informacion relacionada con caracteristicas generales de las empresas,
tales como el tipo de actividad econdémica desarrollada, naturaleza juridica, origen del capital,
nuimero y calificacion del personal ocupado, volumen y destino de las ventas, entre otros as-
pectos. (Informacion General de la Empresa)

3. Jaramillo, H., Lugones, G., Salazar, M. (2000): “Normalizacion de Indicadores de Innovacién Tecnoldgica en América Latina y el Cari-
be, Manual de Bogota” (OEA/ RICYT/ COLCIENCIAS/ CYTED/ OCT), Bogota, Colombia.

4. OECD (2005): Guide for data collection on technological innovation, Manual de Oslo, Tercera edicién, Paris. En esta tltima edicion el
Manual de Oslo (OCDE) recoge las recomendaciones del Manual de Bogota para la medicién de la innovacion en el caso de los paises
en desarrollo.
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La recoleccién de informacidn se realizo mediante encuestas personalizadas llevadas a cabo por es-

tudiantes universitarios, los cuales fueron especialmente capacitados en la materia por parte del personal
técnico del INE y de la DICyT.

Interesa destacar que el cuestionario de la “III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria”
tiene algunas diferencias con respecto a los utilizados en las encuestas anteriores. Las modificaciones se
han realizado fundamentalmente con el objetivo de ajustar el instrumento a las necesidades de infor-
macion provenientes tanto del propio Estado como del ambito académico. Asimismo, se introdujeron
algunos cambios tendientes a asegurar la comparabilidad con los de ejercicios realizados en otros paises
de la region’.

Entre las principales modificaciones al cuestionario se destaca la reformulacion de las preguntas
referidas a los recursos humanos con que cuenta la empresa y en particular aquéllos que se dedican al
desarrollo de actividades de innovacién. En los relevamientos anteriores se indagaba tinicamente sobre
el personal que trabajaba en relaciéon de dependencia con la empresa, lo cual no permitia detectar una
modalidad de reclutamiento de personal calificado muy frecuente entre las empresas industriales uru-
guayas: la contratacion de profesionales y técnicos que constituyen empresas unipersonales. Para mejo-
rar la captacion de informacion sobre los recursos humanos de la empresa, en el nuevo cuestionario se
indagd tanto sobre los profesionales y técnicos que trabajaban en relacién de dependencia, como sobre
los que sin mantener una relacién de dependencia con la empresa desempefaban tareas para la misma
con una dedicaciéon minima de 40 horas mensuales.

También se incorporaron nuevas preguntas al cuestionario orientadas a profundizar en el tema de
la estrategia de vinculacién de las empresas. En particular, se incorporé una pregunta que solicita a los
empresarios una jerarquizacion de los agentes del SNI, la caracterizaciéon de estos agentes seguin sean
publicos o privados, el pais de origen de los mismos y la estabilidad de la vinculacién. Asimismo, se agre-
garon preguntas sobre si la empresa realizé acuerdos de cooperacién con otras empresas o si particip6
en redes con otros agentes nacionales o internacionales durante el periodo analizado. Por otra parte, el
nuevo cuestionario incorporé un capitulo sobre los cambios en la organizacion el proceso de trabajo en
la empresa.

Finalmente se excluy¢ del formulario el capitulo sobre uso y aprovechamiento de Tecnologias de la
Informacién y Comunicacién (TIC), pues a partir del afio 2005 el INE comenzé a incorporar el capitulo
de TIC en su relevamiento anual de la “Encuesta de Actividad Econdmica”

2.2.- Muestreo

2.2.1.- Poblacion y muestra tedrica

El universo en estudio es el total de la Industria Manufacturera (Capitulo D, divisiones 15 a 36 de la Cla-
sificacion Internacional Industrial Uniforme Revision 3 (C.I.LI.U. Rev. 3).

Se utiliz6 la muestra de la Encuesta Anual de Actividad Econdmica (INE) del afio 2005 compuesta
por 908 empresas extraidas de una poblaciéon de 3.750 empresas manufactureras de 5 0 mas personas
ocupadas. Dicha muestra fue construida a través de un método mixto, que combina una aproximacion
censataria con una muestra aleatoria estratificada, en base a los siguientes criterios:

5. Este es el caso, por ejemplo, de la pregunta sobre realizacién de Actividades de Innovacion, que fue reformulada para permitir la com-
parabilidad regional.
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o Seleccion aleatoria estratificada representativa a cuatro digitos de la C.I.I.U. rev. 3 para los es-
tratos de entre 5y 19 personas ocupadas y de entre 20 y 49 personas ocupadas.

« Inclusiéon forzosa de empresas en los siguientes casos: unidades que hayan realizado ventas
anuales superiores a $25.000.000 (veinticinco millones de pesos uruguayos del afio 2005); y/o
hayan tenido en dicho afio una ocupacioén igual o superior a 50 personas.

Posteriormente, el INE realiz6 una post estratificacion de la muestra en base al marco muestral
del afio 2006. Asimismo, a los efectos del analisis la ANII excluy¢ las unidades de menos de 5 personas
ocupadas al afio 2006, por lo cual la muestra quedé compuesta por 845 empresas, expandible a una po-
blacién de 3.547 unidades industriales con al menos 5 empleados.

2.2.2.- Muestra final y tasas de respuesta

De las 845 empresas incluidas en la muestra tedrica de 5 0 mas ocupados al afio 2006, respondieron efec-
tivamente 822 (muestra final), lo que representa una tasa de respuesta del 97%°.

En el Cuadro 1 se presenta la distribucion de las empresas en la poblacién, muestra tedrica y mues-
tra final segtin su tamafo y origen del capital. La clasificacién de las empresas en relacion al tamafio se
realiz6 en base al numero de personal empleado, para lo cual se consider6 el “Criterio de Clasificacion de
Empresas en el Uruguay” que define la pequefia empresa entre 5y 19 personas ocupadas, la mediana em-
presaentre 20 y 99 personas ocupadas y empresa grande a la de 100 o mas ocupados’. Con respecto a la
clasificacion segun origen del capital, se consider6é empresa nacional a aquella integrada en un 100% por
capitales nacionales y empresa extranjera o mixta a aquella en la cual intervienen capitales extranjeros.

Cuadro 1- Poblacion, Muestra Tedrica, Muestra Final y Tasas de Respuesta

segun Tamano y Origen del Capital de la Empresa
Industria Manufacturera, Ao 2006

Tipo de » Muestra Tasa de
Poblacion
Empresa Teodrica Final Respuesta
o ;g' Pequefia 2.300 209 196 94%
1 ]
C o
g =y Mediana 1.053 451 444 98%
~ E
~
w o
4 Grande 193 185 182 98%
g2 Nacional 3.356 736 716 97%
-3
ov . . 109
39 Extranjera o Mixta 191 106 97%
o
Total Industria 3.547 845 822 97%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT- INE.

6. Para las empresas omisas se utiliz6 el criterio de imputacion por medio de un coeficiente (factor de expansion) para poder estimar la
poblacion.

7. Segun lo establecido en el Decreto N° 54/92 del 7 de febrero de 1992 y N° 266/95 del 17 de julio de 1995. Dicho criterio no coincide
con el “Criterio de Clasificacion de Empresas en el MERCOSUR” Resolucién N°59/98, aprobada por el G.M.C. en diciembre de 1998)
que en la industria define la microempresa en el tramo de 1 a 20 personas ocupadas, pequena empresa de 21 a 100 personas ocupadas
y mediana empresa de 101 a 300 personas ocupadas.
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Por su parte, el Cuadro 2 presenta la distribucion de las empresas en la poblacién, muestra tedrica y
muestra final seguin sector de actividad industrial en el que se desempenan.

Cuadro 2- Poblacion, Muestra Teérica, Muestra Final y Tasas de Respuesta

segun de Sector de Actividad la Empresa
Industria Manufacturera, Aho 2006

Cg ﬁli.%o Denominacién Poblacién TeéricaMuestra Final R-::iogsfa
15-16  Alimentos, Bebidas y Tabaco 1,344 275 266 97%
17 Productos Textiles 164 61 60 98%
18 Vestimenta y Accesorios 263 46 45 98%
19 Productos de Cuero y Calzados 107 32 29 91%
20 Madera 140 30 30 100%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 40 14 13 93%
22 Edicién, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 286 45 44 98%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbén 1 1 1 100%
24 Productos Quimicos 218 102 101 99%
25 Productos de Caucho y de Plastico 187 42 41 98%
26-27  Minerales no Metdlicos y Metdlicas Bésicas 134 41 40 98%
28 Productos de Metal 238 43 41 95%
29-30  MA4quinas y Equipamientos 131 28 26 93%
31-32  Méquinas y Aparatos Electrénicos 45 20 20 100%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 59 18 18 100%
34-35  Materiales de Transporte 79 25 25 100%
36 Otras Industrias Transformadoras 110 22 22 100%
Total Industria 3.547 845 822 97%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT- INE.
Nota: La diferencia entre la muestra teérica y la final surge por empresas donde no se pudo relevar la informacion.

Como se puede observar en los cuadros anteriores, no existen diferencias significativas en cuanto
a las tasas de respuesta alcanzadas segin tamafo de la empresa, origen del capital o sector de actividad
industrial, que en todos los casos superd el 90%.

2.3.- Definiciones Basicas

En esta seccidn se presentan las definiciones de los principales conceptos utilizados para la realizaciéon y
analisis de la encuesta; las mismas fueron elaboradas sobre la base del Manual de Bogota.

A los fines del presente trabajo se denomina empresa innovativa a la unidad econémica que durante
el periodo analizado (2004-2006) realiz6 alguna actividad de innovacién. Se consideran actividades de
innovacion a las acciones e inversiones llevadas a cabo por una empresa con la finalidad de generar o
introducir cambios, adelantos o mejoras que incidan positivamente en su desempefio (ver Tabla 1).

También con fines analiticos se clasifica a las empresas innovativas de acuerdo con el tipo de acti-
vidades de innovacion que realizan. En este sentido, se denomina empresa innovativa en sentido estricto
a aquella que durante el periodo considerado realiz6 actividades de I+D entre sus actividades de inno-

vacion, e innovativa en sentido amplio a aquella empresa innovativa que entre sus actividades no realizd
I+D.
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Tabla 1 - Definiciones de Actividades de Innovacion

I+D interna: Todo trabajo creativo emprendido dentro de la empresa de forma sistemética con el objetivo de au-
mentar el acervo de conocimientos y el uso de este conocimiento para desarrollar nuevas aplicaciones, tales como
bienes/servicios o procesos nuevos o significativamente mejorados. Incluye investigacion basica, estratégica y
aplicaday desarrollo experimental. No incluye investigacion de mercado.

I+D externa: Las mismas actividades anteriores pero realizadas por otras empresas (incluyendo empresas del mis-
Mo grupo) u otras organizaciones de investigacién publicas o privadas.

Adquisicion de Bienes de Capital: Adquisicidon de maquinas y equipos de avanzada especificamente destinados
a introducir cambios, mejoras y/o innovaciones en productos (bienes o servicios), procesos, técnicas organizacio-
nales y/o de comercializacién.

Adquisicion de Hardware: Adquisicion de hardware especificamente destinado a introducir cambios, mejoras
y/o innovaciones en productos (bienes o servicios), procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializa-
cion.

Adquisicion de Software: Adquisicién de software especificamente destinado a introducir cambios, mejoras y/o
innovaciones en productos (bienes o servicios), procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializacién.

Transferencias de Tecnologia y Consultorias: Adquisicion de derechos de uso de patentes, inventos no patenta-
dos, licencias, marcas, disefos, know-how, asistencia técnica, consultorias y otros servicios cientificos y técnicos
contratados a terceros (que no hayan sido incluidos en I+D externa).

Ingenieria y Diseio Industrial: Disefo industrial y otras preparaciones técnicas para la produccién y distribucion
de bienes y/o servicios no incluidas en I+D. Incluye planos y gréficos para la definicién de procedimientos, espe-
cificaciones técnicas y caracteristicas operativas; instalacion de maquinaria; ingenieria; y puesta en marcha de la
produccion.

Disefio Organizacional y Gestion: Disefio e implementacion de modelos de organizacién productiva que modifi-
quen significativamente la estructura organizacional de la empresa (por ej. la divisién del trabajo, la departamen-
talizacion, el esquema de control y/o la coordinacién). Programas de mejoramiento en la gestion y organizacion
de la produccion, logistica de la distribuciéon y comercializacion.

Capacitacion: Capacitacion interna o externa del personal de la empresa. Se incluye tanto la capacitacién tecno-
I6gica como en gestidn.

En el presente trabajo se denomina empresa innovadora a aquella cuyas actividades de innovacion
efectivamente han derivado en resultados concretos, esto es, que ha introducido al mercado innovacio-
nes en producto, proceso, organizacioén o comercializacion (ver Tabla 2).

Segun el tipo de innovacion realizada también se clasifica a las empresas innovadoras entre aque-
llas que en el periodo sélo introdujeron innovaciones en tecnologias de productos y/o procesos (que
denominaremos innovadoras tecnolégicas), aquellas que so6lo introdujeron innovaciones en organiza-
cién y/o comercializacion (innovadoras organizacionales) y aquellas que realizaron tanto innovaciones
en productos y/o procesos como en organizacion y/o comercializacién (innovadoras tecno-organiza-
cionales).

La comparacion entre las empresas que han realizado actividades de innovacién (empresas innova-
tivas) y las que han obtenido innovaciones (empresas innovadoras), permite distinguir el grupo de las
empresas potencialmente innovadoras, que son aquellas que han intentado introducir innovaciones pero
debieron abandonar los esfuerzos antes de lograr resultados, o bien contintan realizando actividades de
innovacion que aun no han desembocado en resultados concretos.
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Tabla 2 - Definiciones de Tipos de Innovacién

Innovacién tecnoldégica en producto: es la introduccion al mercado de un producto (bien o servicio) tecnoldgica-
mente nuevo (cuyas caracteristicas tecnoldgicas o usos previstos difieren significativamente de los correspondien-
tes a productos anteriores de la empresa) o significativamente mejorado (previamente existente cuyo desempefo
ha sido perfeccionado o mejorado en gran medida).

Innovacion tecnoldgica en proceso: es la adopcion de métodos de produccién nuevos o significativamente me-
jorados. Puede tener por objetivo producir o entregar productos (bienes o servicios) tecnolégicamente nuevos o
mejorados, que no puedan producirse ni entregarse utilizando métodos de producciéon convencionales, o bien
aumentar significativamente la eficiencia de produccion o entrega de productos existentes.

Innovacién en técnicas de organizacion: es la introduccion de cambios en las formas de organizacién y gestion
del establecimiento o local; cambios en la organizacién y administracién del proceso productivo, incorporaciéon de
estructuras organizativas modificadas significativamente e implementacion de orientaciones estratégicas nuevas
o sustancialmente modificadas.

Innovacién en técnicas de comercializacion: es la introduccién de métodos para la comercializacién de produc-
tos (bienes o servicios) nuevos, de nuevos métodos de entrega de productos preexistentes o de cambios en el
empaque y/o embalaje.
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3.- Resultados

A continuacion se presentan los principales resultados obtenidos de la “IIT Encuesta de Actividades de
Innovacién en la Industria (2004-2006)”; los mismos se exponen agrupados en cuatro areas tematicas:
Actividades de Innovacion, Resultados de las Actividades de Innovacion, Factores que Obstaculizan la In-
novacion 'y Estrategia de Vinculacién con el Sistema de Innovacion®.

A fin de establecer comparaciones y precisar diferencias en el desempefio innovador de los distintos
tipos de empresa, los datos se analizan para cada area tematica discriminados segun estrato de tamaro,
origen del capital, y sector de actividad en que las mismas actan.

3.1.- Actividades de Innovacion

Los resultados de la “III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria” muestran que durante el
periodo 2004-2006 el 28% de las empresas industriales uruguayas de al menos 5 empleados realiz6 algu-
na actividad de innovacién. Dicho porcentaje es significativamente inferior al registrado para el pais en
los periodos 1998-2000 y 2001-2003, cuando alcanzé el 33% y 36%, respectivamente. Aun mayor fue la
caida en el porcentaje de empresas que realizaron actividades de I+D -innovativas en sentido estricto- que
bajo de 14% en el periodo 2001-2003 a 7% en el 2004-2006.

Para interpretar los resultados arrojados por la encuesta y fundamentalmente para proceder a su
comparacion con los correspondientes a los ejercicios anteriores, se debe tener en cuenta que la variacion
de la tasa de innovacion en los tres trienios analizados esta inversamente relacionada con la evolucion
del tamano del parque industrial, al constituir el nimero de empresas manufactureras el denominador
de dicha tasa.

En este sentido, mientras que entre el afio 2000 y el 2003 el universo de empresas industriales de al
menos 5 empleados en el Uruguay se redujo en mas del 19%, como consecuencia de la profunda rece-
sién econdmica y crisis financiera que afect6 al pais durante dichos afos, en el periodo 2003-2006, en
un contexto macroecondmico favorable, se produjo un aumento del nimero de empresas del 22%. Estos
elementos estarian mostrando una variacion prociclica del tamafio del parque industrial en cuanto al
numero de empresas refiere, lo que generaria variaciones inversas en la tasa de innovacién. A su vez, la
escasa trayectoria tecnoldgica de las nuevas empresas que pasaron a formar parte del parque industrial
podria estar determinando una menor probabilidad de innovacién para este tipo de empresas, lo que a
su vez repercute negativamente sobre la tasa global de innovacion.

Al igual que lo verificado para trienios anteriores, en el periodo 2004-2006, las estrategias de las
empresas innovativas para mejorar su acervo tecnolégico se orientaron de forma preponderante a la ad-
quisicion de bienes de capital: el 57% de las mismas desarroll¢ esta actividad (ver Grafico 1). En segundo
lugar, se ubican los esfuerzos de capacitacién del personal, actividad que durante el periodo analizado
fue desarrollada por practicamente la mitad de las empresas innovativas. Por su parte, solo el 22% de las
unidades innovativas realiz6 actividades de I+D en el trienio y el 7% contraté servicios de I+D externos
a la empresa.

8. Si bien se han incorporado nuevos capitulos al Cuestionario de la “III Encuesta de Actividades de Innovacién en la Industria”, en esta
publicacién se presentan fundamentalmente aquellos resultados que permiten la comparacién con los correspondientes a ejercicios de
medicion anteriores.
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Grafico 1 - Actividades de Innovacion
Industria Manufacturera, periodos 1998-2000; 2001-2003 y 2004-2006
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

Como se puede apreciar en el Gréfico 1, en comparacion con el trienio inmediato anterior se incre-
mento significativamente la proporcién de empresas que apuntaron a la adquisicion de hardware (23%)
como forma de aumentar su acervo tecnologico. En cambio, disminuy¢ sustancialmente el porcentaje de
empresas que desarrollaron actividades de I+D interna y gestion (reducciones que alcanzaron el 41% y
54%, respectivamente). Este resultado pone en evidencia que durante el periodo analizado se profundizé
una caracteristica estructural en el comportamiento innovador de las empresas industriales uruguayas:
la concentracion de esfuerzos en adquisicion de tecnologias incorporadas al capital (bienes de capital y
hardware). Las unidades innovativas en sentido estricto, sin embargo, presentaron una estrategia de in-
novacion relativamente mas balanceada, que combiné la adquisiciéon de tecnologia incorporada con la
realizacion de esfuerzos enddgenos de innovacion, mas alla de la realizacion de I+D.

Asimismo, se constatan diferencias en el tipo de actividades de innovacién desarrolladas entre em-
presas innovadoras tecnologicas, innovadoras organizacionales, y aquellas que desarrollaron ambos tipos
de innovacién. En el caso de las innovadoras tecnoldgicas las actividades de innovacion se concentraron
fuertemente en la adquisicion de bienes de capital y 1a adquisicion de hardware (71% y 42% de las empre-
sas desarrollaron dichas actividades entre 2004-2006). En el caso de las innovadoras organizacionales, en
cambio, las actividades de innovacidn se concentraron en capacitacion del personal (52%) seguido por la
adquisicion de software (30%). Finalmente, las innovadoras tecno-organizacionales, presentaron una es-
trategia de innovacidn claramente mas diversificada y equilibrada respecto a los tipos de empresas ante-
riores: si bien las actividades mas recurridas fueron capacitacion y adquisicion de tecnologia incorporada,
también fueron significativos los esfuerzos en el desarrollo de las actividades de I+D interna y gestion.

Cuando se analizan las actividades de innovacién desarrolladas en la industria uruguaya segun el
tamano de las empresas, se advierte la tendencia ya observada a partir de las encuestas anteriores: una
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fuerte correlacion positiva entre el tamafio y la propension a desarrollar actividades innovadoras. En
efecto, mientras que el 68% de las empresas grandes realizé alguna actividad de innovacién durante el
periodo analizado, en el caso de las empresas medianas dicho porcentaje se reduce a 44% y en el de las
unidades pequerias a 17%.

Este mismo patron de comportamiento se puede apreciar también cuando se considera inicamente
el desarrollo de actividades de I+D en el periodo 2004-2006: dicha actividad fue realizada por el 36% de
empresas grandes, el 14% de las medianas y sélo el 3% de las pequefias. Con respecto al resto de las acti-
vidades de innovacién, no aparecen variaciones significativas dependiendo del tamafio de la empresa,
siendo en todos los casos la adquisicion de bienes de capital y la capacitaciéon de los recursos humanos, las
actividades realizadas con mayor frecuencia.

Para todos los estratos de tamafio se verifica una disminucién del porcentaje de empresas inno-
vativas en el periodo 2004-2006 respecto a los trienios anteriores. Sin embargo, la tasa de innovacion
disminuye significativamente mas en el caso de las unidades pequefas respecto a las de mayor tama-
1o, lo cual refleja un proceso de concentracion de la propensién innovadora en estas ultimas. En este
sentido, mientras que en el caso de las empresas pequerias el porcentaje de innovativas disminuy6 35%
con respecto al trienio anterior, en las empresas medianas y grandes este porcentaje cayd 2% y 12%,
respectivamente.

A su vez, durante el periodo 2004-2006, la propension a desarrollar actividades de innovacion fue
mayor en el caso de las empresas con participacion de capital extranjero que en empresas de capital nacio-
nal, independientemente del tamafio de las mismas. Sin embargo, el porcentaje de innovativas en sentido
estricto, fue mayor en el caso de las empresas pequerias nacionales que en las unidades pequefias con par-
ticipacion de capital extranjero.

Finalmente, cuando se consideran las actividades de innovacion realizadas por las empresas in-
dustriales uruguayas segun el sector de actividad en el que se desempefan, se puede apreciar que el
sector de Edicién, Impresion y Reproduccion de Grabaciones registra el mayor porcentaje de empresas
innovativas durante el periodo (60%). En dicho sector adquirieron particular relevancia las actividades
de adquisicién de hardware y software. En segundo lugar se ubica el sector de Productos Quimicos (48%),
para el cual la actividad innovativa mas frecuente fue la capacitacion, seguido por las actividades de
I+D interna. Le sigue el sector de Mdquinas y Equipamiento con un 44% de empresas innovativas, cuya
principal actividad es la inversion en bienes de capital. Cabe destacar que en estos dos ultimos sectores
mencionados, las empresas presentaron la mayor tasa de realizacion de actividades de I+D, con un 40%
y 27% respectivamente.

3.1.1.- Recursos asignados a las Actividades de Innovacion

En esta seccidn se presentan los resultados de la “III Encuesta de Actividades de Innovacion” en términos
de recursos tanto financieros como humanos destinados por la industria uruguaya al desarrollo de di-
chas actividades.

Recursos Financieros

Como se puede apreciar en el Cuadro 3, las empresas innovativas efectuaron en el aito 2006 una inversion
total en actividades de innovaciéon de 5.329 millones de pesos uruguayos (equivalente a 221 millones de
dolares), que corresponde al 9% del Valor Agregado Bruto (VAB) manufacturero y al 1,1% del PBI total.
Expresado en precios constantes del afio 2006, la inversion en actividades de innovacion se incrementd
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un 20% con respecto al aio 2003, crecimiento que se explica principalmente por el aumento de la inver-
sion en bienes de capital (39%).

Cuadro 3 - Inversion en Actividades de Innovacion

Industria Manufacturera, afios 2000, 2003 y 2006
(en miles de pesos uruguayos constantes, base aino 2006)

Actividades Inversién en Al % Inversion en Al % VAB Manuf.
de Innovacion (Al) AfRo 2000 AfRo 2003 Afo 2006 Ao 2006 Ano 2006
I+D Interna 359.107 205.547 205.589 3,9% 0,4%
I+D Externa 97.141 57.553 68.798 1,3% 0,1%
Adquisicién de Bienes de Capital 2.893.087 3.104.626 4.328.743 81,2% 7,5%
Adquisicién de Hardware 167.624 128.560 142.714 2,7% 0,2%

Transferencia de tecnologia o

Consultorias 131.948 128.956 114.219 2,1% 0,2%
Adquisicién de Software 205.507 230.495 94.030 1,8% 0,2%
Disefo 169.814 383.919 282.921 53% 0,5%
Gestion 119.956 112.660 30.546 0,6% 0,1%
Capacitacion 113.703 85.313 61.534 1,2% 0,1%

Total 4.257.887 4.437.628 5.329.094 100% 9,3%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT- INE.

Cuando se analiza la estructura de la inversién en actividades de innovacion en el afio 2006, se
constata que, al igual que en los trienios anteriores, la actividad a la que se destind mayor cantidad de
recursos fue a la adquisicién de bienes de capital (81%). Lo anterior se corresponde con el alto porcentaje
de empresas que realizaron este tipo de actividad durante el periodo y con el elevado costo relativo que,
en general, tienen los bienes de capital. Muy por debajo de este porcentaje se ubica la inversidn realizada
en actividades de diserio industrial (5%) e I+D interna (4%).

Por su parte, entre las actividades de innovacién con menor participacion en la inversion total en el
afio 2006, se encuentran la gestion (0,6%), la capacitacion (1,2%) y la I+D externa (1,3%). En el caso de la
capacitacion, interesa sefialar que, si bien el 50% de las empresas innovativas realizan esta actividad, su
menor costo relativo hace que la inversion en esta actividad de innovacion sea relativamente baja.

Al comparar la estructura de la inversion en actividades de innovacién con respecto a la del afno
2003, se constata un incremento de 11% de la participacién de la adquisicién de tecnologia incorporada
al capital en la inversion total en actividades de innovacién. El crecimiento de la demanda tanto interna
como externa, conjuntamente con el tipo de cambio vigente durante el periodo analizado pudieron ha-
ber sesgado las decisiones de las empresas a favor de la adquisicion de tecnologia incorporada al capital
como estrategia competitiva (ver Grafico 2).

Los resultados anteriores se refuerzan con el calculo de indice Herfindahl - Hirschman®, (HHI) para
la concentracion de la inversion en actividades de innovacion el cual aumenté de 0,5 en el ano 2003 a 0,6

9. Este indice permite cuantificar el grado de concentracién que existe en el fendmeno estudiado. Ademads, es una medida estadistica que
cuantifica el estado de la estructura de la poblacion en estudio y por medio de ellos se pueden detectar problemas en la distribucién de
la misma. Se obtiene a partir de la férmula: HHI = X (si)2, donde i = 1..n; yla X si = 1 siendo i =1...n. Siendo “si” la participacion de las
i actividades de innovacion en la inversion realizada por las empresas. Cuanto mas cerca de 1 indica que la inversion estda concentrada

en una actividad de innovacion.
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Grafico 2- Estructura de la Inversion en Actividades de Innovacion
Industria Manufacturera, afio 2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria
(2004-2006), DICyT- INE.

en el ano 2006. La concentracion de la inversion podria llegar a ser un problema importante en el media-
no y largo plazo, en la medida que existe evidencia de que las empresas que llevan a cabo una conducta
mas equilibrada en relacion con su estructura de los recursos asignados a actividades de innovacion,
consiguen mejores resultados en materia de ventas internas, productividad y exportaciones, superiores
al resto de las empresas. En otras palabras, aquellas empresas que poseen una estructura de inversion
mas equilibrada en actividades de innovacién estan en condiciones de aprovechar de forma mas plena
sus esfuerzos y obtener mejores resultados que aquellas que concentran sus acciones so6lo en algunas de
las actividades mencionadas™.

A su vez, la inversion en actividades de innovacidn se concentrd en pocas empresas. En efecto, los
resultados indican que en el aflo 2006 el 50% de la inversion total en la adquisicién de bienes de capital
y el 40% de la inversion total en actividades de innovacién se concentrd en sélo cuatro empresas manu-
factureras uruguayas.

Durante el afio 2006, la inversion en actividades de innovacion presenta significativas diferencias
segun el tamafio de las empresas. En dicho afno el monto promedio de inversion realizada por las em-
presas innovativas pequefias fue de U$516.412, valor que se multiplico por 4 en el caso de las medianas
y por 85 en el de las grandes. En estas tltimas el 84% de la inversién total en actividades de innovacion
correspondio a la adquisicién de bienes de capital. Este mismo patrén de comportamiento - aunque con
diferencias menores entre los distintos estratos de tamafo - se puede apreciar también si se considera
unicamente el promedio de inversion en actividades de I+D.

Por su parte, la inversion total en actividades de innovacion representd un 2% de los ingresos por
ventas de la industria manufacturera en el afio 2006. Las empresas grandes realizaron inversiones en ac-

10. Lugones, G. y Peirano, E. (2004): “Segunda Encuesta Argentina de Innovacion (1998-2001)”. Resultados e implicancias metodolégicas.
Revista CTS, N°2, vol.1.
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tividades de innovacion equivalentes al 2,7% de sus ventas, las medianas 1,2%, y las pequefias 0,9%. Esto
pone en evidencia un importante esfuerzo innovativo en términos relativos por parte del segmento de
mayor tamano.

Cuando se analiza la inversion en actividades de innovacién segtin origen del capital se constata que
en el afio 2006 el monto promedio de inversion de las empresas con participacion de capital extranjero
fue mayor que en el caso de las unidades de capital nacional, diferencias que disminuyen a medida que
se incrementa el tamafo de las empresas. Sin embargo, la inversion en estas actividades como porcentaje
de las ventas fue relativamente mayor en las empresas medianas'y grandes de capital nacional. Esto estaria
indicando que el esfuerzo innovativo de las empresas esta mas relacionado con su volumen de negocios
que con el origen de su capital.

Finalmente, el sector industrial con mayor monto de inversién promedio por empresa durante el
afo 2006 fue el de Productos derivados del Petroleo y del Carbon. En segundo lugar, se ubica el sector de
Productos de Cuero y Calzados seguido por Productos Quimicos. Asimismo, estos tltimos dos sectores,
junto al de Madera fueron los que destinaron una mayor proporcidn de sus ventas a la inversion en ac-
tividades de innovacion.

Recursos Humanos dedicados a las Actividades de Innovacion

Los recursos humanos dedicados —total o parcialmente- a las actividades de innovacion constituyen un
indicador del grado de compromiso de la empresa con la busqueda de mejoras tecnolédgicas y/u organi-
zacionales. En el afio 2006, la industria uruguaya destiné 2.763 empleados al desarrollo de actividades
de innovacidn, de los cuales casi el 50% se desempein6 en actividades de I+D (1.350 empleados). En
comparacion al aio 2003, el porcentaje de los recursos humanos destinados a actividades de innovacion
en relacion con el personal total de las empresas se redujo, pasando de 3,8% a 2,3%. Del mismo modo,
la proporciéon de personal dedicado a I+D también se redujo en el periodo de 1,9% a 1,1%, lo cual se
corresponde con la caida en el nimero de empresas innovativas que desarrollaron este tipo de actividad
(ver Grafico 3).

Los resultados del relevamiento permiten constatar algunas diferencias entre distintos tipos de em-
presas innovativas, tanto en relacion a la proporcion del personal destinado a actividades de innovacion,
como al grado de formalidad con que se desarrollaron estas actividades en la empresa. En efecto, durante
el ano 2006 las empresas innovativas en sentido estricto dedicaron un 7% de su personal al desarrollo de
actividades de innovacion, mientras que en el caso de las innovativas en sentido amplio este porcentaje
fue de 3%. Se constata ademads que en este ultimo tipo de empresas las actividades de innovacién adqui-
rieron un caracter menos formal.

Por otra parte, si se considera el tipo de innovacion desarrollada por la empresa, se puede observar
que durante el periodo considerado las innovadoras tecno-organizacionales dedicaron una proporcion
relativamente mayor de su personal a realizar actividades de innovacion, en particular a la I+D, que las
innovadoras exclusivamente tecnoldgicas u organizacionales. En efecto, durante el afio 2006 la proporcién
de personal destinada a actividades de innovacion en el caso de las innovadoras tecno-organizacionales
fue 1,6 veces mayor al de las innovadoras sélo tecnolégicas y 2,3 veces mayor al de las innovadoras sélo
organizacionales.

Cuando se considera el tamafo de las empresas se advierte que en el ailo 2006 las unidades medianas
dedicaron mayor proporcion de su personal al desarrollo de actividades de innovacién (3%). En segun-
do lugar se ubican las empresas grandes con un (2%), mientras que en el caso de las unidades pequesias
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Grafico 3 - Personal Ocupado en Actividades de Innovacion
segun Tipo de Actividad y Grado de Formalidad
Industria Manufacturera, aiio 2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacién en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

dicho porcentaje se reduce al 1%. Asimismo, independientemente del tamaio de las empresas industria-
les, la mayor parte del personal desempeifio sus actividades de innovaciéon en unidades informales.

También se observan diferencias en la proporcion de personal destinado a actividades de innova-
cién segun origen del capital de la empresa. En efecto, en el aflo 2006 las unidades medianas y grandes
con participacion de capital extranjero dedicaron una mayor proporcion de su personal a actividades de
innovacién en comparacion con sus pares nacionales. Sin embargo, dicha relacion se revierte en el caso
de las empresas pequerias.

Los sectores industriales con mayor empleo relativo en actividades de innovacién durante el afio
2006 fueron Materiales de Transporte, Productos Quimicos y Mdquinas y Equipamiento (con un 6% del
empleo total en dichas actividades en cada uno de los casos). Estos sectores se caracterizaron ademas por
tener una mayor proporcion de su personal destinado a I+D en relacién a otros sectores y un mayor por-
centaje de empresas que desarrollaron estas actividades en unidades o departamentos especificamente
adaptados para tal fin. Por el contrario, los sectores que menor proporcion de su personal destinaron al
desarrollo de actividades de innovacién y donde estas actividades se realizaron con menor grado de for-
malidad fueron Celulosa, Papel y Articulos de Papel (1%) y Vestimenta y Accesorios (0,8%). Este resultado
refleja la marcada heterogeneidad en la intensidad tecnoldgica de los diferentes sectores industriales.

Por otra parte, el 42% de los profesionales ocupados en I+D por la industria uruguaya en el ano 2006
lo hizo con dedicacion exclusiva. Estos resultados varian significativamente con los encontrados en el
aflo 2003, en dos aspectos. Por un lado, se incrementd en un 23% el numero de profesionales dedicados
a I+D. Por otro, se constata una evolucidon desigual entre profesionales con diferente tiempo de dedica-
cién, aumentando mds en el periodo aquellos con dedicacion exclusiva a estas actividades. Sin embargo,
al interpretar y comparar estos resultados con los obtenidos en relevamientos anteriores, debe tenerse en
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cuenta el cambio realizado en el cuestionario de la III Encuesta de Actividades de Innovaciéon en la Indus-
tria, respecto a la medicion de los recursos humanos calificados con que cuenta la empresa''.

Cuando se analiza el tipo de profesional ocupado en actividades de I+D en el afio 2006, se puede
constatar que se tratd principalmente de Ingenieros y Tecnélogos (50%), en particular Ingenieros Quimi-
cos. Muy por debajo de este porcentaje se emplea a personas formadas en Ciencias Naturales y Exactas
(21%) -principalmente Fisicos y Quimicos- y en Ciencias Sociales (18%)- los formados en Administra-
cién y Contabilidad- siendo poco significativo el porcentaje de empleados de otras profesiones. Con
excepcion de los Ingenieros y Tecndlogos, los distintos tipos de profesionales se dedicaron a actividades
de I+D predominantemente en forma parcial (ver Grafico 4).

Grafico 4- Profesionales Ocupados en Actividades de I+D
segun Tipo de Profesion y Tiempo de Dedicacion
Industria Manufacturera, aiio 2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

El analisis de la participacion de los profesionales en I+D segun origen del capital y tamafo de
la empresa permite observar las mismas tendencias presentadas en el apartado anterior: las empresas
medianas y grandes con presencia de capital extranjero tienen mayor proporcion de profesionales dedi-
cados a actividades en I+D que sus pares nacionales, mientras que esta relacion se revierte en el caso de
las empresas pequefias. Asimismo, en estas ultimas se verifica la mayor importancia relativa de los pro-
fesionales formados en Ciencias Sociales, mientras que en las empresas medianas y grandes con presencia
de capital extranjero se constata una mayor importancia relativa de los Ingenieros y Tecndlogos y de los
profesionales formados en Ciencias Naturales y Exactas.

11. Ver Capitulo 2 (“Aspectos Conceptuales y Metodoldgicos”).
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Finalmente, los sectores que en el afio 2006 presentaron mayor proporcion de profesionales ocu-
pados en I+D en relacién a su ocupacion total fueron Instrumentos Médicos, Opticos y de Precision y
Productos Quimicos, lo que se relaciona claramente con la mayor intensidad tecnolégica de dichos sec-
tores.

Otra forma de aproximarse al nivel de compromiso de la empresa con la innovacion es a través del
analisis del monto invertido en actividades de innovacion respecto del total de empleados en estas acti-
vidades. Este ratio indica la cantidad de recursos con los que cuentan los empleados para la busqueda de
mejoras o nuevos desarrollos en la empresa'. En el aflo 2006 la inversion en actividades de innovacién
por empleado dedicado a estas actividades fue de 1,9 millones de pesos uruguayos, 43% superior a la
correspondiente en el afio 2003. Por su parte, la inversion en I[+D por persona dedicada esta actividad,
también se increment6 aunque en menor medida (27%), entre ambos periodos.

En sintesis, el analisis de los recursos destinados al desarrollo de actividades de innovacién durante
el periodo 2004-2006 permite constatar un incremento del 20% de la inversion en dichas actividades,
explicado fundamentalmente por la adquisicion de tecnologia incorporada al capital. Asimismo, se ad-
vierte que el personal ocupado en actividades de innovacién se redujo un 16%, lo cual se corresponde
con la reduccién del nimero de empresas innovativas que desarrollaron este tipo de actividad. Ambos
elementos habrian conducido a que las empresas manufactureras uruguayas hayan incrementado en el
periodo la inversion por empleado en actividades de innovacion.

3.1.2.- Financiamiento de las Actividades de Innovacion

En esta seccidn se analiza el origen del financiamiento de las actividades de innovacién efectuadas por
las empresas industriales durante el periodo 2004-2006.

Como ya habia sido constatado a partir de las encuestas anteriores, el financiamiento de las acti-
vidades de innovacion en la industria uruguaya provino principalmente de la reinversion de utilidades.
En el periodo investigado, el 77% de los fondos destinados a fomentar las actividades de innovacién
provinieron de esta fuente de financiamiento. En segundo lugar, aunque con una importancia significa-
tivamente menor, se encuentra el aporte de socios, que contribuyé con el 9% de los fondos utilizados para
financiar actividades de innovacion (ver Grafico 5).

En comparacion con el trienio inmediato anterior, la financiaciéon mediante la reinversion de utili-
dades, se incrementd un 13%, en tanto el aporte de socios disminuyé un 55%. Estos resultados reflejan la
incidencia de los cambios en el contexto macroecondémico sobre las fuentes de financiamiento para las
actividades de innovacién: en un escenario macroeconémico mas favorable se generaron mayores utili-
dades para reinvertir en dichas actividades, y el desarrollo de las mismas deja de depender criticamente
del aporte de los socios, como ocurrié en el periodo anterior, en un contexto de crisis.

En el periodo 2004-2006, el 7% de los fondos destinados al desarrollo de actividades de innova-
cién provinieron de la banca comercial. Esta fuente de financiamiento que habia aportado el 25% de los
fondos para el desarrollo de actividades de innovacion en el periodo 1998-2000, redujo su importancia
significativamente (6%) en el periodo 2001-2003. Esto podria estar indicando que luego de un periodo
de fuerte crisis financiera es muy lento el reposicionamiento del sistema bancario como fuente de finan-
ciamiento para el desarrollo de actividades de innovacidn, las cuales precisamente se caracterizan por
tener un alto componente de riesgo.

12. “Encuesta Nacional a Empresas sobre Innovacion, I+D y TICs en Argentina (2002-2004)”. INDEC-SECyT.
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Grafico 5- Fuentes de Financiamiento para las Actividades de Innovacion
Industria Manufacturera, periodos 1998-2000; 2001-2003 y 2004-2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

El estudio del financiamiento de las actividades de innovacion segun los distintos tipos de empresas
innovativas permite constatar que las empresas innovativas en sentido estricto, recurrieron con mayor
frecuencia que las innovativas en sentido amplio al sector puiblico y la banca comercial para financiar sus
actividades de innovacion. En el mismo sentido, en el caso de las innovadoras tecno-organizacionales ad-
quirié importancia la banca comercial como fuente de financiamiento de las actividades de innovacion
en relacion a las empresas innovadoras exclusivamente tecnoldgicas u organizacionales.

Los resultados de la encuesta también permiten advertir que el financiamiento de las actividades de
innovacién con recursos propios es mas importante cuanto menor es el tamafio de las empresas. En efec-
to, mientras que en el caso de las pequerias el 83% del financiamiento de las actividades de innovacioén
provino de la reinversion de utilidades, para las empresas medianas y grandes, el financiamiento por me-
dio de esta fuente fue menor (73% y 70%, respectivamente). En sentido opuesto, la banca comercial como
fuente de financiamiento de las actividades de innovacion en las empresas pequefias fue casi nula (0,3%),
en tanto que para las medianas y grandes representd el 11% y 13% del financiamiento, respectivamente.
Lo anterior podria estar indicando las mayores dificultades enfrentadas por las unidades pequesias para
el acceso al crédito.

Cuando se analiza el financiamiento de las actividades de innovacion segun el origen del capital de
la empresa se observa una relevante participacion de la casa matriz en el caso de las unidades con parti-
cipacion de capital extranjero, independientemente de su tamafio.

Por otra parte, no se observan variaciones significativas en las fuentes de financiamiento segun
sector de actividad. Sin embargo, cabe destacar que para el sector de Edicion, Impresion y Reproduccion
de Grabaciones, la banca comercial adquirié mayor importancia en relacion al resto de los sectores, finan-
ciando el 17% de los fondos dedicados a actividades de innovaciéon durante el periodo analizado.
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En sintesis, al igual que en relevamientos anteriores, durante el periodo 2004-2006 las principales
fuentes de financiamiento de las actividades de innovacién en la industria uruguaya provinieron de la
reinversion de utilidades, el aporte de socios y la banca comercial. Sin embargo, se advierte una signifi-
cativa sensibilidad en el uso de estas fuentes de financiamiento al contexto macroeconémico en que se
desarrollan. En efecto, en un escenario macroeconémico mas favorable se generaron mayores utilidades
para reinvertir en actividades de innovacion y esto convierte el aporte de los socios en una fuente menos
relevante para financiar dichas actividades. Asimismo, se constata que luego de un periodo de fuerte
crisis financiera ha sido muy lento el reposicionamiento de la banca comercial como fuente de financia-
miento de dichas actividades.

3.2.- Resultados de las Actividades de Innovacion

En el periodo 2004-2006 el 26% de las empresas manufactureras uruguayas introdujo efectivamente
innovaciones en el mercado, mientras que, un 2% de las mismas realiz6 actividades de innovacién pero
aun no obtuvo resultados (ver Cuadro 4).

Cuando se analiza el tipo de innovacion realizada por las empresas se constata que predominan las
innovaciones tecnoldgicas. En efecto, durante el periodo analizado el 14% de las empresas industriales
introdujo innovaciones en producto, 20% en procesos, 12% en técnicas organizacionales y 6% en comercia-
lizacion.

De las empresas que innovaron durante el periodo un 44% realizd innovaciones sélo tecnoldgicas
(en productos y/o procesos), un 16% desarrolld innovaciones solo organizacionales (en técnicas de orga-
nizacion y/o comercializacion), mientras que el 36% desarroll6 conjuntamente ambos tipos de innova-
cion.

Si bien todas las Encuestas de Actividades de Innovacion realizadas hasta la fecha en Uruguay in-
dican que las innovaciones tecnoldgicas (y dentro de este grupo, las innovaciones en procesos) son mas
frecuentes que las organizacionales, estas ultimas fueron las que mas descendieron en el periodo 2004-
2006. Este resultado se puede asociar a que las innovaciones organizacionales tienden a ser mds sensibles

Cuadro 4- Conducta Innovadora de las Empresas

Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

% del Total % del Total de
Conducta Innovadora X
de Empresas Empresas Innovativas
Realiz6 Actividades de Innovacion (Empresas Innovativas) 28% 100%
- Empresas Innovadoras 26% 92%
- Innovadoras en Productos 14% 49%
- Innovadoras en Procesos 20% 73%
- Innovadoras en Técnica Organizacional 12% 43%
- Innovadoras en Técnica de Comercializacién 6% 20%
- Innovadoras sélo Tecnolégicas 12% 44%
- Innovadoras sélo Organizacionales 5% 16%
- Innovadoras so6lo Tecno-Organizacionales 10% 36%
- Empresas Potencialmente Innovadoras 2% 8%
- Aun No Obtuvo Resultados 2% 8%
- Cancel6 sus Actividades de Innovacién 0% 0%
No Realizé Actividades de Innovacion 72% -

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacién en la Industria (2004-2006), DICyT- INE.
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al dinamismo de la presién competitiva, puesto que la introduccién de las mismas generalmente esta
asociada a la necesidad de utilizar de manera mas eficiente todos los recursos y capacidades existentes
en las empresas como mecanismo para mejorar su competitividad.

3.2.1.- Propension innovadora segtin Tipo de Empresas

Durante el periodo 2004-2006 el 15% de las empresas pequefias introdujo alguna innovacién en el merca-
do, proporcién que aumenta a 40% en el caso de las empresas medianasy a 68% en el caso de las unidades
mayores (ver Cuadro 5).

Al comparar estos resultados con los obtenidos en las encuestas anteriores, es posible observar que
la mayor caida en el porcentaje de empresas innovadoras se produce en el estrato de las unidades pe-
quenias. En este sentido, mientras que en las primeras el porcentaje de innovadoras disminuy6 un 42%
con respecto al periodo anterior, en las empresas medianas y grandes este porcentaje cayd 11% y 12%,
respectivamente.

Cuando se analiza el tipo de innovacién desarrollada por las empresas segtin su tamaio, se consta-
tan algunas diferencias significativas entre estratos: mientras que en las unidades pequefias y medianas
predominaron las innovaciones tecnoldgicas frente a las organizacionales, las empresas mas grandes ten-
dieron a desarrollar conjuntamente ambos tipos de innovacion.

Cuadro 5 - Conducta Innovadora segin Tamano de la Empresa

Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

Tamano (*)
Conducta Innovadora -
Pequeiia Mediana Grande
Realizé Actividades de Innovacién 17% 44% 68%
- Empresas Innovadoras 15% 40% 68%
- Innovadoras en Productos 9% 19% 40%
- Innovadoras en Procesos 11% 34% 50%
- Innovadoras en Técnica Organizacional 7% 19% 35%
- Innovadoras en Técnica de Comercializacién 4% 6% 20%
- Innovadoras sélo Tecnoldgicas 7% 21% 28%
- Innovadoras sélo Organizacionales 5% 4% 8%
- Innovadoras sélo Tecno-Organizacionales 5% 17% 32%
- Empresas Potencialmente Innovadoras 2% 3% 1%
- Aun No Obtuvo Resultados 2% 3% 1%
- Cancel6 sus Actividades 0% 0% 0%
No Realizé Actividades de Innovacién 83% 56% 32%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT- INE.
Nota: (*) Las empresas pequeias, medianas y grandes constituyen el 65%, 30% y 5% del total de empresas manufactureras uruguayas con
mas de cinco empleados, respectivamente.

Durante el periodo analizado las unidades con participacion de capital extranjero presentaron ma-
yor tendencia a innovar que las nacionales; independientemente del tamafio de las empresas. En todos
los casos el tipo de innovacién mas frecuente fue en procesos, con excepcion de las empresas pequerias
extranjeras donde fue mas frecuente la innovacion en técnicas organizacionales. El Grafico 6 presenta la
propension innovadora de las empresas industriales uruguayas, segun el tamafo y el origen del capital
de las mismas.
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Grafico 6- Conducta Innovadora de la Empresa segun Tamaiio y Origen del Capital
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

La tasa de innovacién en la industria también varié fuertemente entre sectores industriales (ver
Grafico 7). Durante el periodo 2004-2006 el sector industrial mas innovador fue Edicién, Impresion y
Reproduccion de Grabaciones con un 60% de empresas innovadoras, seguido por el sector de Productos
Quimicos (48%) y el de Maquinas y Equipamiento (44%). Por el contrario, los sectores menos innovado-
res en el periodo fueron Vestimenta y Accesorios (7%) y Celulosa, Papel y Articulos de Papel (8%).

A pesar de que algunos sectores presentaron tasas de innovacion muy altas, la incidencia de los mis-
mos en la estructura manufacturera uruguaya es baja o marginal. En efecto, el sector de Edicién, Impre-
sion y Reproduccion de Grabaciones tiene una participacion en el VAB manufacturero de 3%, el sector de
Productos Quimicos representa el 8% de dicho indicador y el sector de Maquinas y Equipamiento el 2%.
En sentido contrario, los sectores que tienen un mayor peso en la estructura productiva, como el caso de
Alimentos, Bebidas y Tabaco (34% en el VAB manufacturero) presentaron una tasa de innovacion infe-
rior al promedio durante el periodo 2004-2006. Esto refleja la alta incidencia de la estructura productiva
en el desempeno innovador de la industria uruguaya.

Por otra parte, se constata que los dos sectores mas innovadores de la industria durante el periodo
analizado presentan perfiles muy diferenciados, no sélo en relacién a las actividades y tipo de innova-
cién que desarrollan sino también con respecto a las caracteristicas de las empresas que los conforman.

Por un lado, el sector de Edicién, Impresion y Reproduccion de Grabaciones esta compuesto prin-
cipalmente por empresas pequeias nacionales, siendo precisamente las unidades nacionales las que
mads innovan, independientemente de su tamafo. Las actividades de innovaciéon mas frecuentemente
desarrolladas por este sector son la adquisicion de software y hardware, y el principal tipo de innova-
cidn es en procesos. Interesa destacar que en comparacion con el trienio inmediato anterior este sector
incremento en 40% el numero de empresas, al mismo tiempo que aumentd su tasa de innovacion en
un 30%.
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Grafico 7- Conducta Innovadora de la Empresa segtin Sector de Actividad
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

El sector de Productos Quimicos, en cambio, se conforma principalmente por empresas medianas
nacionales, pero las mds innovadoras son las unidades medianas y grandes con participacion de capital
extranjero. Este sector tradicionalmente se ha ubicado entre los mas innovadores de la industria urugua-
ya. Sus actividades de innovacion mas frecuentes son la capacitacion y la I+D y principalmente desarro-
lla innovaciones en producto.

En sintesis, el analisis de los resultados de las actividades de innovacion en la industria uruguaya
en el periodo 2004-2006 permite constatar algunas diferencias respecto al trienio inmediato anterior:
disminucion del porcentaje de empresas innovadoras, pero en particular de aquellas que desarrollaron
innovaciones organizacionales; aumento de la correlacion positiva entre conducta innovadora y tamafo
de las empresas; y surgimiento de nuevos sectores de actividad innovadores pero que aun tienen un peso
marginal en la estructura productiva del pais, como es el caso del sector de Edicion, Impresiéon y Repro-
duccién de Grabaciones.

3.2.2.- Alcance de las Innovaciones

Durante el periodo 2004-2006 el 3% de las empresas introdujo innovaciones para el mercado internacio-
nal, un 10% obtuvo resultados novedosos para el mercado local, mientras que el 13% realiz6 innovacio-
nes solo a nivel de la propia empresa (ver Grafico 8).

En comparacion con el trienio inmediato anterior, se constata una disminucién del porcentaje de
empresas que realizaron innovaciones para el mercado local y de la propia empresa y el aumento de un
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punto porcentual en la proporcién de innovadoras a nivel internacional. Estas tltimas son generalmente
empresas con una fuerte propension exportadora.

Grafico 8- Conducta Innovadora de las Empresas seguin Alcance de las Innovaciones
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006),
DICyT- INE.

Es posible constatar una correlacién directa entre el tamafo de la empresa y el alcance de las in-
novaciones. Mientras que el 23% de las empresas innovadoras de mayor tamario logré resultados nove-
dosos para el mercado internacional en el periodo 2004-2006, en el caso de las empresas medianas esta
proporcion se redujo a 6% y en el de las pequerias a apenas un 0,1%.

Con respecto al grado de novedad alcanzado segun el origen del capital de la empresa, la diferencia
mads importante surge nuevamente en el porcentaje de innovaciones logradas a nivel del mercado inter-
nacional. En efecto, para todos los estratos de tamafio, aquellas empresas que tienen participacion extran-
jera en la conformacion de su capital alcanzaron mayores porcentajes de innovaciones internacionalmente
novedosas en relacion a sus pares nacionales.

Por su parte, cuando se analiza el alcance de las innovaciones segun sector de actividad se constata
que en Productos Quimicos se concentra el mayor niumero de empresas que durante el periodo obtuvie-
ron innovaciones para el mercado internacional, aunque este porcentaje sigue siendo marginal (5%).

3.2.3.- Impactos de las Innovaciones

En el periodo 2004-2006 el principal impacto de las innovaciones fue el mantenimiento de la participa-
cion en el mercado, evaluado de importancia alta por el 34% de las empresas industriales innovativas. En
segundo y tercer lugar, se encuentran los impactos sobre la mejora de la calidad de los productos y la am-
pliacion de la capacidad productiva considerados de alta importancia por el 28% y 27% de las empresas
innovativas, respectivamente (ver Grafico 9).
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Grafico 9- Principales Impactos de las Innovaciones
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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Por otra parte, es posible observar algunas diferencias en la percepcion de los empresarios indus-
triales uruguayos respecto a los impactos resultantes de las actividades de innovacién segun el tamafo
de las empresas. Mientras que en el caso de las empresas pequefias se jerarquizan los impactos sobre la
mejora de la calidad de los productos (30%) y el mantenimiento de la posicion de mercado (34%), en el
caso de las empresas medianas se agrega como impacto importante el aumento de la flexibilidad en la
produccion (24%) y de la capacidad productiva (31%). Las empresas grandes, por su parte, sefialan como
principales impactos de sus actividades de innovacion la mejora en la calidad de los productos (40%) y
el aumento de su capacidad productiva (37%). Sin embargo, una proporcion relativamente alta de estas
ultimas empresas sefialé que las innovaciones desarrolladas durante el periodo le permitié alcanzar re-
gulaciones o estdndares internacionales (25%), lo que se puede asociar a la importante participacion de
las mismas en los mercados externos.

También se constatan diferencias importantes cuando se analiza el impacto de las innovaciones
segun el origen del capital de la empresa. Mientras que las unidades con capital nacional destacaron
la incidencia positiva de las innovaciones sobre el mantenimiento de la participacion del mercado, las
empresas con participacion de capital extranjero, en cambio, jerarquizaron el impacto sobre los procesos
productivos, y el aprovechamiento de las capacidades de su personal.

Finalmente, si bien para las empresas de la mayoria de los sectores industriales, los principales
impactos de las actividades de innovacion fueron el mantenimiento de la participacion en el mercado
y la mejora de la calidad de los productos, algunos sectores jerarquizaron otros aspectos. Las empresas
del sector Madera, por ejemplo, otorgaron gran importancia al impacto sobre el medio ambiente de las
innovaciones introducidas, en el sector de Celulosa, Papel y Articulos de Papel, las empresas destacaron
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la reduccion del consumo de materias primas mientras que en el sector de Minerales no Metilicos y Metd-
licas Bdsicas, las innovaciones impactaron sobre el aprovechamiento de las capacidades de su personal
(46%).

3.3.- Factores que Obstaculizan la Innovacion

Durante el periodo 2004-2006 el principal obstaculo que percibieron los empresarios industriales uru-
guayos para el desarrollo de sus actividades de innovacion fue el reducido tamario del mercado, obs-
taculo al cual el 42% de las empresas industriales le asigné una importancia alta. Este resultado es
consistente con la pequefia dimension del mercado interno en el Uruguay, que provoca fuertes dese-
conomias de escala para el desarrollo de actividades de innovacién. A pesar de ello, interesa sefalar
que las empresas asignaron menor importancia a este obstaculo en el periodo analizado en relacién a
los trienios anteriores, lo que se corresponde con la fuerte recuperacion de la demanda, tanto interna
como externa.

El segundo y tercer obstaculo en orden de importancia sefialado por las empresas fueron el perio-
do de retorno de la inversion y el acceso al financiamiento, evaluados de alta importancia por el 31% y
27% de las unidades industriales, respectivamente. Este resultado concuerda con lo mencionado an-
teriormente en relacion al financiamiento de las actividades de innovacidn, que indican que para la
concrecidn de sus proyectos innovativos las empresas dependen preponderantemente de la disponibi-
lidad de recursos propios. Cabe sefialar que en el periodo considerado las empresas también asignaron
menor importancia a las dificultades asociadas al acceso al financiamiento en relacién a los trienios
anteriores.

Asimismo, interesa destacar que en el periodo 2004-2006 los obstaculos asociados a la inestabilidad
macroecondomica se ubicaron en quinto lugar, habiendo sido evaluados como de alta importancia por el
25% de las empresas. Este resultado, sin dudas, refleja una incidencia sensiblemente menor del contexto
macroecondémico como obstaculo a la innovacion respecto al trienio anterior, cuando habia sido eva-
luado de alta importancia por el 60% de las empresas industriales. Por el contrario, durante el periodo
analizado las empresas asignaron una importancia significativamente mayor a la escasez de personal
capacitado como obstaculo para la innovacion en relacion a periodos anteriores.

Por otra parte, se constatan diferencias en los obstaculos para el desarrollo de actividades de inno-
vacion segun la conducta innovativa de las empresas. Las empresas no innovativas, asignaron mayor im-
portancia a los obstaculos de orden financiero, en particular, las dificultades de acceso al financiamiento
(30%), el periodo de retorno de la inversion (33%) y los riesgos asociados a la innovacion (26%).

Por su parte, las unidades innovativas asignaron mayor importancia que las no innovativas al redu-
cido tamario del mercado, a la escasez de personal capacitado, a las falencias en las politicas piiblicas de
Ciencia y Tecnologia y al escaso desarrollo de las instituciones relacionadas con CyT (ver Grafico 10). En
particular, las empresas innovativas en sentido estricto asignaron una mayor importancia a dichos obs-
taculos.

Asimismo, se constatan diferencias entre empresas innovadoras tecnoldgicas, innovadoras organiza-
cionales y aquellas que desarrollan ambos tipos de innovacion en la jerarquizacion de los obstaculos para
la innovacién. En efecto, mientras que estas tltimas asignaron mayor importancia relativa a los obstacu-
los relacionados con la escasez del personal capacitado, en las innovadoras solo tecnoldgicas y en el caso
de las innovadoras sélo organizacionales le asignaron mayor importancia a las dificultades asociadas con
el periodo de retorno de la inversion.
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Grafico 10- Factores que Obstaculizan las Innovaciones
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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Por otra parte, se aprecian algunas diferencias en el grado de importancia que las empresas asig-
naron a cada uno de los obstaculos segun el estrato de tamafio al cual pertenecen. En términos genera-
les se constata que la valoracion de las dificultades enfrentadas para la innovacién aumenta conforme
disminuye el tamafio de la empresa y que las unidades mas grandes asignaron mayor relevancia a los
obstaculos institucionales que las pequefias empresas.

Cuando se analiza la importancia asignada a los diferentes factores que obstaculizan la innova-
cién segun el origen del capital de la empresa se advierte que las unidades con participacion de capital
extranjero ponderan mas los obstaculos relacionados a la escasez de personal capacitado que sus pares
nacionales.

Finalmente, aunque la gran mayoria de los sectores industriales coincidieron en sefialar como prin-
cipal obstaculo a la innovacién en el periodo 2004-2006, el reducido tamario del mercado, se detecta
algunas especificidades sectoriales. En efecto, el sector de Alimentos, Bebidas y Tabaco asigné mayor im-
portancia al periodo de retorno de la inversion como obstaculo para la innovacidn, el sector de Vestimenta
y Accesorios jerarquizé entre sus obstaculos las dificultades de acceso al financiamiento, mientras que el
sector de Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones hizo lo propio con la escasez del personal
capacitado.
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3.4.- Estrategia de Vinculacion con el Sistema de Innovacion

En esta seccion se presentan los resultados de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria
respecto a la estrategia de vinculacion con el sistema de innovacidon desarrollada por las empresas. Se
busca, de esta manera, obtener datos que reflejen la vocacion de las empresas por vincularse en el marco
de sus actividades de innovacion, asi como indicios que permitan caracterizar al SNI respecto de la soli-
dez o densidad de la trama de vinculaciones que presenta.

En primer lugar se presenta un analisis de las fuentes de informacién utilizadas por las empresas
para la Innovacion. Posteriormente se profundiza en la interaccion de éstas con el sistema de innovacion,
segun el tipo de agente y el objetivo de la vinculacion. Finalmente, se expone los resultados respecto a la
participacion de empresas en redes'® y acuerdos de cooperacion, instancias claves de la creacién y circu-
lacién del conocimiento, asi como de los procesos de aprendizaje e innovacion.

3.4.1.- Fuentes de Informacion para la Innovacién

Durante el periodo 2004-2006, al igual que en los trienios anteriores, las fuentes de informacién utiliza-
das con mayor frecuencia por las empresas industriales uruguayas para el desarrollo de sus actividades
de innovacion fueron los clientes y las fuentes internas a la empresa, a las cuales el 32% de las unidades
asignd una importancia alta.

Otras fuentes de informacion frecuentemente utilizadas por las empresas para el desarrollo de sus
actividades de innovacién fueron las que se encuentran al alcance del publico en general, tales como In-
ternet, o las ferias, conferenciasy exposiciones. Por el contrario, las fuentes provenientes de instituciones
educativas o de investigacion (universidades, centros de investigacion y desarrollo tanto publicos como
privados) fueron consideradas de importancia baja o irrelevante por la amplia mayoria de empresas in-
dustriales (83%) durante el periodo considerado.

Cuando se analizan las fuentes de informacién segiin conducta innovadora de la empresa, se cons-
tatan importantes diferencias entre unidades innovativas y no innovativas. Como se puede apreciar en
el Gréfico 11, durante el periodo 2004-2006 las principales fuentes de informacion para las unidades no
innovativas fueron el intercambio con clientes (31% de las empresas evaluo esta fuente de importancia
alta) y las fuentes internas a la empresa (25%), mientras que en el caso de las unidades innovativas las
fuentes internas a la empresa tuvieron una importancia ain mayor (50%) y en segundo lugar se ubicd
Internet (36%). Estos resultados se pueden asociar a las mayores capacidades en términos de recursos
humanos que tienen las empresas innovativas, que constituyen una fuente valiosa de informacién para
la innovacién ademas de permitir un mayor aprovechamiento de las Tecnologias de la Informacién y
Comunicaciones.

Asimismo, es posible constatar algunas diferencias entre distintos tipos de empresas innovativas en
cuanto a las fuentes de informacion utilizadas. En efecto, durante el periodo investigado el uso de fuentes
como las universidadesy centros de I+D o la contratacion de consultores y expertos fueron relativamente
mas importantes para las empresas innovativas en sentido estricto, lo cual se explica por el tipo de activi-
dades de innovacién desarrolladas por éstas. En cambio, en el caso de las empresas innovativas en sentido
amplio asumieron mayor relevancia algunas fuentes de caracter comercial, tales como la vinculacién con
proveedores 'y competidores.

13. Las Redes estan constituidas por vinculaciones verticales y/o horizontales entre diversos agentes. Las vinculaciones verticales integran
empresas o actividades de produccion a lo largo de la cadena de valor; las vinculaciones horizontales integran individuos, empresas y/o
entidades de todo tipo en funciones particulares de un negocio.
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Grafico 11- Fuentes de Informacion para las Actividades de Innovacion
segun Conducta Innovadora de la Empresa
Industria Manufacturera, aiio 2006
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A su vez, se constata que en el caso de las innovadoras tecno-organizacionales, Internet asumi6 ma-
yor importancia como fuente de informacion para las actividades de innovacién que en el caso de las
empresas que solo realizan innovaciones tecnoldgicas o sélo organizacionales.

También variaron las fuentes de informacion segtn el tamano de las empresas. Se observa que para
los estratos de mayor tamafio aumenta significativamente la importancia relativa de las fuentes internas a
la empresa, lo que sin dudas se relaciona con las mayores capacidades enddgenas con que cuenta este tipo
de unidades. Asimismo, se verifica una vinculacion directa entre el tamano de la empresa y la importan-
cia asignada a la contratacion de consultores y expertos y a la informacién proveniente de universidades y
centros de I+D para el desarrollo de actividades de innovacion.

Cuando se analizan las fuentes de informacidn segun origen del capital de la empresa se puede
apreciar que, en el caso de unidades con participacion de capital extranjero, independientemente de su
tamarfo, adquirié gran relevancia la informacién proveniente de la casa matriz'y de fuentes internas. Sin
embargo, para el caso de las diferentes unidades nacionales fueron relativamente mas importantes las
fuentes comerciales tales como el intercambio con clientes.

Asimismo, se observan algunas diferencias entre sectores en relacion a las fuentes de informacion
utilizadas para el desarrollo de actividades de innovacion. En particular, interesa sefialar que para los
sectores de Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones y el sector Mdquinas y Aparatos Electréni-
cos, Internet constituyo la principal fuente de informacién para la innovacion, superando a las fuentes
internas y al intercambio con clientes.
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3.4.2.- Agentes con los que se Vincula la Empresa

Durante el periodo 2004-2006 el 47% de las empresas industriales uruguayas se vinculd en el marco de
desarrollo de actividades de innovacién con algin agente del Sistema de Innovacién'. Dicho porcentaje
es un 25% inferior al registrado para el trienio 2001-2003, lo que se corresponde con la menor tasa de
innovacion durante el periodo analizado y refleja una baja interaccién y/o complementariedad con el
entorno para el intercambio de informacion, experiencias y/o capacidades.

Si se analiza la respuesta de las empresas segtn el tipo de agente con el cual se estableci6 la vincula-
cién durante el periodo, se puede constatar una importante participacion del propio sector privado. En
efecto, es posible observar una fuerte preferencia de las empresas por relacionarse con agentes con los
cuales sostienen vinculos comerciales, sean éstos proveedores o clientes (con dichos agentes mantuvieron
vinculacién el 27% y el 19% de las empresas, respectivamente). Esto se corresponde con los resultados
mencionados anteriormente sobre las principales fuentes de informacion para la innovacion.

En segundo lugar, el 20% de las empresas industriales se vinculd con consultores y expertos en el
marco del desarrollo de sus actividades de innovacién. Por debajo de estos porcentajes se destacan los
vinculos con los laboratorios y empresas relacionadas, con el 12% y 11% de los casos, respectivamente.
Fue significativamente menor, en cambio, el vinculo con el sistema educativo, y en particular con Insti-
tutos de Formacién Técnica, con las cuales se relaciono sélo el 6% de las empresas industriales uruguayas
durante el periodo.

Cuando se solicita una jerarquizacion de los diferentes tipos de agentes con que las empresas man-
tuvieron vinculaciones durante el periodo analizado a los efectos del desarrollo de sus actividades de
innovacion, se constata que los vinculos establecidos con proveedores y clientes, no sélo fueron los mas
frecuentes sino también los valorados como mas importantes a los efectos del desarrollo de actividades de
innovacion (ver Cuadro 6). Los proveedores y clientes con que se vinculd la industria fueron predominan-
temente nacionales y los vinculos establecidos tendieron a tener un caracter estable. Asimismo, en tercer
orden de importancia, las empresas jerarquizaron las vinculaciones con consultores y expertos, siendo
éstos predominantemente nacionales y estableciéndose en un tipo de vinculaciéon de caracter puntual.

Cuadro 6 - Jerarquizacion de la Vinculacién segin Agente

Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

Agentes del Sistema de Innovacion Jerarquia 1 Jerarquia 2 Jerarquia 3
Universidades 5% 6% 5%
Centros Tecnoldgicos 6% 3% 9%
Institutos de Formacién Técnica 2% 3% 6%
Laboratorios 9% 8% 13%
Unidades de Vinculacién Tecnoldgica 2% 0,3% 0,4%
Entidades de Intermediacion Financiera 10% 6% 2%
Proveedores 27% 31% 11%
Clientes 15% 18% 13%
Empresas Relacionadas 6% 4% 15%
Otras empresas 2% 2% 3%
Consultores y Expertos 9% 17% 21%
Agencias de CyT 2% 0,6% 2%
Casa Matriz 5% 0,6% 0,4%
TOTAL 100% 100% 100%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT- INE.

14. Por vinculacién se entiende cualquier tipo de relacién, ya sea formal o no formal, mantenida con los agentes o instituciones del sistema
de innovacion; sin que sea necesario que haya implicado una retribuciéon monetaria de alguna de las partes.
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Como era de esperarse, el grado de vinculacidén de las empresas industriales con el SNI presenta
fuertes variaciones seguin la conducta innovadora de las mismas: mientras que un 86% de las empresas
innovadoras indic haberse vinculado con algin agente del SNI durante el periodo 2004-2006, en el caso
de las empresas no innovadoras este porcentaje se reduce a 36%.

Como se puede apreciar en el Grafico 12, las diferencias en la estrategia de vinculacion entre empre-
sas innovativas y no innovativas se profundizan cuando se analiza el tipo de agente con el cual se produce
la vinculacién. Durante el periodo investigado las empresas innovativas tuvieron una mayor vinculaciéon
con todos y cada uno de los agentes sobre los que se indagd. En particular, las diferencias mas grandes
entre uno u otro tipo de empresa se verifican en el caso de los vinculos con institutos de formacion técni-
ca, universidades 'y programas de CyT.

Grafico 12- Vinculacion con el Sistema de Innovacién
segun Conducta Innovadora de la Empresa
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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DICyT- INE.

También entre empresas innovativas en sentido estricto y en sentido amplio se constatan algunas
variaciones en el grado de vinculacién mantenida con los diferentes agentes del SNI. En particular, las
innovativas en sentido estricto establecieron vinculos con todos los agentes propuestos en mayor propor-
cién que las innovativas en sentido amplio. Sin embargo, no se observan diferencias importantes respecto
al tipo de agente con los cuales se establece la vinculacion: predominan los vinculos comerciales asi
como también con consultores y expertos.

En lo que refiere a las empresas innovadoras tecno-organizacionales, en el periodo analizado, tuvie-
ron una mayor propension a vincularse con cada uno de los agentes del SNI que las innovadoras exclusi-
vamente tecnoldgicas u organizacionales, y presentaron una mayor diversificacion de los tipos de agentes
con los cuales se vincularon.
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Asimismo, se constatan importantes diferencias en la propension a relacionarse con el SNI segtin
el tamafo de las empresas, verificindose una correlacion positiva entre ambas variables. En efecto,
mientras que s6lo el 39% de las empresas pequerias establecieron vinculos con agentes del Sistema du-
rante el periodo considerado, en el estrato de empresas medianas este porcentaje aumenta a 59% y a
71% en el caso de las empresas grandes. También, se observan diferencias importantes respecto al tipo
de agente con los cuales se establece la vinculacidn, verificindose en el caso de las empresas grandes
una mayor diversificacion respecto a su vinculaciéon con los diferentes agentes del SNI. Estas ultimas
presentan una tendencia sensiblemente mayor a vincularse con el sistema educativo (instituciones de
formacidn técnica y/o universidades), centros tecnoldgicos, laboratorios y entidades de intermediacion
financiera.

Por su parte, si se considera el origen del capital también es posible comprobar notables diferencias
en cuanto a la propension a vincularse con el SNI. Las empresas con participacion de capital extranjero
tienen una mayor propensién a vincularse con diferentes agentes del SNI que las unidades con capital
nacional, independientemente de su tamafio. Como era de esperar, en el caso de las empresas con par-
ticipacion de capital extranjero asume una particular relevancia la vinculacién con la casa matriz y la
contratacion de consultores y expertos, en cambio, en el caso de las unidades nacionales el vinculo mas
intenso fue con los proveedores y clientes.

Finalmente, los sectores que tuvieron mayor vinculacién con el SNI durante el periodo investigado
tueron Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones (81%) y Productos Quimicos (71%). Se recuerda
que estos sectores fueron los mas innovadores durante el periodo analizado, lo cual refuerza la asocia-
cion ya sefalada entre propension a innovar y grado de vinculacién con el SNI. En sentido contrario,
los sectores de Vestimenta y Accesorios (17%) y Mdquinas y Aparatos Electronicos (22%), presentaron la
menor propension a vincularse con el SNI.

3.4.3.- Objetivos de la Vinculacién con el Sistema de Innovacion

Con respecto al objetivo de la vinculacion segtn la conducta innovadora de la empresa, la encuesta per-
mite constatar que la mayor capacidad de articulacion e interaccion de las empresas innovativas no sélo
se expresa en vinculos mas intensos con los diferentes agentes del SNI, sino también en la realizacion
de actividades mas complejas, como es el caso de la demanda de asistencia técnica e I+D (ver Grafico
13). Este resultado es consistente con lo anteriormente sefialado sobre la importancia otorgada por las
empresas innovadoras a los vinculos con consultores y expertos, centros tecnoldgicos e instituciones de base
académica.

No se constatan variaciones significativas en el objetivo de la vinculacién mantenida con los diferen-
tes agentes del SNI entre empresas innovativas en sentido estricto y en sentido amplio. En efecto, ambos
tipos de empresas innovativas se vincularon principalmente con el objetivo de solicitud de informacion,
seguido por asistencia técnica y capacitacion.

Cuando se analiza los objetivos de las vinculaciones con el SNI segun el tamafio de la empresa, se
constata que la vinculacidn con el fin de capacitar los recursos humanos adquiere mayor importancia
conforme aumenta la dimension de la empresa

Por otra parte, las empresas con participacion de capital extranjero independientemente de su tama-
o presentaron una mayor variedad de propdsitos en su vinculacion con el SNI que sus pares nacionales.
Las mayores diferencias se advierten en las vinculaciones orientadas al desarrollo de actividades de ma-
yor complejidad, tales como la I+D.
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Grafico 13- Vinculacion con el Sistema de Innovacién
seguin Conducta Innovadora y Objetivo
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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2006), DICyT- INE.

Finalmente, el estudio de los objetivos de la vinculacién segtin sector de actividad se puede consta-
tar que la solicitud de informacion fue sefialada en todos los casos como principal mévil para vincularse
con el SNI. Sin embargo, no todos los sectores asignaron la misma prioridad a los restantes objetivos;
por ejemplo, mientras que la mayoria de los sectores sefial6 en segundo lugar la busqueda de asistencia
técnica y la solicitud de financiamiento, los sectores de Edicion, Impresion y produccion de Grabaciones
y Productos Quimicos se caracterizaron por realizar una mayor demanda en I+D y capacitacion, lo cual
concuerda con el perfil mas innovador de los mismos.

3.4.4.- Participacion en Redes y Acuerdos de Cooperacién

A continuacidn se profundiza el analisis de los vinculos de las empresas con el SNI a través del estudio
de la participacion de la empresa en redes y en acuerdos de cooperacién con otros agentes.

Solo un 5% de empresas manufactureras uruguayas manifesté haber participado en alguna red du-
rante el periodo 2004-2006. Cuando se realiza el analisis segiin conducta innovadora de la empresa, se
constata que mientras el 10% de las empresas innovativas participé en redes durante dicho periodo, este
porcentaje se reduce al 3% en el caso de las unidades no innovativas. Estos resultados son consistentes
con el reducido porcentaje de empresas que se vincula con el SNI y reafirman la idea de que las empresas
industriales uruguayas no tienden a desarrollar estrategias asociativas para lograr incrementos de com-
petitividad y/o rentabilidad.

Cuando se analiza la nacionalidad de los agentes que integran las redes en que participan las em-
presas, se constata una estrategia de vinculacion predominantemente nacional. En efecto, el 84% de las
empresas sefialaron que la principal red a la que pertenecen tiene mayoria de agentes nacionales.
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Los objetivos principales para la participacion en redes por parte de las empresas industriales uru-
guayas durante el periodo 2004-2006 han sido el intercambio de conocimientos empresariales y el inter-
cambio de conocimientos tecnoldogicos, independientemente de la conducta innovadora de las empresas.
Interesa senalar que entre las unidades que participan en redes locales predomina la adquisicion de co-
nocimientos empresariales, en tanto en las redes con el exterior adquiere mayor relevancia el intercambio
de conocimientos tecnoldgicos.

Por otra parte, durante el periodo 2004-2006 un 3% de las empresas industriales uruguayas han es-
tablecido acuerdos de cooperacién con otras empresas y/o instituciones. Entre las empresas innovativas,
un 6% realiz este tipo de acuerdos, porcentaje que se reduce a 2%, en el caso de las no innovativas. Lo
anterior indica que la cooperacion entre agentes del SNI es baja en general, pero altamente sensible a la
conducta innovadora de las empresas.

Los objetivos de los acuerdos de cooperacion también presentan diferencias seguin la conducta in-
novadora de las empresas. Mientras que las unidades no innovativas destacan que los motivos principales
de los acuerdos establecidos fueron la comercializacién y la compra de insumos, las empresas innovativas
sefalan el desarrollo de una tecnologia en conjunto y la comercializacién como objetivos predominantes
para el establecimiento de los mismos (ver Grafico 14).

Grafico 14- Acuerdos de Cooperacion
segun Conducta Innovadora de la Empresa y Objetivo del Acuerdo
Industria Manufacturera, periodo 2004-2006
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-
2006), DICyT- INE.

La propension a participar en redes y establecer acuerdos de cooperacion con otros agentes se co-
rrelaciona positivamente con el tamafo de las empresas. En efecto, mientras que durante el periodo in-
vestigado solo el 4% de las empresas pequerias participd en redes, estos porcentajes ascienden a 6% y 10%
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en el caso de las unidades medianas y grandes, respectivamente. Por su parte, el porcentaje de empresas
que establecieron acuerdos de cooperacién con otros agentes durante el periodo fue de 2% en el caso de
las empresas pequefias, 4% en el caso de las medianasy 9% en el de las grandes.

Por otro lado, se constata que las unidades medianasy grandes con participacion de capital extranjero
establecen acuerdos de cooperacion y participan en redes en mayor proporcién que sus pares nacionales,
relacion que se revierte cuando se analiza el caso de las empresas pequerias.

Cuando se realiza el analisis segiin sector de actividad se puede constatar que los sectores que tu-
vieron mayor participacion en redes durante el periodo investigado fueron Productos Quimicos (13%)
y Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones (11%). Se recuerda que estos sectores fueron los
mas innovadores de la industria uruguaya durante el periodo analizado y los que mayores vinculos
mostraron tener con el SNI. Por otra parte, los sectores que establecieron mayor cantidad de acuerdos
de cooperacién durante el periodo fueron en el sector de Productos Quimicos (16%) y Maquinarias y
Equipamientos (8%).

En sintesis, durante el periodo analizado el 47% de las empresas industriales uruguayas manifest6
haberse relacionado con algun agente del SNI en el marco de sus actividades de innovacién. Esta vincu-
lacién se realizé principalmente con los agentes con los cuales sostienen vinculos comerciales, lo cual se
corresponde con la estrategia de busqueda de informacién para la innovacién. Asimismo, se destacan
los vinculos con consultores y expertos y con empresas relacionadas. Por el contrario, sélo un 6% del total
de empresas se vincul6 con otros agentes del SNI con el objetivo de desarrollar actividades de I+D. Este
resultado concuerda con la baja tendencia presentada por las empresas industriales uruguayas para re-
lacionarse con entidades académicas y/o de vinculacion tecnologica, asi como con el reducido nimero
de empresas que desarroll6 I+D durante el periodo investigado. Aun mas reducida es la participacion
en redes y en acuerdos de cooperacidn con otros agentes por parte de las empresas industriales. No obs-
tante, es posible identificar un conjunto de empresas de perfil innovador que tienen una participacion
muy activa en el intercambio de conocimientos empresariales y tecnologicos asi como también en el
desarrollo de tecnologias en conjunto.
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4.- Sintesis

El analisis de los resultados de la “III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006)”
y su comparacion con los provenientes de ejercicios de medicion anteriores®, permite identificar conti-
nuidades y cambios en la conducta innovadora de las empresas industriales uruguayas.

Por un lado, los resultados indican que se mantienen las principales caracteristicas estructurales del
proceso de innovacion en la industria uruguaya. Entre ellas se destacan:

 La concentracion de esfuerzos de innovacion en actividades exdgenas en relacion al desarrollo de ca-
pacidades innovativas enddgenas (en 2006 mas del 80% de la inversién en actividades de innovacién
se destind a la adquisicion de bienes de capital) y, especificamente, el muy bajo porcentaje de empre-
sas que realizan [+D (s6lo un 7% de las empresas realizé o contrato este tipo de actividades durante
el periodo analizado).

 La baja proporcion de empresas industriales que cuentan con profesionales dedicados al desarrollo
de actividades de innovacion - en particular de [+D - y el alto grado de informalidad con que se desa-
rrollan estas actividades en la empresa (en 2006 solo 4% de las empresas contaban con profesionales
dedicados a I+D y en mas de la mitad de los casos estas actividades se desarrollaron de manera simul-
tanea a otras, en departamentos no especificamente creados para tal fin).

o Las empresas dependen criticamente del autofinanciamiento para el desarrollo de actividades de in-
novacion (durante el periodo analizado el 86% de los recursos para el financiamiento de dichas acti-
vidades provino de la reinversion de utilidades o del aporte de socios).

« La baja propension a innovar de las empresas industriales uruguayas (sélo 26% de las empresas in-
trodujo innovaciones entre 2004-2006). Los sectores que mas innovan (Edicion, Impresion y Repro-
duccion de Grabaciones; Productos Quimicos; Mdquinas y Equipamiento) tienen escaso peso en la
estructura industrial del pais.

« Existe una fuerte correlacion positiva entre la propension innovadora y el tamafio de la empresa
(mientras que solo el 17% de las empresas pequefas introdujo innovaciones durante el periodo, estos
porcentajes ascienden a 44% y 68% en el caso de las empresas medianas y grandes, respectivamen-
te).

» Las innovaciones mas frecuentemente desarrolladas por las empresas industriales son de tipo tecno-
légico, y en particular de procesos (durante el periodo el 73% de las empresas que introdujo innova-
ciones, lo hizo en procesos).

« Un porcentaje muy marginal de las empresas industriales innova para el mercado internacional (en-
tre 2004 y 2006 solo el 3% de las empresas introdujo innovaciones a nivel internacional, 10% efectud
innovaciones para el mercado local y 13% innové sélo a nivel de la propia empresa).

« Uno de los principales obstaculos al desarrollo de actividades de innovacidn para las empresas in-
dustriales es el reducido tamafio del mercado, independientemente de la conducta innovadora de la
empresa (el 42% de las unidades asign6 una importancia alta a este factor durante el periodo anali-
zado).

15. Iy II Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (DICyT-INE).
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 La escasa vinculacion de las empresas industriales con otros agentes en el marco de sus actividades
de innovacidn, vinculacién que es menor ain con instituciones de base académica (entre 2004 y 2006
s6lo el 47% de las empresas manifesté haberse vinculado con algin agente del sistema de innovacién,

proporcién que disminuye a 7% cuando especificamente se consulta sobre la vinculacién con univer-
sidades).

Las caracteristicas del proceso de innovacion senialadas en los parrafos anteriores encuentran una
posible explicacion en las tendencias de especializacién productiva y comercial histéricamente preva-
lecientes en la industria uruguaya. En términos generales, éstas privilegiaron la bsqueda de ventajas
competitivas en la produccion de bienes estandares caracterizados por un bajo ritmo de cambio tecno-
légico, soslayando la construccion de capacidades que permitan competir en los mercados de bienes
diferenciados, los cuales requieren esfuerzos innovativos intensos, continuos y equilibrados.

Por otro lado, desde una perspectiva dinamica el analisis de la “III Encuesta de Actividades de In-
novacion en la Industria” también permite constatar algunas variaciones importantes respecto de los
trienios anteriores, entre las que se destacan:

 La significativa caida en el porcentaje de empresas innovativas (22%), lo cual se puede vincular al
crecimiento del parque industrial en un contexto de fuerte crecimiento econémico y las variaciones
inversas en la tasa de innovacion que esto genera, en particular teniendo en cuenta la escasa trayecto-
ria de las nuevas empresas que ingresaron al mercado. A pesar de la menor proporciéon de empresas
innovativas, la inversién en actividades de innovacion alcanzo en el afio 2006 los 221 millones de
US$S, un 20% mas que en 2003, lo cual se explica principalmente por la mayor inversion en bienes de
capital.

« Elsurgimiento de nuevos sectores de actividad fuertemente innovadores, como es el caso de Edicion,
Impresion y Reproducciéon de Grabaciones, con un 60% de unidades innovadoras durante el periodo.
Este sector presenta un perfil diferente al de otros sectores industriales que tradicionalmente pre-
sentan buen desempefio innovador, tanto por el tipo de empresas que innovan como por el tipo de
innovacién que desarrollan.

« Cambios en las fuentes utilizadas para el financiamiento de las actividades de innovacién con un
importante aumento de la reinversion de utilidades, que aporté el 77% de los fondos para tal fin y
sustituyo parcialmente el aporte de los socios.

« La significativa disminucion de las innovaciones organizacionales, que cayeron un 40% respecto al
trienio anterior. Las innovaciones organizacionales se caracterizan por ser el tipo de innovaciéon mas
sensible al dinamismo de la presion competitiva, puesto que su introduccion generalmente esta aso-
ciada a la necesidad de utilizar de manera mas eficiente todos los recursos y capacidades existentes en
las empresas como mecanismo para mejorar su competitividad.

o La fuerte disminucién de la importancia asignada a la inestabilidad macroeconémica y a las dificul-
tades de acceso al financiamiento como obstaculos a la innovacién. En particular la inestabilidad
macroecondmica pasé de ocupar el primer lugar entre los obstaculos para innovar durante el periodo
2001-2003, al quinto lugar en el periodo 2004-2006. En cambio, aument6 sensiblemente la importan-
cia asignada a la escasez de personal capacitado en relacidn a los trienios anteriores.

En sintesis, las principales variaciones en el proceso de innovacion en la industria uruguaya aportan
fuertes indicios de la incidencia del contexto macroecondmico en las estrategias de innovacion de las
empresas. Durante el periodo 2004-2006 el contexto macroecondémico favorable redujo la presion com-
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petitiva sobre las empresas y habria estimulado a muchas de éstas a reorientar sus estrategias hacia la
busqueda de ventajas competitivas no basadas en la innovacidn, a la vez de permitir el surgimiento y so-
brevivencia de nuevas unidades sin requerir de importantes esfuerzos de innovacién. Para profundizar
en el analisis de esta hipotesis, que tiene fuertes implicancias en materia de disefio de politicas publicas
de fomento a la innovacién, seria necesaria la utilizacién de metodologias complementarias, como los
estudios de panel.



ANEXOS 47

Anexos
i- Descripcion de los Sectores de Actividad .........cccouvecciriniccirininceicccc e 49
ii- Resultados Tabulados ........ccouicueiriiciiiriiciiicc et 51

11i- CUESTIONATIOS ULIHZAAOS «veeeeeeeeeeeeeeeee ettt et et e et eeeteste et eeaeeesesnesseestesseesseessesntessesnsesstesneesneen 75






ANEXO i- DESCRIPCION DE LOS SECTORES DE ACTIVIDAD 49

Anexo i- Descripcion de los Sectores de Actividad

Sectores Cédigo C.LLU. (¥) Denominacion C.L1.U.
Alimentos, Bebidas y Tabaco 15 Fabricacion de productos alimenticios y bebidas
16 Fabricacion de productos de tabaco
Productos Textiles 17 Fabricacion de productos textiles
Vestimenta y Accesorios 18 Fabricacion de prendas de vestir y tefiido de pieles
Productos de Cueroy 19 Curtiembres y talleres de acabado; Fabricacion de productos de cuero
Calzados excepto prendas de vestir; Fabricacién de calzado de cuero
Madera 20 Produccién de madera y productos de madera excepto muebles; Fabricacion
de productos de cafia, mimbre, corcho y materiales trenzables
Celulosa, Papel y Articulos de 21 Fabricacion de papel y de productos de papel
Papel
Edicién, Impresion y 22 Actividades de encuadernacion, impresion, edicion y reproduccion de
Reproduccién de Grabaciones grabaciones
Productos derivados del 23 Fabricacion de productos diversos derivados del petréleo y del carbén
Petréleo y el Carbon
Productos Quimicos 24 Fabricacion de sustancias y de productos quimicos
Productos de Caucho y de 25 Fabricacion de productos de caucho y plastico
Plastico
Minerales no Metélicos y 26 Fabricacién de otros productos minerales no metalicos
Metélicas Basicas 27 Industrias metalicas basicas
Productos de Metal 28 Fabricacidn de productos metalicos, maquinarias y equipos
Maquinas y Equipamientos 29 Construccién de maquinaria exceptuando la maquinaria eléctrica
30 Fabricacion de maquinaria de oficina, contabilidad e informatica
Méquinas y Aparatos 31 Fabricacion de maquinaria y aparatos eléctricos n.c.p.
Electrénicos 32 Fabricacion de equipo y aparatos de radio, television y comunicacion
Instrumentos Médicos, 33 Fabricacién de instrumentos médicos, 6pticos y de precision.
Opticos y de Precision Fabricacion de relojes
Materiales de Transporte 34 Fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremolques
35 Fabricacion de otros tipos de equipo de transporte
Otras Industrias 36 Fabricacion de muebles; industrias manufactureras n.c.p.
Transformadoras

Nota: (*) Clasificacion Internacional Industrial Uniforme Revision 3.
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Tabla 1- Actividades de Innovacién. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(Indique si la empresa ha desarrollado en el periodo 2004-2006 alguna de las siguientes actividades en procura de lograr innovaciones de

Distribucion Porcentual seguin Tipo de Empresa

Adquisicion de

I+D Interna 1+D Externa Bienes de Capital
TOTAL 6,2% 1,9% 15,9%
TAMANO
Pequena 1,9% 1,0% 7,4%
Mediana 11,4% 3,0% 28,0%
Grande 29,8% 6,5% 50,3%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequefia Nacional 1,9% 1,1% 5,8%
Extranjera o Mixta 0,0% 0,0% 51,9%
Mediana Nacional 11,0% 2,6% 27,8%
Extranjera o Mixta 19,1% 9,6% 31,4%
Nacional 23,9% 3,7% 45,9%
Grande Extranjera o Mixta 45,6% 14,0% 62,0%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 3,1% 2,5% 14,3%
17 Productos Textiles 4,5% 0,0% 11,2%
18 Vestimenta y Accesorios 1,7% 0,4% 2,6%
19 Productos de Cuero y Calzado 51% 3,1% 26,0%
20 Madera 1,4% 0,7% 20,2%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 5,5% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 0,4% 0,0% 23,6%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 100,0%
24 Productos Quimicos 32,9% 7,4% 23,1%
25 Productos de Caucho y de Plastico 2,9% 0,6% 19,5%
26-27 Minerales no Metalicos y Metélicas Basicas 4,1% 0,7% 24,5%
28 Productos de Metal 3,4% 1,9% 6,3%
29-30 Maquinas y Equipamientos 26,6% 0,8% 42,2%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 14,3% 7,3% 9,7%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 6,8% 1,7% 8,5%
34-35 Materiales de Transporte 15,0% 0,0% 7,9%
36 Otras Industrias Transformadoras 8,2% 0,9% 14,6%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c.
Innovativa 22,3% 6,8% 57,0%
Innovativa en Sentido Estricto 88,1% 26,9% 62,6%
Innovativa en Sentido Amplio 0,0% 0,0% 55,1%
Innovadora sélo Tecnoldégica 19,2% 3,6% 71,3%
Innovadora sélo Organizacional 0,7% 0,0% 21,5%
Innovadora Tecno-Organizacional 37.3% 14,2% 49,4%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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producto, de proceso, de organizacién o de comercializacion)

%
Adquisicién Adquisicion de Transfer.’de Disefo . Capacitacion Alguna
de Hardware Software Tecnologlfla\ y Industrial Gestion de RRHH. Act|V|daq’de
Software Consultorias Innovacion
12,3% 9,4% 3,8% 5,9% 4,1% 13,6% 27,8%
7,3% 53% 1,9% 1,8% 0,6% 5,8% 17,2%
18,7% 14,0% 5,8% 12,0% 9,3% 25,0% 43,6%
36,6% 33,8% 16,6% 21,5% 16,8% 43,7% 68,4%
7,5% 5,5% 1,9% 1,9% 0,6% 5,0% 15,8%
2,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 27,8% 54,4%
18,2% 12,9% 5,7% 12,1% 8,7% 23,8% 42,5%
28,9% 34,1% 7,6% 9,6% 20,1% 46,5% 63,7%
36,8% 30,8% 15,3% 17,4% 16,4% 41,4% 64,1%
35,9% 41,9% 20,0% 32,5% 17,9% 49,7% 79,9%
11,4% 4,2% 1,7% 3,8% 1,3% 9,3% 21,4%
5,7% 5,7% 2,5% 2,5% 1,9% 7,6% 14,4%
2,6% 2,6% 0,9% 1,3% 0,4% 3,4% 7,3%
7,2% 3,1% 4,1% 10,4% 8,2% 9,2% 29,1%
7,9% 13,7% 1,4% 2,1% 0,7% 6,5% 27,3%
5,5% 5,5% 0,0% 2,8% 2,8% 5,5% 8,3%
42,3% 42,7% 10,5% 15,9% 11,2% 26,9% 60,5%
0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0% 100,0% 100,0%
16,2% 15,2% 11,1% 9,8% 18,0% 40,5% 48,1%
4,9% 7,0% 1,7% 12,5% 2,9% 18,6% 39,0%
9,2% 7,3% 10,3% 3,2% 6,1% 10,2% 35,1%
4,8% 4,3% 9,9% 4,3% 2,8% 7,2% 17.1%
19,4% 2,3% 0,0% 9,5% 3,8% 20,9% 44,5%
7,3% 7,3% 4,8% 9,7% 12,1% 12,1% 19,2%
23,7% 20,3% 1,7% 3,4% 3,4% 27,1% 28,8%
12,2% 5,4% 1,3% 4,1% 1,6% 6,6% 30,0%
3,6% 24,8% 0,0% 7,3% 5,5% 25,7% 33,9%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
44,2% 33,9% 13,8% 21,2% 14,6% 48,7% 100,0%
54,7% 32,0% 22,1% 27,6% 27,5% 77.1% 100,0%
40,7% 34,6% 11,0% 19,0% 10,2% 39,1% 100,0%
42,3% 29,5% 53% 26,6% 2,7% 37,0% 98,3%
20,8% 30,3% 22,4% 1,3% 6,6% 51,9% 93,1%

60,8% 41,4% 21,7% 25,0% 34,4% 65,2% 100,0%
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Tabla 2- Tipo de Capacitacién. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(En caso que la empresa haya realizado actividades de capacitacion durante el periodo 2004-2006, indique el nimero de personas que

Distribucion Porcentual seguin Tipo de Empresa

CAPACITACION TECNOLOGICA
En innovacion y En desarrollo, mejora En habilidades
mejora de procesos |y disefo de productos gerenciales
TOTAL 3,4% 2,5% 1,4%
TAMANO
Pequena 0,4% 0,2% 0,3%
Mediana 3,7% 1,4% 0,9%
Grande 4,6% 4,5% 2,4%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequeiia Nacional 0,3% 0,2% 0,3%
Extranjera o Mixta 5,9% 0,0% 0,0%
Mediana Nacional 3,4% 1,4% 0,7%
Extranjera o Mixta 7,3% 0,7% 3,5%
Grande Nacional 4,9% 5,7% 2,4%
Extranjera o Mixta 3,9% 1,9% 2,4%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 2,2% 0,8% 0,5%
17 Productos Textiles 5,6% 1,9% 1,4%
18 Vestimenta y Accesorios 0,2% 0,1% 0,2%
19 Productos de Cuero y Calzado 2,8% 1,7% 1,0%
20 Madera 6,9% 0,2% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,1% 0,0% 0,1%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 1,9% 1,4% 3,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbdn 22,2% 91,6% 32,2%
24 Productos Quimicos 8,5% 3,2% 4,1%
25 Productos de Caucho y de Plastico 2,7% 2,2% 0,8%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 4,7% 1,7% 1,3%
28 Productos de Metal 4,4% 0,7% 0,3%
29-30 Maquinas y Equipamientos 7,8% 5,7% 0,9%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 1,1% 0,8% 0,3%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 3,1% 2,2% 0,1%
34-35 Materiales de Transporte 2,0% 0,4% 0,1%
36 Otras Industrias Transformadoras 1,5% 0,1% 0,5%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c.
Innovativa 6,6% 4,8% 2,7%
Innovativa en Sentido Estricto 8,9% 3,5% 2,1%
Innovativa en Sentido Amplio 4,8% 5.8% 3,2%
Innovadora sélo Tecnolégica 4,8% 0,9% 1,0%
Innovadora sélo Organizacional 2,2% 0,8% 1,5%
Innovadora Tecno-Organizacional 8,8% 8,7% 4,3%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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accedieron a la misma segun tipo de capacitacién)

%
CAPACITACION EN GESTION
TOTAL
En habilidades En tecnologias En seguridad En control de CAPACITACION
administrativas de la informacién laboral de calidad
2,4% 2,3% 7,4% 4,9% 13,2%
0,4% 0,3% 0,6% 0,4% 2,2%
1,5% 0,6% 2,8% 2,1% 9,2%
4,0% 4,5% 14,3% 9,1% 21,5%
0,4% 0,3% 0,3% 0,4% 1,7%
0,4% 0,0% 11,9% 0,1% 18,4%
1,3% 0,5% 2,1% 1,9% 8,0%
5,0% 1,6% 11,5% 4,2% 24,8%
4,2% 5,8% 11,1% 6,4% 18,3%
3,7% 1,6% 21,8% 15,7% 29,1%
1,3% 0,6% 5,2% 5,5% 10,6%
2,8% 0,8% 7,6% 2,3% 14,3%
0,2% 0,0% 0,0% 0,1% 0,5%
1,8% 1,0% 29,8% 26,0% 33,5%
1,8% 0,0% 7,6% 0,2% 8,0%
0,1% 0,1% 0,0% 0,1% 0,4%
3,6% 1,1% 0,8% 0,6% 8,2%
46,9% 100,0% 100,0% 23,7% 100,0%
4,4% 3,2% 12,4% 7,2% 27,5%
1,2% 0,5% 3,3% 0,3% 9,6%
4,6% 0,9% 12,2% 1,0% 19,1%
0,3% 0,5% 2,7% 3,1% 6,9%
0,7% 2,8% 1,0% 3,1% 16,6%
1,0% 2,1% 0,5% 1,2% 5,6%
0,9% 0,2% 1,1% 1,1% 8,0%
0,3% 0,4% 0,0% 0,6% 3,4%
1,5% 0,0% 0,1% 0,6% 4,3%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
4,6% 4,4% 14,3% 9,3% 25,3%
4,1% 2,2% 19,2% 15,9% 34,3%
5,0% 6,0% 10,6% 4,4% 18,7%
2,0% 0,8% 2,7% 1,7% 11,4%
3,0% 0,7% 7,9% 3,8% 17,4%
7,0% 7,8% 24,4% 16,1% 37,5%
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Tabla 3- Inversion en Actividades de Innovacion. Industria Manufacturera, ano 2006

(Estime la inversidn total en cada una de las siguientes actividades de innovacién durante el ano 2006)

Inversion en Actividades de Innovacion segun Tipo de Empresa

I+D g Adqulsiclon o isicion
Interna Externa de Bler.\es de Hardware
de Capital
TOTAL 8.531 2.855 179.616 5.922
TAMANO
Pequefia 244 1.568 3.301 771
Mediana 2.450 348 19.491 1.818
Grande 5.837 939 156.824 3.333
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequefia Nacional 244 1.568 1.469 728
Extranjera o Mixta 0 0 1.832 43
Mediana Nacional 2.359 259 16.851 1.219
Extranjera o Mixta 920 920 2.639 598
Grande Nacional 3.284 224 118.883 2.306
Extranjera o Mixta 2.553 715 37.941 1.027
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 2.627 1.830 61.891 1.780
17 Productos Textiles 59 0 6.616 50
18 Vestimenta y Accesorios 478 2 789 23
19 Productos de Cuero y Calzado 204 307 25.106 838
20 Madera 366 199 9.675 244
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 49 0 0 28
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 22 0 3.085 1.068
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbdon 0 0 41.079 0
24 Productos Quimicos 2.807 357 14.208 1.006
25 Productos de Caucho y de Plastico 111 15 2.503 920
26-27 Minerales no Metélicos y Metélicas Bésicas 128 0 5.615 459
28 Productos de Metal 46 16 2733 39
29-30 Maquinas y Equipamientos 326 83 1.183 69
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 238 41 604 32
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precision 212 1 99 74
34-35 Materiales de Transporte 375 0 2403 106
36 Otras Industrias Transformadoras 481 4 2.026 16
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 8.531 2.855 179.616 5.922
Innovativa en Sentido Estricto 8.531 2.855 76.129 3.103
Innovativa en Sentido Amplio 0 0 103.486 2.819
Innovadora sélo Tecnolégica 4.044 299 29314 1.210
Innovadora sélo Organizacional 2 0 636 370
Innovadora Tecno-Organizacional 4.441 2.552 146.905 4315

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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miles de USS

Transfer. de

Inversion Total

%

Inversion en Al/

%

Inversion en I+D/

HCGMBE T Tecnologia 'y Diseﬁ<? Gestion Sanesitacien en Actividades Ingresos por Ingresos por
SERolias Consultorias Industrial de RR.HH. de Innovacién Ventas Ventas
4.739 3.902 11.739 1.267 2.553 221.124 2,2% 0,12%
214 102 114 62 131 6.507 0,9% 0,26%
1.047 730 1.497 601 812 28.793 1,2% 0,12%
3479 3.069 10.129 604 1.611 185.824 2,7% 0,10%
214 102 114 46 107 4.592 0,8% 0,33%
0 0 0 17 24 1.915 1,5% 0,00%
601 650 1.295 512 624 24.372 1,4% 0,15%
445 80 202 89 188 4.421 0,7% 0,03%
2.000 2.295 9.011 298 791 139.093 2,8% 0,07%
1.478 774 1.118 306 819 46.731 2,5% 0,17%
1.099 2.103 1.079 166 641 73.218 1,7% 0,10%
75 129 94 5 42 7.071 2,1% 0,02%
167 1 24 12 10 1.506 1,2% 0,39%
933 400 203 63 263 28.317 6,9% 0,12%
78 135 438 20 87 11.243 5,2% 0,26%
64 0 18 4 8 171 0,1% 0,03%
579 454 152 191 122 5.673 2,5% 0,01%
0 0 8.299 0 48 49.425 2,7% 0,00%
1.005 265 558 409 497 21.112 2,6% 0,40%
76 24 142 32 125 3.118 1,1% 0,04%
473 112 367 161 255 7.570 2,1% 0,03%
35 222 57 19 142 3.308 1,4% 0,03%
9 0 24 58 186 1.938 1,2% 0,25%
21 34 37 56 20 1.083 1,6% 0,41%
31 14 23 16 31 501 1,1% 0,46%
26 8 161 14 56 3.149 1,3% 0,16%
67 0 64 42 20 2.721 4,1% 0,74%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
4.739 3.902 11.739 1.267 2.553 221.124 2,9% 0,15%
2.607 1.614 1.629 723 1.333 98.523 3,4% 0,39%
2.132 2.288 10.111 544 1.220 122.601 2,6% 0,00%
1.462 509 1.861 143 754 39.597 1,7% 0,19%
346 93 15 53 132 1.648 0,4% 0,00%
2,922 3.300 9.849 1.071 1.661 177.015 3,7% 0,15%
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Tabla 4- Personal Ocupado en Actividades de Innovacién segun Tipo de Actividad y Grado de Formalidad.

(Personal que realiza Actividades de Innovacién en unidades o departamentos “formales”(*) o de manera “no formal”(**))

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Actividades de I+D

Formal ‘ No Formal ‘
TOTAL 0,5% 0,6%
TAMANO
Pequena 0,1% 0,2%
Mediana 0,5% 0,9%
Grande 0,7% 0,6%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequeiia Nacional 0,1% 0,2%
Extranjera o Mixta 0,0% 0,0%
Mediana Nacional 0,5% 0,8%
Extranjera o Mixta 0,5% 2,2%
Grande Nacional 0,9% 0,3%
Extranjera o Mixta 0,4% 1,2%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 0,2% 0,3%
17 Productos Textiles 0,4% 0,3%
18 Vestimenta y Accesorios 0,0% 0,5%
19 Productos de Cuero y Calzado 0,6% 1,9%
20 Madera 0,1% 0,3%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,2%
22 Edicion, Impresion y Reproduccién de Grabaciones 0,0% 0,0%
23 Productos derivados del Petrdleo y el Carbén 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 2,3% 2,1%
25 Productos de Caucho y de Plastico 0,0% 0,5%
26-27 Minerales no Metélicos y Metélicas Basicas 0,2% 0,3%
28 Productos de Metal 0,1% 0,3%
29-30 Maquinas y Equipamientos 2,7% 2,1%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 1,4% 0,7%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 1,9% 0,9%
34-35 Materiales de Transporte 53% 0,5%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 1,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c.
Innovativa 1,0% 1,1%
Innovativa en Sentido Estricto 2,3% 2,5%
Innovativa en Sentido Amplio 0,0% 0,1%
Innovadora sélo Tecnoldégica 0,7% 1,0%
Innovadora sélo Organizacional 0,0% 0,1%
Innovadora Tecno-Organizacional 1,5% 1,4%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.

Notas:

(*) Llamamos unidades o departamentos “formales” a los especificamente abocados al desarrollo de Actividades de Innovacion.

(**) Son las Actividades de Innovacion que se realizan dentro de la empresa de manera simultdnea o conjunta con otras actividades y en uni-
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Industria Manufacturera, ano 2006

%
Otras Actividades de Innovacién
Sub-Total Formal ‘ No Formal ‘ Sub-Total fotal
1,1% 0,4% 0,8% 1,2% 2,3%
0,3% 0,0% 0,9% 0,9% 1,3%
1,4% 0,4% 1,0% 1,4% 2,8%
1,3% 0,4% 0,7% 1,1% 2,4%
0,3% 0,0% 0,9% 1,0% 1,3%
0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,1%
1,3% 0,5% 1,0% 1,4% 2,7%
2,7% 0,4% 0,7% 1,0% 3,7%
1,2% 0,4% 0,5% 0,8% 2,0%
1,6% 0,6% 1,1% 1,7% 3,3%
0,5% 0,2% 0,6% 0,8% 1,3%
0,7% 0,2% 0,4% 0,5% 1,2%
0,5% 0,1% 0,2% 0,3% 0,8%
2,4% 0,2% 0,7% 0,9% 3,3%
0,4% 0,0% 0,9% 0,9% 1,2%
0,2% 0,0% 0,8% 0,8% 1,0%
0,0% 0,3% 3,7% 4,0% 4,1%
0,0% 3,5% 0,0% 3,5% 3,5%
4,4% 0,6% 1,2% 1,8% 6,1%
0,5% 0,1% 1,1% 1,2% 1,7%
0,5% 0,1% 1,1% 1,2% 1,7%
0,4% 1,6% 0,1% 1,8% 2,1%
4,8% 0,5% 0,5% 1,0% 5,8%
2,1% 1,0% 0,8% 1,8% 3,9%
2,8% 1,0% 0,4% 1,5% 4,3%
5,7% 0,1% 0,2% 0,4% 6,1%
1,9% 0,0% 1,5% 1,5% 3,4%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
2,1% 0,7% 1,6% 2,2% 4,4%
4,8% 0,5% 1,3% 1,8% 6,6%
0,1% 0,8% 1,8% 2,6% 2,7%
1,6% 0,6% 1,2% 1,8% 3,4%
0,1% 0,1% 2,2% 2,3% 2,4%
2,9% 0,9% 1,7% 2,6% 5,5%

dades o departamentos no especificamente creados para tal fin.
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Tabla 5- Profesionales Ocupados en Actividades de I+D segun Area del Conocimiento. Industria

(Indique cual es la cantidad de profesionales ocupados en actividades de I+D, segun las formaciones especificadas y el tiempo de

Profesionales Ocupados en |+D

Dedicacion Exclusiva Dedicacion Parcial
Ciencias Naturales y Exactas 51 59
Ingenieria y Tecnologias 139 125
Ciencias Médicas y de la Salud 5 9
Ciencias Agricolas 8 36
Ciencias Sociales 21 76
Humanidades 3 1
Total 226 307
Ciencias Naturales y Exactas Ingenieria y Tecnologias
TOTAL 20,6% 49,5%
TAMANO
Pequena 6,9% 6,9%
Mediana 21,6% 39,3%
Grande 20,4% 61,1%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
~ Nacional 6,9% 6,9%
Pequena R .
Extranjera o Mixta - -
X Nacional 20,3% 38,9%
Mediana . .
Extranjera o Mixta 31,9% 42,4%
Nacional 25,2% 63,1%
Grande R .
Extranjera o Mixta 12,4% 57,8%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 16,5% 47,9%
17 Productos Textiles 10,5% 42,1%
18 Vestimenta y Accesorios 0,0% 75,0%
19 Productos de Cuero y Calzado 0,0% 79,3%
20 Madera 0,0% 33,3%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,0%
22 Edicién, Impresion y Reproduccién de Grabaciones 0,0% 100,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon - -
24 Productos Quimicos 36,5% 31,6%
25 Productos de Caucho y de Plastico 0,0% 100,0%
26-27 Minerales no Metélicos y Metélicas Basicas 0,0% 100,0%
28 Productos de Metal 0,0% 100,0%
29-30 Maquinas y Equipamientos 0,0% 41,1%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 22,2% 72,2%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precision 4,7% 74,4%
34-35 Materiales de Transporte 20,0% 60,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c.
Innovativa 20,6% 49,5%
Innovativa en Sentido Estricto 20,2% 49,0%
Innovativa en Sentido Amplio 29,3% 60,7%
Innovadora sélo Tecnolégica 17,9% 49,1%
Innovadora sélo Organizacional 0,0% 100,0%
Innovadora Tecno-Organizacional 21,1% 49,9%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
Nota: OCDE (2006): “Revised Field of Science and Technology (FOS) Classification the Frascati Manual 2002”
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Manufacturera, aino 2006

dedicacién. Clasificacién propia de los casos en Areas del Conocimiento segun definicién de OCDE 2006)

Total
110
264
14
45
97
4
533
Ciencias Médicas y de la Salud Ciencias Agricolas Ciencias Sociales Humanidades Total
2,6% 8,4% 18,2% 0,8% 100,0%
0,0% 6,9% 79,2% 0,0% 100,0%
4,0% 10,4% 24,7% 0,0% 100,0%
1,5% 6,6% 8,9% 1,6% 100,0%
0,0% 6,9% 79,2% 0,0% 100,0%
4,5% 8,3% 28,0% 0,0% 100,0%
0,0% 25,8% 0,0% 0,0% 100,0%
1,2% 4,4% 5,5% 0,6% 100,0%
2,0% 10,3% 14,4% 3,2% 100,0%
0,0% 16,6% 16,5% 2,5% 100,0%
0,0% 15,8% 26,3% 5,3% 100,0%
0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 20,7% 0,0% 100,0%
0,0% 66,7% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
4,1% 7,8% 19,9% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 58,9% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 100,0%
11,6% 0,0% 9,3% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 20,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
2,6% 8,4% 18,2% 0,8% 100,0%
2,7% 8,5% 18,7% 0,8% 100,0%
0,0% 5,0% 5,0% 0,0% 100,0%
2,0% 11,7% 19,3% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

3,1% 6,5% 18,0% 1,3% 100,0%
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Tabla 6- Profesionales Ocupados en Actividades de I+D segun Tipo de Formacion. Industria Manufacturera,
(Indique cual es la cantidad de profesionales ocupados en actividades de I+D, segun las formaciones especificadas y el tiempo de

Profesionales Ocupados en |+D

Dedlcagon Dedicacion Parcial Total
Exclusiva

Ciencias Exactas asociadas a la Quimica o Fisica 40 39 79
Ciencias Exactas asociadas a la Matemética o Estadistica 1 2 3
Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica, Bioquimica, etc.) 9 18 28
Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia, etc.) 5 9 14
Arquitectura y Paisaje 1 14 15
Ingenieria de Sistemas y Computacion 20 21 41
Ingenieria Quimica 72 66 138
Ingenieria Eléctrica, Industrial, Civil, etc 46 24 70
Ciencias Agricolas (Agronomia, Medicina Veterinaria, etc.) 8 36 45
Ciencias Sociales (Sociologia, Economia, Sicologia, etc.) 0 18 18
Administracién y Contabilidad 21 54 74
Escribania y Abogacia 0 4 4
Humanidades y Otros (Historia, Letras, Filosofia, etc.) 3 1 4
Total 226 307 533

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Ciencias Exactas Ciencias Exactas Ciencias Naturales Ciencias Médicas

asociadasala asociadasala (Biologia, Biofisica,  (Medicina, Arqwtg ct'ura
Quimica o Fisica Matematica o Estadistica Bioquimica, etc)  Cirugia, etc.) y Paisaje
TOTAL 14,8% 0,6% 5,2% 2,6% 2,9%
TAMANO
Pequena 0,0% 0,0% 6,9% 0,0% 0,0%
Mediana 14,6% 0,8% 6,2% 4,0% 4,9%
Grande 15,8% 0,4% 4,2% 1,5% 1,2%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
; Nacional 0,0% 0,0% 6,9% 0,0% 0,0%
Pequenia .
Extranjera - - - - -
Media Nacional 13,8% 0,0% 6,5% 4,5% 5,0%
Extranjera 21,3% 6,9% 3,7% 0,0% 3,5%
Grande Nacional 19,1% 0,6% 5,5% 1,2% 0,6%
Extranjera 10,3% 0,0% 2,1% 2,0% 2,1%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 6,5% 0,8% 9,1% 0,0% 2,5%
17 Productos Textiles 10,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
18 Vestimenta y Accesorios 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
19 Productos de Cuero y Calzados 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
20 Madera 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon - - - - -
24 Productos Quimicos 28,2% 0,9% 7,4% 4,1% 0,9%
25 Productos de Caucho y de Pléstico 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
26-27 Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 30,8%
28 Productos de Metal 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 52,6%
29-30 Maquinas y Equipamientos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 22,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 4,7% 0,0% 0,0% 11,6% 0,0%
34-35 Materiales de Transporte 20,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 14,8% 0,6% 52% 2,6% 2,9%
Innovativa en Sentido Estricto 14,7% 0,4% 52% 2,7% 3,0%
Innovativa en Sentido Amplio 19,2% 5,0% 5,0% 0,0% 0,0%
Innovadora sélo Tecnoldgica 15,4% 0,0% 2,5% 2,0% 5,4%
Innovadora sélo Organizacional 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Innovadoras Tecno-Organizacionales 13,7% 0,3% 7.1% 3,1% 1,0%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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ano 2006

dedicacién)

% de profesionales ocupados en I+D

Ingenieria de . . Ingenieria Eléctrica,  Ciencias Agricolas Ciencias Sociales S .. Humanidadesy Otros
9 Ingenieria . a o I .. Administracion  Escribania S
Sistemas y Quimica Industrial, (Agronomia, Medicina  (Sociologia, Economia, e T s e (Historia, Letras, Total
Computacion Civil, etc. Veterinaria, etc.) Sicologia, etc.) Filosofia, etc.)
7,7% 25,8% 13,1% 8,4% 3,4% 13,9% 0,8% 0,8% 100,0%
0,0% 6,9% 0,0% 6,9% 0,0% 79,2% 0,0% 0,0% 100,0%
2,9% 22,5% 9,0% 10,4% 6,1% 16,9% 1,7% 0,0% 100,0%
12,5% 30,0% 17,5% 6,6% 1,1% 7,7% 0,0% 1,6% 100,0%
0,0% 6,9% 0,0% 6,9% 0,0% 79,2% 0,0% 0,0% 100,0%
2,9% 21,7% 9,3% 8,3% 6,9% 19,1% 1,9% 0,0% 100,0%
3,5% 28,1% 7,4% 25,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
15,6% 29,0% 17,9% 4,4% 1,2% 4,3% 0,0% 0,6% 100,0%
7,2% 31,5% 16,9% 10,3% 1,1% 13,3% 0,0% 3,2% 100,0%
4,2% 32,1% 9,1% 16,6% 2,4% 14,1% 0,0% 2,5% 100,0%
5,3% 10,5% 26,3% 15,8% 0,0% 21,1% 5,3% 5,3% 100,0%
0,0% 0,0% 75,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 72,4% 6,9% 0,0% 6,9% 6,9% 6,9% 0,0% 100,0%
33,3% 0,0% 0,0% 66,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%
33,3% 0,0% 66,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
3,2% 26,6% 0,9% 7,8% 5,1% 14,4% 0,5% 0,0% 100,0%
27,3% 45,5% 27,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
9,2% 40,0% 20,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 47,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
41,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 58,9% 0,0% 0,0% 100,0%
16,7% 5,6% 50,0% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 100,0%
23,3% 4,7% 46,5% 0,0% 4,7% 4,7% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 20,0% 40,0% 0,0% 0,0% 20,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
7,7% 25,8% 13,1% 8,4% 3,4% 13,9% 0,8% 0,8% 100,0%
7,4% 25,2% 13,4% 8,5% 3,6% 14,3% 0,8% 0,8% 100,0%
14,8% 40,4% 5,5% 5,0% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 100,0%
7,0% 19,4% 17,3% 11,7% 1,6% 16,1% 1,6% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

8,3% 30,1% 10,5% 6,5% 4,7% 13,0% 0,3% 1,3% 100,0%
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Tabla 7- Profesionales Ocupados en Actividades de Innovacién segtin Area del Conocimiento. Industria

(Indique cudl es la cantidad de profesionales ocupados en Actividades de Innovacién, segun las formaciones especificadas y el tiempo

Profesionales Ocupados en Actividades de Innovacion

Dedicacion Exclusiva Dedicacion Parcial

Ciencias Naturales y Exactas 53 74
Ingenieria y Tecnologias 289 305
Ciencias Médicas y de la Salud 7 14
Ciencias Agricolas 12 51

Ciencias Sociales 48 177
Humanidades 5 1

Total 414 622

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Ciencias Naturales y Exactas  Ingenieria y Tecnologias

TOTAL 12,2% 57,3%
TAMANO
Pequena 3,5% 46,5%
Mediana 13,8% 44,7%
Grande 11,4% 67,6%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequefia Nacional 3,6% 48,2%
Extranjera o Mixta 0,0% 0,0%
Mediana Nacional 12,7% 45,9%
Extranjera o Mixta 25,7% 33,3%
Grande Nacional 14,0% 67,4%
Extranjera o Mixta 7.2% 67,9%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 8,9% 54,8%
17 Productos Textiles 5,1% 51,3%
18 Vestimenta y Accesorios 0,0% 75,0%
19 Productos de Cuero y Calzado 0,0% 77,6%
20 Madera 0,0% 75,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 80,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 0,0% 38,6%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbén 0,0% 96,7%
24 Productos Quimicos 30,8% 37.8%
25 Productos de Caucho y de Plastico 0,0% 77,3%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 0,0% 87,5%
28 Productos de Metal 5,7% 62,8%
29-30 Maquinas y Equipamientos 0,0% 68,1%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 14,8% 74,1%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 5,4% 76,8%
34-35 Materiales de Transporte 10,0% 80,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 93,3%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c.
Innovativa 12,2% 57,3%
Innovativa en Sentido Estricto 15,2% 55,3%
Innovativa en Sentido Amplio 4,4% 62,5%
Innovadora sélo Tecnoldégica 12,2% 57,5%
Innovadora sélo Organizacional 6,0% 49,1%
Innovadora Tecno-Organizacional 11,9% 58,0%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
Nota: OCDE (2006): “Revised Field of Science and Technology (FOS) Classification the Frascati Manual 2002”
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Manufacturera, aino 2006

de dedicacién. Clasificacion propia de los casos en Areas del Conocimiento segun definicién de OCDE 2006)

Total
127
593
21
63
225
6
1.036
Ciencias Médicas y de la Salud  Ciencias Agricolas Ciencias Sociales Humanidades Total
2,0% 6,1% 21,7% 0,6% 100,0%
0,0% 10,4% 39,6% 0,0% 100,0%
3,0% 8,0% 30,5% 0,0% 100,0%
1,4% 4,4% 14,0% 1,1% 100,0%
0,0% 7,2% 41,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
3,2% 6,4% 31,8% 0,0% 100,0%
0,0% 24,0% 17,0% 0,0% 100,0%
1,8% 3,3% 12,6% 0,9% 100,0%
0,9% 6,2% 16,2% 1,5% 100,0%
1,1% 10,9% 23,1% 1,1% 100,0%
0,0% 10,3% 25,6% 7,7% 100,0%
0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 22,4% 0,0% 100,0%
0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 6,7% 13,3% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 61,4% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 3,3% 0,0% 100,0%
4,2% 8,7% 18,5% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 22,7% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 12,5% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 31,5% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 31,9% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 100,0%
10,7% 0,0% 7,1% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 10,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 100,0%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
2,0% 6,1% 21,7% 0,6% 100,0%
2,3% 6,9% 19,5% 0,8% 100,0%
1,5% 4,1% 27,6% 0,0% 100,0%
2,6% 7,8% 19,9% 0,0% 100,0%
0,0% 11,8% 33,1% 0,0% 100,0%

1,9% 4,9% 22,3% 1,0% 100,0%
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Tabla 8- Profesionales Ocupados en Actividades de Innovacién segtin Tipo de Formacion. Industria

(Indique cual es la cantidad de profesionales ocupados en Actividades de Innovacién, segun las formaciones especificadas y el tiempo de

Profesionales Ocupados en Actividades de Innovacion

Dedicacion Exclusiva Dedicacion Parcial Total
Ciencias Exactas asociadas a la Quimica o Fisica 42 49 92
Ciencias Exactas asociadas a la Matemdtica o Estadistica 1 2 3
Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica, Bioquimica, etc.) 9 23 32
Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia, etc.) 7 14 21
Arquitectura y Paisaje 3 21 24
Ingenieria de Sistemas y Computaciéon 63 53 116
Ingenieria Quimica 126 138 263
Ingenieria Eléctrica, Industrial, Civil, etc. 96 94 190
Ciencias Agricolas (Agronomia, Medicina Veterinaria, etc.) 12 51 63
Ciencias Sociales (Sociologia, Economia, Sicologia, etc.) 3 23 26
Administracién y Contabilidad 45 111 155
Escribania y Abogacia 0 44 44
Humanidades y Otros (Historia, Letras, Filosofia, etc.) 5 1 6
Total 414 622 1.036

Distribucion Porcentual seguin Tipo de Empresa

Ciencias Exactas asociadas Ciencias Exactas asociadasa Ciencias Naturales (Biologia, Ciencias Médicas Arquitectura
ala QuimicaoFisica  la Matematica o Estadistica  Biofisica, Bioquimica, etc) ~(Medicina, Cirugia, etc.)  y Paisaje

TOTAL 8,9% 0,3% 3,1% 2,0% 2,3%
TAMANO
Pequena 0,0% 0,0% 3,5% 0,0% 0,0%
Mediana 9,5% 0,5% 3,9% 3,0% 4,0%
Grande 8,9% 0,2% 2,4% 1,4% 1,1%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
bequena NCional 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,0%
equefa
q Extranjera 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Medi Nacional 8,9% 0,0% 3,8% 3,2% 4,1%
edia
Extranjera 15,5% 5,0% 5,2% 0,0% 2,5%
Grand Nacional 10,4% 0,3% 3,2% 1,8% 1,2%
rande
Extranjera 6,3% 0,0% 1,0% 0,9% 1,0%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 3,7% 0,4% 4,9% 1,1% 2,6%
17 Productos Textiles 51% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
18 Vestimenta y Accesorios 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
19 Productos de Cuero y Calzados 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
20 Madera 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carb6n 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 23,8% 0,7% 6,3% 4,2% 1,0%
25 Productos de Caucho y de Plastico 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
26-27 Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,0%
28 Productos de Metal 57% 0,0% 0,0% 0,0% 23,7%
29-30 Maquinas y Equipamientos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 14,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 5.4% 0,0% 0,0% 10,7% 0,0%
34-35 Materiales de Transporte 10,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c n.c n.c. n.c. n.c.
Innovativa 8,9% 0,3% 3,1% 2,0% 2,3%
Innovativa en Sentido Estricto 11,1% 0,3% 3,8% 2,3% 2,7%
Innovativa en Sentido Amplio 2,9% 0,4% 1,1% 1,5% 1,2%
Innovadora sélo Tecnolégica 9,6% 0,0% 2,6% 2,6% 3,1%
Innovadora sélo Organizacional 6,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,0%
Innovadoras Tecno-Organizacionales 8,1% 0,2% 3,6% 1,9% 1,9%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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Manufacturera, aino 2006

dedicacién)

% de profesionales ocupados en Actividades de Innovacion

Ingenieria de Sistemas Ingenieria  Ingenieria Eléctrica, Ciencias Agricolas (Agronomia,  Ciencias Sociales (Sociologia, ~Administracion  Escribania Humanidades y Otros

y Computacion Quimica  Industrial, Civil, etc. Medicina Veterinaria, etc.) Economia, Sicologia, etc.) ~ yContabilidad yAbogacia (Historia, Letras, Filosofia, etc.) Lz
11,2% 25,4% 18,3% 6,1% 2,5% 15,0% 4,2% 0,6% 100,0%
0,0% 3,5% 43,1% 10,4% 0,0% 39,6% 0,0% 0,0% 100,0%
5,4% 24,9% 10,4% 8,0% 4,2% 19,5% 6,8% 0,0% 100,0%
16,3% 26,9% 23,2% 4,4% 1,3% 10,3% 2,4% 1,1% 100,0%
0,0% 3,6% 44,6% 7,2% 0,0% 41,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
5,7% 25,4% 10,7% 6,4% 4,6% 19,8% 7,4% 0,0% 100,0%
2,5% 20,4% 7,8% 24,0% 0,0% 17,0% 0,0% 0,0% 100,0%
20,6% 24,7% 20,9% 3,3% 1,2% 9,0% 2,4% 0,9% 100,0%
9,3% 30,6% 27,0% 6,2% 1,5% 12,3% 2,5% 1,5% 100,0%
8,6% 30,2% 13,4% 10,9% 1,8% 16,4% 4,9% 1,1% 100,0%
12,8% 10,3% 28,2% 10,3% 0,0% 23,1% 2,6% 7,7% 100,0%
37,5% 0,0% 37,5% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 61,2% 16,3% 0,0% 6,1% 12,2% 4,1% 0,0% 100,0%
12,5% 0,0% 62,5% 25,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
26,7% 46,7% 6,7% 6,7% 0,0% 13,3% 0,0% 0,0% 100,0%
30,9% 0,0% 7,7% 0,0% 0,0% 24,8% 36,7% 0,0% 100,0%
30,0% 63,3% 3,3% 0,0% 3,3% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
4,2% 29,8% 2,8% 8,7% 3,8% 14,0% 0,7% 0,0% 100,0%
27,3% 22,7% 27,3% 0,0% 0,0% 18,2% 4,5% 0,0% 100,0%
5,2% 13,8% 62,5% 0,0% 0,0% 12,5% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 39,1% 0,0% 7,9% 15,8% 7,9% 0,0% 100,0%
25,1% 0,0% 43,0% 0,0% 0,0% 31,9% 0,0% 0,0% 100,0%
14,8% 11,1% 48,1% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 0,0% 100,0%
19,6% 12,5% 44,6% 0,0% 3,6% 3,6% 0,0% 0,0% 100,0%
10,0% 10,0% 60,0% 0,0% 0,0% 10,0% 0,0% 0,0% 100,0%
40,0% 40,0% 6,7% 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 0,0% 100,0%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
11,2% 25,4% 18,3% 6,1% 2,5% 15,0% 4,2% 0,6% 100,0%
9,6% 25,4% 17,6% 6,9% 2,9% 15,1% 1,5% 0,8% 100,0%
15,5% 25,4% 20,4% 4,1% 1,5% 14,8% 11,3% 0,0% 100,0%
7,8% 23,0% 23,7% 7,8% 0,9% 15,9% 3,0% 0,0% 100,0%
21,7% 21,6% 2,8% 11,8% 0,0% 24,1% 9,0% 0,0% 100,0%

12,8% 27,1% 16,2% 4,9% 3,6% 14,1% 4,7% 1,0% 100,0%
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Tabla 9- Fuentes de Financiamiento para las Actividades de Innovacién. Industria Manufacturera, periodo

(Distribuya porcentualmente los fondos de financiamiento utilizados por la empresa para la realizacién de actividades de innovacion,

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

. L . Recursos
Reinversion Aporte Recursos

de Utilidades de Socios 2l Empresas de Proveedores
Relacionadas

TOTAL 76,5% 8,9% 0,9% 0,7%
TAMANO
Pequeiia 83,2% 8,9% 0,0% 0,0%
Mediana 72,7% 10,4% 1,1% 0,6%
Grande 70,2% 4,0% 2,9% 2,9%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequena Nacional 82,5% 9,5% 0,0% 0,0%
Extranjera 92,7% 0,0% 0,0% 0,0%
Media Nacional 72,7% 11,1% 1,0% 0,6%
Extranjera 73,0% 1,1% 3,1% 0,0%
Grande Nacional 73,5% 4,3% 0,8% 4,1%
Extranjera 63,2% 3,4% 7,3% 0,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 73,0% 9,9% 1,3% 0,7%
17 Productos Textiles 32,6% 27,0% 2,2% 0,0%
18 Vestimenta y Accesorios 78,8% 7,1% 0,0% 5,9%
19 Productos de Cuero y Calzados 81,5% 3,8% 2,3% 0,0%
20 Madera 81,6% 1,5% 4,0% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 66,7% 0,0% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 76,6% 4,8% 0,0% 0,4%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbdn 30,0% 0,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 87,9% 1,9% 1,9% 0,0%
25 Productos de Caucho y de Plastico 78,2% 11,3% 0,0% 0,0%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 84,7% 13,0% 0,0% 0,0%
28 Productos de Metal 94,3% 3,3% 0,0% 0,0%
29-30 Maquinas y Equipamientos 98,8% 1,2% 0,0% 0,0%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 85,1% 6,3% 3,4% 51%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 84,7% 4,7% 0,0% 4,7%
34-35 Materiales de Transporte 81,8% 4,2% 0,0% 51%
36 Otras Industrias Transformadoras 26,9% 51,6% 0,0% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 77.2% 8,7% 0,9% 0,7%
Innovativa en Sentido Estricto 73,6% 2,1% 1,6% 1,5%
Innovativa en Sentido Amplio 78,5% 11,1% 0,7% 0,4%
Innovadora sélo Tecnoldgica 82,5% 9,4% 0,5% 0,9%
Innovadora sélo Organizacional 69,5% 20,0% 0,0% 0,0%
Innovadoras Tecno-Organizacionales 69,2% 5,3% 1,6% 0,7%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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2004-2006

segun el origen de los mismos)

%
Recursos .. Recursos
Recursos Sector Banca Cooperacion
. de Otras P . R dela Otros
de Clientes Publico Comercial Internacional .
Empresas Casa Matriz
0,9% 0,3% 2,5% 7,0% 1,3% 0,9% 0,1%
0,0% 0,0% 52% 0,3% 2,0% 0,3% 0,3%
1,2% 0,6% 0,7% 11,0% 0,6% 1,1% 0,0%
2,4% 0,0% 1,2% 12,6% 1,8% 1,8% 0,0%
0,0% 0,0% 5,5% 0,3% 2,1% 0,0% 0,1%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,0% 3,4%
1,0% 0,7% 0,8% 11,6% 0,6% 0,0% 0,0%
3,1% 0,0% 0,0% 4,0% 1,0% 14,8% 0,0%
2,4% 0,0% 1,8% 10,5% 2,7% 0,0% 0,0%
2,6% 0,2% 0,0% 17,2% 0,0% 57% 0,0%
1,8% 0,2% 7,5% 51% 0,1% 0,5% 0,0%
0,0% 0,0% 1,2% 14,2% 22,8% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 2,4% 5,9% 0,0% 0,0%
4,6% 0,0% 0,0% 4,8% 0,0% 3,0% 0,0%
1,5% 0,0% 3,3% 4,3% 0,0% 3,0% 0,7%
33,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,1% 0,0% 16,9% 0,0% 1,2% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 70,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,1% 2,2% 1,5% 1,2% 0,5% 2,9% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 6,8% 2,0% 0,0% 1,6%
0,0% 0,0% 0,0% 2,3% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,4% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,9% 0,0% 0,0%
2,1% 0,0% 1,1% 5,8% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 21,5% 0,0% 0,0% 0,0%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.

0,9% 0,3% 2,6% 7,1% 0,5% 0,9% 0,1%
1,9% 1,0% 9,4% 6,7% 0,8% 1,4% 0,0%
0,5% 0,1% 0,2% 7,2% 0,4% 0,7% 0,2%
0,7% 0,1% 0,8% 3,3% 0,5% 1,2% 0,1%
1,4% 0,0% 0,2% 1,4% 6,3% 0,7% 0,6%
0,7% 0,7% 6,0% 14,6% 0,5% 0,7% 0,0%
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Tabla 10- Resultados de las Actividades de Innovacién. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(Si ha realizado actividades de innovacién durante el periodo 2004-2006, indique los resultados en innovaciones introducidas al mercado

Distribucién Porcentual seguin Tipo y Alcance de la Innovacion

. Novedosas Novedosas Novedosas
Introdujo
. parala parael para el Mercado
Innovaciones .
Empresa Mercado Local Internacional
Innovacion en Productos 13,6% 6,0% 7,3% 1,8%
Innovacién en Procesos 20,2% 11,2% 8,6% 1,8%
Innovacion en Técnica Organizacional 11,9% 9,9% 1,8% 0,3%
Innovacién en Comercializacion 5,7% 3,1% 2,5% 0,4%

Distribuciéon Porcentual segtin Tipo de Empresa

. Novedosas Novedosas Novedosas
Introdujo
Innovaciones parala parael parael Mgrcado
Empresa Mercado Local Internacional
TOTAL 26,9% 13,7% 10,0% 3,2%
TAMANO
Pequenia 16,7% 9,8% 6,8% 0,1%
Mediana 41,6% 20,2% 15,2% 6,2%
Grande 67,8% 25,3% 19,8% 22,8%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
. Nacional 16,3% 9,2% 7,0% 0,1%
Pequenia . .
Extranjera o Mixta 27,8% 26,5% 0,0% 1,3%
. Nacional 40,5% 19,6% 15,2% 5,7%
Mediana . .
Extranjera o Mixta 61,9% 31,2% 15,3% 15,5%
Grande Nacional 63,3% 25,8% 16,6% 20,9%
Extranjera o Mixta 79,9% 23,9% 28,0% 28,0%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 19,4% 8,1% 7,4% 3,9%
17 Productos Textiles 20,5% 12,4% 5,5% 2,5%
18 Vestimenta y Accesorios 7,3% 4,7% 0,4% 2,1%
19 Productos de Cuero y Calzado 14,5% 6,3% 4,1% 4,1%
20 Madera 21,6% 15,1% 5,8% 0,7%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 8,3% 8,3% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 60,5% 34,4% 25,4% 0,7%
23 Productos derivados del Petrdleo y el Carbon 100,0% 0,0% 100,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 47,6% 20,7% 19,9% 7,0%
25 Productos de Caucho y de Plastico 39,0% 32,3% 4,4% 2,3%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 35,1% 16,2% 18,2% 0,7%
28 Productos de Metal 17,1% 11,3% 4,8% 1,0%
29-30 Maquinas y Equipamientos 44,5% 3,1% 31,2% 10,3%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 35,4% 21,0% 9,7% 4,7%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 28,8% 16,9% 10,2% 1,7%
34-35 Materiales de Transporte 30,0% 12,5% 15,0% 2,5%
36 Otras Industrias Transformadoras 33,9% 25,7% 7,3% 0,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 94,7% 47,4% 35,9% 11,4%
Innovativa en Sentido Estricto 98,8% 20,0% 54,4% 24,3%
Innovativa en Sentido Amplio 93,3% 56,7% 29,6% 7,0%
Innovadora sélo Tecnoldgica 100,0% 43,3% 43,2% 13,5%
Innovadora sélo Organizacional 100,0% 93,1% 5,5% 1,3%
Innovadora Tecno-Organizacional 100,0% 41,5% 44,0% 14,5%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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y su grado de novedad)

Distribucion Porcentual segtin Tipo de Empresa

Innovacion Innovacion .. Innovacién Innovacién Innovacion  Innovacion
Innovacion A z
en en Organizac. n SOI? . 50 lo . TeF no-
Productos Procesos Comercializ. Tecnoldgica Organizacional Organizacional
TOTAL 13,6% 20,2% 11,9% 5,7% 12,3% 4,5% 10,0%
TAMANO
Pequeiia 8,9% 11,3% 6,9% 4,4% 7,0% 4,6% 51%
Mediana 19,1% 34,4% 18,6% 5,9% 21,2% 3,7% 16,7%
Grande 39,7%  49,8% 34,9% 20,0% 28,1% 7,8% 32,0%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequeia Nacional 9,3% 11,7% 6,1% 4,5% 7,2% 3,8% 5,3%
Extranjera o Mixta 0,0% 0,0% 27,8% 0,0% 0,0% 27,8% 0,0%
Mediana Nacional 18,4% 33,6% 18,2% 5,5% 20,4% 3,6% 16,5%
Extranjera o Mixta 30,7%  48,5% 25,8% 13,4% 34,2% 5,6% 22,0%
Grande Nacional 351%  422%  30,9% 17,1% 27,9% 9,2% 26,3%
Extranjera o Mixta 51,8%  69,9% 45,4% 27,6% 28,5% 4,1% 47,3%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 9,0% 16,9% 8,0% 3,6% 10,9% 1,5% 7,0%
17 Productos Textiles 6,4% 9,9% 11,2% 3,2% 8,0% 8,0% 4,5%
18 Vestimenta y Accesorios 3,0% 3,0% 3,4% 0,4% 3,4% 3,4% 0,4%
19 Productos de Cuero y Calzado 11,5% 6,1% 9,2% 2,0% 53% 2,0% 7,2%
20 Madera 8,6% 20,9% 2,1% 0,7% 18,7% 0,0% 2,9%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 5,5% 5,5% 5,5% 0,0% 2,8% 2,8% 2,8%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 355%  56,8%  23,5% 11,2% 26,1% 0,0% 34,4%
23 Productos derivados del Petrdleo y el Carbon 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
24 Productos Quimicos 333% 323% 28,1% 20,8% 16,3% 7,3% 24,0%
25 Productos de Caucho y de Plastico 148%  216%  20,6% 0,6% 18,3% 15,1% 5,5%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 147%  21,7%  22,1% 3,5% 13,0% 13,5% 8,7%
28 Productos de Metal 3,9% 8,2% 2,4% 8,9% 5,8% 8,4% 2,9%
29-30 Maquinas y Equipamientos 40,7%  35,0% 12,5% 18,6% 23,6% 0,8% 20,2%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 11,9%  30,5% 7,3% 4,8% 23,3% 2,4% 9,7%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precision 8,5% 27,1% 6,8% 15,3% 6,8% 1,7% 20,3%
34-35 Materiales de Transporte 147% 16,6%  22,1% 2,5% 5,4% 12,2% 12,5%
36 Otras Industrias Transformadoras 9,1% 14,6%  23,9% 0,9% 9,1% 18,4% 6,4%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 489% 71,9%  41,5% 204%  43,6% 15,1% 36,0%
Innovativa en Sentido Estricto 81,7% 80,4% 54,2% 43,4% 35,6% 0,4% 62,7%
Innovativa en Sentido Amplio 377%  69,0% 37,2% 12,6% 46,3% 20,1% 26,9%
Innovadora sélo Tecnolégica 56,4%  88,1% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
Innovadora sélo Organizacional 0,0% 0,0% 84,3% 17,0% 0,0% 100,0% 0,0%
Innovadora Tecno-Organizacional 664%  933%  804% 49,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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Tabla 11- Principales Impactos de la Innovacion. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(Indique el grado de importancia de los impactos econémicos de las innovaciones en producto, proceso, organizacion y/o

Distribucion Porcentual

Importancia Importancia Importancia

Alta Media Baja leselate i
Mejora de la calidad de los productos 27,9% 34,1% 5,6% 32,4%
Ampliacién de la gama de prod. ofrecidos 23,1% 18,2% 14,8% 44,0%
Mantenim. de la ppacion. en el mercado 32,7% 29,9% 3,6% 33,7%
Aumento de la ppacién. en el mercado 17,6% 37,0% 8,1% 37,3%
Apertura de nuevos mercados 13,8% 16,3% 13,1% 56,8%
Aumento de la capacidad productiva 27,4% 25,8% 7,7% 39,1%
Aumento de la flexibilidad en la produccién 23,6% 26,9% 10,2% 39,3%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa (*)

Mejoradela Ampliac.dela Mantenim.de  Aumento  Apertura
Calidadde GamadeProd. laPpacion. delaPpacion. de Nuevos
los Productos  Ofrecidos en el Mercado en el Mercado Mercados

TOTAL 27,9% 23,1% 32,7% 17,6% 3,9%
TAMANO
Pequena 29,7% 24,3% 33,6% 14,0% 2,4%
Mediana 22,8% 21,7% 32,2% 18,0% 4,6%
Grande 40,0% 23,7% 31,7% 27,0% 18,6%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequeia Nacional 33,4% 27,4% 32,1% 15,8% 2,5%
Extranjera o Mixta 0,0% 0,0% 46,4% 0,0% 0,0%
Mediana Nacional 22,7% 20,8% 31,7% 17,0% 4,2%
Extranjera o Mixta 24,1% 33,0% 39,0% 30,1% 11,4%
Grande Nacional 37,5% 20,8% 32,5% 26,8% 18,1%
Extranjera o Mixta 45,2% 30,1% 30,0% 27,4% 19,9%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 15,2% 10,0% 18,8% 9,4% 2,2%
17 Productos Textiles 29,0% 18,1% 12,1% 9,1% 3,2%
18 Vestimenta y Accesorios 11,8% 11,8% 23,5% 5,9% 0,4%
19 Productos de Cuero y Calzado 17,6% 21,8% 35,9% 17,6% 3,1%
20 Madera 26,3% 26,3% 26,3% 23,7% 7,2%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 40,7% 69,9% 40,7% 22,1% 10,9%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 37.5% 23,2% 48,0% 19,2% 6,0%
25 Productos de Caucho y de Plastico 37.3% 5,9% 66,9% 8,8% 4,4%
26-27 Minerales no Metalicos y Metélicas Basicas 22,3% 6,7% 25,1% 46,1% 2,7%
28 Productos de Metal 22,9% 11,1% 19,9% 17,0% 1,5%
29-30 Maquinas y Equipamientos 53,9% 12,0% 45,3% 24,8% 8,4%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 20,5% 20,0% 6,8% 6,8% 4,8%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 41,2% 5,9% 29,4% 29,4% 3,4%
34-35 Materiales de Transporte 12,7% 12,7% 41,6% 8,4% 10,9%
36 Otras Industrias Transformadoras 18,8% 18,8% 37,7% 40,4% 6,4%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 28,5% 23,6% 33,5% 18,0% 14,1%
Innovativa en Sentido Estricto 42,1% 27,4% 50,2% 25,8% 26,7%
Innovativa en Sentido Amplio 23,9% 22,3% 27,8% 15,3% 9,9%
Innovadora sélo Tecnoldgica 29,4% 27,5% 25,9% 20,3% 16,5%
Innovadora sélo Organizacional 4,5% 2,0% 18,6% 4,8% 2,8%
Innovadora Tecno-Organizacional 41,0% 30,9% 52,6% 22,8% 17,6%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
Nota: (*) Porcentaje de empresas innovativas que califican cada fuente como de importancia alta.
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comercializacidon obtenidas durante el periodo 2004-2006)

%
Imp;)\l;::naa Im;,)\;:l):;:aa Impg;tjznaa Irrelevante
Reduccion de los costos de mano de obra 51% 16,4% 18,0% 60,5%
Reduccion del consumo de mat. primas e insumos 5,8% 13,1% 14,9% 66,2%
Reducciéon del consumo de energia 2,8% 15,3% 16,3% 65,6%
Mejora impacto relacionado con el medio ambiente 16,0% 19,1% 9,1% 55,8%
Permite alcanzar regulaciones o standars nacionales 13,0% 18,1% 8,5% 60,4%
Permite alcanzar regulaciones o standars internacionales 8,3% 12,8% 9,3% 69,6%
Mejor aprovachamiento de la capacidad del personal 18,2% 30,6% 9,5% 41,7%
%
Aumentode Aumentode Reduccion Reduccion  Reduccién Impacto Regulaciones  Regulaciones  Mejor Aprovech.
la Capacidad la Flexibilidad de Costosde Consumode Consumo sobre Medio o Standars o Standars de la Capacidad
Productiva enlaProd. ManodeObra Mat.Primas deEnergia  Ambiente Nacionales  Internacionales del Personal
27,4% 23,6% 5,1% 5,8% 2,8% 16,0% 13,0% 8,3% 18,2%
20,2% 23,3% 0,2% 8,3% 1,9% 5,6% 13,0% 5,2% 20,5%
31,2% 24,3% 7,6% 3,4% 2,4% 23,4% 10,1% 6,2% 15,2%
36,6% 22,1% 11,1% 6,4% 7,4% 22,9% 23,0% 25,3% 21,5%
17,0% 26,2% 0,3% 9,3% 2,2% 6,3% 14,6% 5,8% 22,7%
46,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,4%
31,8% 24,5% 6,8% 3,4% 1,7% 23,1% 8,2% 51% 13,6%
24,4% 21,1% 18,2% 3,2% 10,3% 27,1% 33,2% 20,8% 34,3%
35,1% 17,4% 11,7% 4,7% 7.1% 18,4% 20,9% 23,2% 15,2%
39,9% 32,2% 9,8% 10,1% 7,8% 32,6% 27,4% 29,8% 34,9%
24,9% 29,7% 3,9% 2,5% 2,9% 17,3% 17,0% 6,9% 6,9%
9,1% 3,0% 3,0% 0,0% 3,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,0%
11,8% 17,6% 5,9% 0,0% 0,0% 5,9% 5,9% 5,9% 11,8%
25,3% 3,5% 10,6% 3,5% 3,5% 7.1% 10,6% 10,6% 10,6%
7,8% 2,6% 5,2% 0,0% 21,1% 50,0% 23,7% 26,3% 23,7%
0,0% 0,0% 0,0% 33,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
38,9% 52,0% 0,6% 17,3% 0,6% 6,0% 1,2% 1,2% 37,7%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0%
19,4% 16,5% 7,8% 2,9% 1,9% 18,3% 32,8% 16,4% 18,4%
44,7% 7,4% 2,9% 1,5% 2,9% 11,2% 2,9% 1,5% 10,3%
42,9% 32,3% 53% 0,0% 7,8% 15,2% 12,0% 12,0% 45,8%
5,9% 2,9% 2,9% 2,9% 2,9% 16,3% 0,0% 8,8% 17,0%
35,0% 51% 13,7% 0,0% 0,0% 33,3% 31,6% 23,0% 33,3%
13,7% 13,7% 6,8% 6,8% 0,0% 6,8% 13,7% 13,7% 6,8%
58,8% 5,9% 5,9% 0,0% 0,0% 47,1% 5,9% 5,9% 5,9%
44,7% 40,5% 4,2% 27,8% 0,0% 4,2% 4,2% 4,2% 12,7%
5,4% 0,0% 16,1% 16,1% 0,0% 18,8% 0,0% 2,7% 5,4%
n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c. n.c.
28,1% 24,2% 5,2% 5,9% 2,9% 16,4% 13,3% 8,5% 18,6%
29,8% 18,1% 8,2% 8,8% 3,4% 23,2% 28,6% 13,8% 22,4%
27,5% 26,2% 4,1% 4,9% 2,8% 14,1% 8,1% 6,7% 17,3%
31,0% 26,1% 6,1% 7.1% 3,6% 18,6% 12,2% 9,7% 17,1%
16,7% 0,7% 1,3% 1,3% 1,3% 0,0% 3,3% 2,6% 6,5%

32,3% 34,7% 6,3% 7,1% 3,1% 22,8% 20,3% 10,5% 25,5%
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Tabla 12- Principales Factores que Obstaculizan la Innovacién. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(Indique el grado de importancia en que los siguientes factores han obstaculizado la innovacién en su empresa)

Distribucion Porcentual

Importancia Importancia Importancia

Alta Media Baja e v
Disponibilidad de personal capacitado 26,7% 28,6% 12,7% 32,1%
Rigidez organizacional 10,7% 23,9% 22,1% 43,2%
Riesgos excesivos 23,2% 25,0% 20,0% 31,8%
Extenso periodo de retorno 30,6% 29,2% 13,5% 26,7%
Reducido tamano del mercado 41,7% 27,5% 8,2% 22,6%
Escaso dinamismo del cambio tecnolégico 21,4% 18,0% 24,3% 36,3%
Dificultades de acceso al financiamiento 27,2% 22,6% 19,0% 31,2%
Escasas posib. de coop. con otras empr./ instit. 17,8% 17,6% 23,9% 40,7%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa (*)

Escasez Rigidez Riesgos Periodo de Reducido Escaso
Personal or gnizac queimplica  Retornode Tamafiodel Dinam.del
Capacitado 9 * lainnovacion IlaInversion Mercado  CT Sectorial
TOTAL 26,7% 10,7% 23,2% 30,6% 41,7% 21,4%
TAMANO
Pequena 29,8% 11,0% 27,0% 33,3% 41,9% 25,2%
Mediana 21,6% 9,8% 17,0% 26,4% 43,5% 15,6%
Grande 17,0% 12,6% 11,6% 21,4% 30,4% 6,7%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequenia Nacional 27,6% 10,1% 28,0% 34,5% 43,4% 24,9%
9 Extranjera o Mixta 87,8% 34,6% 0,0% 1,4% 1,4% 33,3%
Mediana Nacional 22,1% 9,4% 17,5% 27,0% 44,3% 15,7%
Extranjera o Mixta 11,6% 17,1% 7,7% 15,2% 28,6% 14,4%
Grande Nacional 17,6% 11,4% 12,2% 17,3% 29,7% 6,9%
Extranjera o Mixta 15,4% 15,8% 9,8% 32,3% 32,3% 6,2%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 28,4% 11,4% 24,7% 42,0% 40,6% 16,0%
17 Productos Textiles 12,4% 4,2% 35,9% 18,6% 37,6% 12,2%
18 Vestimenta y Accesorios 7,7% 6,4% 24,5% 12,0% 13,2% 22,3%
19 Productos de Cuero y Calzado 50,1% 19,6% 18,6% 22,9% 79,1% 35,4%
20 Madera 22,1% 12,2% 20,0% 34,9% 38,7% 15,6%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 15,5% 10,0% 2,8% 12,8% 45,0% 13,8%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 64,3% 33,3% 4,8% 7,0% 27,6% 13,8%
23 Productos derivados del Petrdleo y el Carbon 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 23,5% 3,3% 22,6% 25,5% 46,6% 19,9%
25 Productos de Caucho y de Plastico 32,5% 2,3% 30,2% 44,4% 57,8% 35,7%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 19,4% 1,9% 30,0% 30,3% 48,3% 30,8%
28 Productos de Metal 20,3% 2,0% 43,0% 37,5% 56,8% 45,3%
29-30 Maquinas y Equipamientos 33,5% 8,7% 18,2% 18,6% 33,5% 31,2%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 2,4% 5,6% 30,5% 46,4% 58,1% 23,1%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precision 15,3% 27,1% 11,9% 28,8% 52,5% 27,1%
34-35 Materiales de Transporte 6,3% 15,9% 8,4% 3,8% 34,2% 12,2%
36 Otras Industrias Transformadoras 2,7% 3,6% 3,6% 23,9% 58,7% 21,1%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 25,3% 11,9% 25,8% 32,8% 40,5% 24,4%
Innovativa 30,3% 7,6% 16,4% 24,9% 44,9% 13,4%
Innovativa en Sentido Estricto 23,3% 4,6% 22,4% 23,4% 59,0% 20,1%
Innovativa en Sentido Amplio 32,7% 8,6% 14,4% 25,4% 40,2% 11,1%
Innovadora sélo Tecnoldgica 21,0% 4,1% 14,8% 29,9% 37,7% 10,7%
Innovadora sélo Organizacional 29,4% 6,8% 34,1% 39,7% 50,6% 18,4%
Innovadora Tecno-Organizacional 35,7% 12,8% 11,8% 11,9% 48,4% 15,4%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
Nota: (*) Porcentaje de empresas que clasifican cada Obstaculo como de Importancia Alta
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%
Importancia Importancia Importancia
pAlta ‘l,Vledia pBaja e
Facilidad de imitacién por terceros 16,6% 15,6% 21,9% 46,0%
Insuficiente informacién sobre mercados 10,8% 21,4% 22,0% 45,8%
Insuficiente informacion sobre tecnologias 8,3% 18,3% 29,8% 43,5%
Falencias en las pol. pcas. de prom. de C&T 15,9% 17.2% 21,0% 46,0%
Escaso desarrollo de instit. relac. con C&T 13,7% 15,6% 22,7% 48,0%
Infraestructura fisica inadecuada 13,2% 19,4% 22,9% 44,5%
Sistema de propiedad intelectual 3,5% 11,1% 20,7% 64,7%
Grado de Incertidumbre de la Economia 24,9% 18,5% 18,3% 38,3%
%
Dific. de Escasa Coop. Facilidadde  Informacion Informacion Falenciasen  Escaso Des. Infraestr. Sistema de Grado de
Acceso al con otras Imitacion por sobre sobre Pol. Pcas. de de Instit. Fisica Propiedad  Incertidumbre
Financiam.  Emp./ Instituc. Terceros Mercados  Tecnologias Prom.de C&T de C&T Inadecuada  Intelectual  de la Economia
27,2% 17,8% 16,6% 10,8% 8,3% 15,9% 13,7% 13,2% 3,5% 24,9%
29,3% 16,0% 19,0% 11,8% 10,3% 14,8% 12,1% 14,2% 4,1% 26,0%
24,4% 22,6% 12,2% 9,3% 4,8% 18,1% 17,2% 12,2% 2,2% 24,0%
17,8% 12,7% 10,9% 7,1% 4,4% 16,0% 13,6% 6,6% 3,8% 16,9%
30,2% 16,6% 19,7% 12,3% 10,7% 15,2% 12,4% 13,8% 4,2% 26,9%
6,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,6% 3,6% 26,6% 0,0% 3,6%
25,2% 23,6% 12,6% 9,8% 4,9% 18,6% 17,6% 12,3% 1,5% 24,7%
10,6% 6,0% 5,8% 0,0% 2,0% 9,5% 9,8% 9,6% 14,7% 9,8%
19,9% 12,3% 10,5% 9,1% 4,5% 17,4% 12,8% 2,3% 3,7% 17,3%
12,2% 14,0% 11,9% 2,0% 4,1% 12,1% 15,8% 18,1% 4,1% 15,9%
27,7% 16,8% 16,7% 13,2% 5,4% 11,3% 9,1% 14,1% 2,4% 25,9%
24,0% 17,0% 13,7% 4,2% 1,9% 11,8% 16,0% 9,3% 0,0% 22,5%
41,7% 25,7% 3,4% 2,6% 2,1% 6,8% 6,0% 21,5% 0,9% 31,7%
3,1% 27,2% 32,1% 2,0% 15,5% 33,1% 31,1% 32,1% 16,6% 18,6%
16,9% 7.2% 8,4% 11,5% 7.2% 16,4% 14,4% 0,0% 0,0% 36,3%
36,7% 46,8% 2,8% 0,0% 5,5% 5,5% 15,5% 0,0% 0,0% 34,0%
14,5% 15,2% 6,6% 29,2% 29,2% 20,6% 10,9% 12,3% 0,7% 21,7%
100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
34,1% 16,6% 29,1% 12,8% 3,7% 20,8% 24,0% 4,7% 7,3% 19,0%
42,7% 18,9% 2,3% 13,4% 11,9% 18,3% 21,3% 25,9% 0,6% 42,1%
29,0% 19,3% 23,8% 9,7% 19,3% 15,6% 14,8% 6,0% 0,7% 18,4%
29,6% 17,8% 35,5% 1,0% 16,8% 37,0% 28,6% 16,8% 16,8% 18,2%
26,3% 18,2% 17,9% 9,2% 0,0% 14,8% 14,8% 9,5% 5,3% 22,8%
25,5% 27,7% 4,8% 0,0% 0,0% 23,3% 14,3% 6,9% 2,4% 25,5%
16,9% 39,0% 39,0% 0,0% 0,0% 28,8% 16,9% 15,3% 1,7% 16,9%
21,6% 0,0% 10,9% 2,5% 2,5% 9,2% 6,3% 5,4% 2,5% 20,7%
21,1% 8,2% 21,1% 7,3% 2,7% 10,0% 9,1% 1,8% 0,0% 11,9%
29,8% 17,8% 17,2% 9,6% 7,2% 14,5% 12,6% 14,5% 3,8% 25,0%
20,4% 17,8% 15,0% 14,0% 11,4% 19,4% 16,5% 9,7% 2,7% 24,8%
25,1% 19,7% 18,9% 23,1% 3,3% 28,7% 29,2% 10,0% 8,1% 20,4%
18,9% 17,1% 13,7% 10,9% 14,1% 16,3% 12,2% 9,6% 0,9% 26,3%
19,3% 16,5% 10,5% 4,2% 10,8% 12,7% 12,6% 3,4% 1,9% 24,0%
32,7% 6,0% 28,1% 3,3% 2,0% 6,7% 8,5% 4,5% 1,3% 11,8%

15,7% 24,1% 15,5% 29,9% 17,4% 32,5% 26,1% 14,4% 4,3% 31,5%
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Tabla 13- Fuentes de Informacién para las Actividades de Innovacién. Industria Manufacturera, periodo

(Indique el grado de importancia de las siguientes fuentes de informacion para las actividades de innovacion)

Distribucion Porcentual

Importancia Importancia Importancia Irrelevante
Alta Media Baja
Clientes 32,1% 28,5% 15,8% 23,6%
Fuentes internas a la empresa 31,6% 29,2% 16,1% 23,1%
Internet 19,4% 28,9% 16,2% 35,5%
Proveedores 17,1% 39,9% 18,4% 24,6%
Ferias, Conferencias y exposiciones 16,2% 22,8% 18,6% 42,3%
Competidores 14,4% 24,6% 24,1% 36,9%

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa (*)

Fuentes Otras
Internas ala Proveedores Clientes empresas
Empresa relacionadas
TOTAL 31,6% 17,1% 32,1% 10,4%
TAMANO
Pequeia 27,9% 17,6% 29,9% 9,3%
Mediana 38,3% 16,2% 36,6% 12,1%
Grande 39,0% 15,7% 32,6% 13,8%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequeia Nacional 26,6% 18,2% 29,6% 9,3%
Extranjera o Mixta 61,7% 1,4% 38,3% 8,6%
. Nacional 38,1% 16,1% 36,5% 11,8%
Mediana . .
Extranjera o Mixta 42,1% 17,7% 38,7% 17,8%
Grande Nacional 34,3% 17,3% 35,9% 12,9%
Extranjera o Mixta 51,6% 11,5% 23,7% 16,4%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 27,9% 11,6% 32,7% 9,3%
17 Productos Textiles 33,6% 14,7% 33,0% 14,5%
18 Vestimenta y Accesorios 25,8% 1,3% 6,8% 1,7%
19 Productos de Cuero y Calzado 25,0% 17,6% 28,2% 2,0%
20 Madera 45,4% 37,8% 44,2% 13,7%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 70,8% 36,7% 12,8% 2,8%
22 Edicién, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 44,5% 32,6% 41,6% 21,7%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 29,4% 17,0% 27,7% 9,3%
25 Productos de Caucho y de Plastico 40,6% 6,1% 37,2% 4,9%
26-27 Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas 36,6% 15,8% 34,7% 14,1%
28 Productos de Metal 31,0% 34,5% 40,4% 22,6%
29-30 Maquinas y Equipamientos 41,1% 41,9% 49,8% 10,7%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 38,2% 11,5% 33,9% 2,4%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 10,2% 25,4% 13,6% 3,4%
34-35 Materiales de Transporte 26,4% 13,4% 28,4% 13,4%
36 Otras Industrias Transformadoras 14,6% 2,7% 22,0% 0,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 24,6% 13,1% 31,4% 9,8%
Innovativa 49,7% 27,2% 33,7% 11,9%
Innovativa en Sentido Estricto 49,2% 23,8% 40,0% 5,5%
Innovativa en Sentido Amplio 49,8% 28,4% 31,5% 14,1%
Innovadora sélo Tecnoldgica 41,7% 31,7% 35,5% 13,5%
Innovadora sélo Organizacional 30,1% 6,4% 10,8% 7,4%
Innovadora Tecno-Organizacional 61,5% 28,8% 46,7% 13,3%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
Notas: (*) Porcentaje de empresas que clasifican cada Fuente de Informacién como de Importancia Alta
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2004-2006
%
Importancia Importancia  Importancia
pAIta Fl,Vledia pBaja ITERETe

Revistas y catdlogos 13,8% 27,7% 24,5% 34,0%
Consultores y expertos 12,8% 18,8% 21,8% 46,6%

Otras empresas relacionadas 10,4% 18,0% 26,2% 45,4%
Universidades, Centros de I+D 7,9% 9,0% 22,6% 60,5%

Bases de datos 3,5% 16,7% 23,5% 56,4%

Casa matriz 2,9% 0,8% 4,0% 92,3%

%
Univ., Centros Ferias, .
Competidores  de Investig.o (T, Conferencias, Rev!stas y LEEECD Internet Casa Matriz
Des. Tecnolog. Expertos Exposiciones il pates

14,4% 7,9% 12,8% 16,2% 13,8% 3,5% 19,4% 2,9%
14,3% 7,7% 9,5% 10,4% 11,5% 1,2% 15,7% 2,5%
15,2% 8,1% 18,4% 27,1% 18,9% 7,3% 27,1% 2,4%
11,0% 9,7% 22,3% 25,6% 12,5% 9,4% 20,8% 10,4%
14,7% 7,9% 9,7% 10,8% 11,9% 1,2% 16,3% 0,0%
2,6% 2,4% 6,2% 2,4% 1,2% 1,2% 1,2% 68,6%
15,6% 7.9% 18,0% 27,6% 19,3% 7,0% 27,8% 0,4%
9,5% 11,6% 25,5% 19,4% 11,6% 13,4% 13,6% 39,3%
13,6% 10,5% 22,4% 26,9% 12,8% 9,9% 21,1% 1,5%
4,1% 7,7% 22,0% 22,0% 11,9% 8,0% 20,1% 34,1%
19,6% 8,7% 11,0% 11,3% 7,8% 2,4% 11,9% 2,8%
6,1% 11,5% 31,1% 19,6% 21,8% 4,8% 23,7% 1,3%
23,2% 2,6% 3,8% 6,4% 24,5% 1,3% 5,5% 0,4%
2,0% 14,5% 15,5% 33,5% 29,4% 0,0% 26,2% 3,1%
14,4% 7,2% 7,2% 7,9% 7,2% 6,5% 26,5% 1,4%
12,8% 2,8% 2,8% 49,5% 39,5% 2,8% 42,2% 2,8%
20,6% 10,9% 21,0% 23,9% 21,7% 1,9% 54,6% 10,1%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
4,7% 11,2% 21,6% 22,1% 7,0% 7,0% 23,9% 4,6%
5,5% 1,7% 4,9% 20,6% 17,8% 3,8% 19,5% 1,1%
28,3% 9,7% 12,2% 7,7% 18,4% 6,1% 18,4% 1,6%
4,8% 9,8% 12,7% 27,1% 10,3% 1,0% 16,8% 0,5%
1,5% 1,5% 28,9% 18,6% 16,4% 10,7% 18,6% 7,6%
12,8% 20,7% 21,0% 23,5% 23,5% 18,6% 39,7% 0,0%
1,7% 1,7% 3,4% 16,9% 3,4% 1,7% 15,3% 0,0%
9,6% 3,8% 6,3% 2,5% 3,8% 2,5% 4,1% 2,5%
1,8% 0,0% 0,9% 28,4% 26,6% 6,4% 25,7% 0,0%
14,6% 8,7% 11,3% 12,7% 12,2% 2,6% 13,0% 1,9%
13,7% 6,0% 16,9% 25,4% 17,9% 57% 35,8% 57%
4,3% 10,0% 24,2% 25,0% 20,8% 14,6% 28,5% 5,9%
16,9% 4,6% 14,4% 25,6% 17,0% 2,7% 38,3% 5,6%
19,2% 3,8% 21,9% 23,0% 18,0% 3,5% 33,4% 3,1%
6,2% 11,9% 5,7% 22,0% 15,9% 3,9% 23,2% 2,6%
11,4% 6,4% 17,5% 32,2% 20,5% 9,8% 45,6% 4,4%
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Tabla 14- Vinculacién con el Sistema de Innovacién seguin Agente. Industria Manufacturera, periodo

(Indique si, en el marco del desarrollo de actividades de innovacién, ha tenido vinculacién con los siguientes agentes o instituciones del

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Institutos de
Centros

Universidades L, . Formacion Laboratorios
Tecnoldégicos

Técnica
TOTAL 6,8% 9,2% 5,9% 12,1%
TAMANO
Pequena 3,8% 5,1% 2,4% 7,7%
Mediana 10,0% 15,2% 10,7% 17,8%
Grande 23,9% 25,1% 20,6% 32,8%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 4,0% 5,2% 2,4% 7,9%
Pequena
Extranjera o Mixta 0,0% 1,2% 2,5% 3,7%
Nacional 9,7% 14,7% 10,7% 17,2%
Mediana
Extranjera o Mixta 15,2% 25,2% 11,4% 28,8%
Grande Nacional 22,5% 23,3% 20,4% 29,4%
Extranjera o Mixta 27,7% 29,9% 21,3% 41,6%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 6,1% 8,2% 2,4% 13,2%
17 Productos Textiles 3,8% 8,0% 4,8% 6,4%
18 Vestimenta y Accesorios 0,4% 1,7% 3,0% 1,7%
19 Productos de Cuero y Calzado 3,1% 41% 3,1% 23,7%
20 Madera 2,1% 5,5% 0,7% 7,2%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 2,8% 8,3% 8,3% 5,5%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 11,2% 10,9% 11,2% 0,7%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 28,1% 27,6% 23,9% 44,7%
25 Productos de Caucho y de Plastico 2,3% 13,6% 3,2% 13,6%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 13,0% 7,7% 4,2% 10,3%
28 Productos de Metal 1,5% 2,9% 11,2% 1,9%
29-30 Maquinas y Equipamientos 11,0% 11,0% 19,0% 0,8%
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 7,3% 4,8% 0,0% 7,3%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 3,4% 13,6% 3,4% 42,4%
34-35 Materiales de Transporte 4,1% 4,1% 1,3% 6,6%
36 Otras Industrias Transformadoras 1,8% 19,3% 0,9% 18,4%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 2,89% 3,97% 1,52% 6,38%
Innovativa 16,8% 22,7% 17,1% 26,8%
Innovativa en Sentido Estricto 31,8% 36,6% 33,0% 39,8%
Innovativa en Sentido Amplio 11,7% 18,0% 11,8% 22,4%
Innovadora sélo Tecnoldégica 12,9% 16,1% 10,2% 23,5%
Innovadora sélo Organizacional 13,7% 19,1% 8,1% 23,9%
Innovadora Tecno-Organizacional 24,4% 33,8% 31,1% 29,5%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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2004-2006

Sistema de Innovacion)

%
l\Jl?rllcc’:::aecsl:: Ir:zt:trlr:aeccii?:c‘iign Proveedores Clientes Em[?resas UL R G:L:?:\aar:'lee Casa.l LTI
Temrelésts  FirerEm Relacionadas Empresas y Expertos Prom. de C&T Matriz  Agente

1,6% 9,3% 27,3% 18,6% 10,5% 5,3% 19,8% 2,7% 2,9% 47,3%
1,0% 5,4% 20,8% 15,2% 10,4% 5,0% 14,6% 1,5% 2,4% 39,5%
2,3% 15,0% 36,9% 23,0% 8,9% 5,2% 25,9% 4,5% 2,1% 58,9%
4,9% 25,1% 52,3% 35,4% 20,6% 9,8% 47,5% 6,0% 13,1% 77,1%
1,0% 5,5% 21,6% 15,8% 10,7% 5,1% 15,1% 1,6% 0,0% 38,5%
0,0% 1,2% 1,2% 1,2% 1,2% 1,2% 2,5% 0,0% 64,9% 66,2%
2,2% 15,2% 36,8% 22,6% 7,9% 5,4% 24,9% 4,2% 0,2% 58,2%
4,0% 11,4% 40,1% 30,6% 28,5% 1,8% 44,6% 9,7% 35,8% 71,1%
4,4% 24,0% 50,3% 35,2% 14,9% 9,0% 44,3% 6,7% 0,0% 73.2%
6,3% 28,1% 57,6% 35,9% 35,9% 12,1% 55,9% 4,1% 47,8% 87,4%
0,6% 6,5% 251% 15,3% 9,6% 5,1% 11,0% 2,5% 2,9% 45,8%
6,7% 11,8% 24,8% 23,8% 12,8% 1,9% 14,1% 1,9% 0,6% 42,1%
0,0% 7,7% 12,8% 11,5% 5,6% 0,0% 9,8% 0,4% 0,0% 16,7%
1,0% 8,4% 27,0% 15,7% 11,6% 2,0% 12,5% 0,0% 3,1% 45,0%
0,7% 12,7% 14,4% 7,2% 7,2% 1,4% 12,7% 1,4% 0,7% 31,5%
2,8% 15,5% 8,3% 18,3% 11,0% 0,0% 11,0% 0,0% 0,0% 23,7%
0,7% 10,1% 50,4% 35,5% 21,4% 0,4% 54,6% 0,7% 9,7% 81,1%
0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
6,4% 15,1% 46,1% 22,2% 15,7% 13,8% 44,1% 16,1% 5,5% 71,0%
0,6% 9,9% 33,7% 33,1% 14,8% 1,7% 19,1% 1,1% 1,7% 40,7%
1,7% 4,3% 20,8% 23,4% 13,2% 19,3% 34,1% 3,5% 1,6% 57,0%
0,0% 19,1% 29,0% 11,8% 10,3% 11,2% 20,6% 0,0% 0,5% 42,7%
8,4% 9,2% 24,3% 20,5% 1,5% 9,2% 22,8% 0,8% 1,5% 63,9%
2,4% 2,4% 16,8% 7,1% 0,0% 7,1% 12,1% 4,8% 0,0% 21,6%
0,0% 11,9% 20,3% 22,0% 10,2% 15,3% 11,9% 3,4% 5,1% 57,6%
1,6% 5,4% 11,7% 9,2% 5,4% 1,3% 10,9% 0,0% 5,4% 25,8%
0,9% 11,9% 34,8% 26,6% 3,6% 0,0% 31,2% 5,5% 0,9% 53,2%
0,60% 7,08% 17,08% 12,68% 8,71% 3,62% 10,69% 0,91% 1,42% 32,3%
4,1% 15,0% 53,9% 34,1% 15,2% 9,7% 43,3% 7,2% 6,6% 86,1%
13,1% 19,8% 62,0% 52,7% 19,2% 13,7% 58,3% 23,6% 8,4% 96,5%
1,0% 13,4% 51,1% 27,8% 13,9% 8,3% 38,2% 1,6% 6,0% 82,6%
2,2% 11,3% 55,4% 26,3% 15,7% 12,0% 34,5% 4,3% 4,0% 82,8%
8,2% 5,9% 31,5% 21,7% 6,4% 2,6% 27,4% 2,2% 2,6% 66,8%
8,0% 24,9% 61,3% 52,0% 19,8% 11,0% 62,3% 13,5% 5,9% 95,7%
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Tabla 15- Vinculacién con el Sistema de Innovacién seguin Objetivo. Industria Manufacturera, periodo

(De haber existido vinculacion con agentes o instituciones del Sistema de Innovacién, sefale el objetivo de la misma)

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Solicitud de Solicitud de
Financiamiento Informacién
TOTAL 13,5% 37,8%
TAMANO
Pequena 8,4% 31,3%
Mediana 21,0% 47,9%
Grande 33,8% 60,1%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 7,4% 30,0%
Pequena
Extranjera o Mixta 35,7% 64,8%
Nacional 20,8% 47,6%
Mediana
Extranjera o Mixta 24,8% 54,8%
Nacional 30,7% 54,3%
Grande
Extranjera o Mixta 42,0% 75,4%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 9,7% 36,5%
17 Productos Textiles 11,8% 34,7%
18 Vestimenta y Accesorios 11,5% 12,4%
19 Productos de Cuero y Calzado 6,1% 38,6%
20 Madera 7,0% 21,6%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 18,3% 23,7%
22 Edicién, Impresion y Reproduccién de Grabaciones 30,7% 80,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 100,0% 100,0%
24 Productos Quimicos 25,7% 56,8%
25 Productos de Caucho y de Plastico 8,7% 32,8%
26-27 Minerales no Metalicos y Metdlicas Basicas 71% 31,6%
28 Productos de Metal 20,1% 37,9%
29-30 Maquinas y Equipamientos 19,1% 35,8%
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 4,8% 12,1%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 15,3% 44,1%
34-35 Materiales de Transporte 10,4% 20,7%
36 Otras Industrias Transformadoras 11,9% 33,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 9,9% 23,8%
Innovativa 22,9% 74,0%
Innovativa en Sentido Estricto 35,9% 87,0%
Innovativa en Sentido Amplio 18,5% 69,6%
Innovadora sélo Tecnoldgica 15,5% 71,7%
Innovadora sélo Organizacional 12,2% 51,4%
Innovadora Tecno-Organizacional 38,7% 85,4%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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2004-2006

%

Capacitacion Orggzgrcii:mal Ensayos A;z::irl:ia Diseno I+D
15,7% 7,8% 15,5% 24,8% 9,6% 6,0%
8,8% 5,4% 11,3% 17,9% 7,3% 3,1%
25,2% 12,4% 20,4% 35,3% 12,7% 11,1%
46,5% 11,5% 38,6% 49,7% 21,3% 13,5%
7,9% 4,6% 10,7% 17,5% 6,5% 3,1%
31,8% 26,6% 29,0% 29,3% 27,8% 1,2%
24,1% 12,1% 19,6% 34,9% 12,3% 11,1%
44,6% 17,8% 36,1% 42,7% 19,8% 11,5%
43,7% 9,0% 35,1% 45,8% 19,5% 8,2%
53,9% 17,9% 47,9% 60,0% 26,0% 27,6%
13,8% 4,8% 16,6% 24,3% 9,3% 4,8%
6,4% 0,0% 10,6% 21,5% 13,5% 1,3%
3,4% 0,4% 6,0% 9,8% 6,0% 0,0%
23,7% 4,1% 12,5% 9,2% 3,1% 3,1%
11,3% 5,8% 8,6% 30,0% 2,1% 1,4%
11,0% 2,8% 8,3% 8,3% 0,0% 2,8%
34,4% 29,6% 13,8% 44,5% 16,3% 22,4%
100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
40,1% 14,2% 38,3% 42,0% 12,0% 19,3%
8,4% 2,9% 19,1% 8,4% 6,1% 1,7%
11,9% 13,1% 36,1% 30,4% 14,9% 1,6%
15,1% 12,2% 2,9% 14,2% 8,9% 1,4%
13,3% 11,0% 18,2% 36,1% 14,1% 8,7%
9,7% 4,8% 9,7% 11,9% 11,9% 7,3%
22,0% 8,5% 20,3% 27,1% 27,1% 3,4%
10,8% 0,0% 9,2% 6,6% 7,0% 3,8%
8,2% 6,4% 3,6% 48,6% 1,8% 5,5%
4,6% 0,9% 6,1% 12,1% 3,8% 0,6%
44,6% 25,5% 39,9% 57,8% 24,8% 20,1%
63,2% 37,4% 58,1% 68,6% 40,1% 43,2%
38,2% 21,5% 33,7% 54,1% 19,6% 12,3%
30,2% 2,0% 35,6% 48,1% 16,5% 10,6%
18,5% 16,4% 17,6% 36,2% 6,2% 0,0%
65,9% 51,9% 51,6% 78,6% 38,5% 42,3%




82 I ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA

Tabla 16- Realizaciéon de Acuerdos de Cooperacion. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(Indique si la empresa realiz6 algun Acuerdo de Cooperacion con otras empresas durante el periodo 2004-2006)
(Indique en qué areas realizé los Acuerdos de Cooperacion)

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Realiza Acuerdos

de Cooperacion Comercializaciéon | Compra de insumos

TOTAL 2,9% 63,6% 30,0%
TAMANO
Pequena 1,7% 67,4% 5,7%
Mediana 4,2% 54,1% 51,3%
Grande 9,2% 77,8% 27,9%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequeiia Nacional 1,8% 67,4% 5,7%
Extranjera o Mixta 0,0% 0,0% 0,0%
Mediana Nacional 4,1% 53,2% 55,4%
Extranjera o Mixta 5,8% 66,0% 0,0%
Grande Nacional 8,2% 74,8% 33,0%
Extranjera o Mixta 11,8% 84,0% 17,6%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 1,6% 76,9% 39,3%
17 Productos Textiles 4,2% 84,8% 54,5%
18 Vestimenta y Accesorios 0,4% 0,0% 100,0%
19 Productos de Cuero y Calzados 2,0% 50,0% 50,0%
20 Madera 0,0% 0,0% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,0% 0,0%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 3,6% 20,3% 69,5%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 16,1% 88,2% 2,8%
25 Productos de Caucho y de Plastico 1,1% 50,0% 100,0%
26-27 Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas 4,2% 61,8% 74,1%
28 Productos de Metal 0,0% 0,0% 0,0%
29-30 Maquinas y Equipamientos 8,4% 0,0% 0,0%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 4,8% 50,0% 50,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisiéon 0,0% 0,0% 0,0%
34-35 Materiales de Transporte 2,5% 50,0% 0,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,9% 100,0% 100,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 1,7% 90,3% 25,9%
Innovativa 6,0% 43,9% 32,7%
Innovativa en Sentido Estricto 16,5% 44,8% 20,6%
Innovativa en Sentido Amplio 2,4% 41,9% 62,6%
Innovadora sélo Tecnoldgica 5,5% 33,7% 48,2%
Innovadora sélo Organizacional 3,3% 100,0% 50,9%
Innovadora Tecno-Organizacional 8,1% 39,9% 18,4%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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AREAS

%

Desarrollo conjunto

Compra de Tecnologia de Tecnologia Capacitacion Exportacion Otros
12,4% 34,6% 23,3% 21,4% 7,4%
0,0% 33,3% 0,0% 2,8% 2,4%
18,5% 36,0% 31,2% 27,0% 13,4%
22,5% 33,9% 50,2% 44,2% 16,0%
0,0% 33,3% 0,0% 2,8% 2,4%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
19,9% 33,6% 31,2% 23,8% 14,4%
0,0% 66,0% 32,0% 68,0% 0,0%
16,5% 33,5% 50,0% 32,4% 15,9%
34,6% 34,6% 50,7% 68,0% 16,0%
16,8% 22,5% 33,7% 49,5% 0,0%
54,5% 69,6% 69,6% 15,2% 69,6%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
50,0% 100,0% 100,0% 50,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 10,2% 10,2% 0,0% 10,2%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
8,5% 23,2% 14,2% 14,7% 8,5%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 25,9% 51,9% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
50,0% 50,0% 0,0% 100,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 50,0%
0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0%
9,5% 15,1% 17,6% 7,9% 6,6%

14,5% 47,9% 27,3% 30,6% 8,7%
17,7% 59,7% 28,2% 37,8% 7,3%
6,4% 18,7% 25,1% 12,7% 12,3%
13,2% 30,6% 13,5% 34,7% 4,2%
0,0% 23,8% 49,1% 25,3% 0,0%
18,2% 67,5% 36,5% 25,4% 14,1%




84 I ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA

Tabla 17- Participacion en Redes segun Objetivo y Nacionalidad de los Agentes. Industria Manufacturera,

(Indique si la empresa participa en alguna red con otros agentes)
(Indique la nacionalidad de los agentes que integran la red principal a la que pertenece la empresa)
(Indique el tipo de conocimientos que adquiere la empresa a través de la red principal que integra)

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Participa en Nacionalidad de los agentes
algunaRed | Nacional | Resto del Mercosur Resto de América Latina
TOTAL 4,7% 83,8% 6,4% 12,1%
TAMANO
Pequena 4,0% 88,1% 1,1% 12,1%
Mediana 5,5% 84,7% 15,2% 8,5%
Grande 9,7% 59,4% 6,3% 24,8%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequena Extranjera o Mixta 4,1% 87,8% 0,0% 12,2%
Nacional 2,4% 100,0% 100,0% 0,0%
Media Extranjera o Mixta 51% 86,7% 10,9% 9,5%
Nacional 11,4% 67,7% 49,5% 0,0%
Grande Extranjera o Mixta 8,2% 79,9% 11,2% 11,2%
Nacional 13,7% 29,6% 0,0% 42,5%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 3,4% 97,7% 2,4% 0,0%
17 Productos Textiles 8,4% 83,6% 0,0% 0,0%
18 Vestimenta y Accesorios 0,9% 100,0% 100,0% 100,0%
19 Productos de Cuero y Calzados 1,0% 0,0% 0,0% 0,0%
20 Madera 7,9% 91,0% 0,0% 9,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
22 Edicién, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 10,5% 92,9% 71% 71%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 12,9% 39,1% 19,0% 44,2%
25 Productos de Caucho y de Plastico 3,8% 100,0% 0,0% 0,0%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 10,7% 82,6% 0,0% 17,4%
28 Productos de Metal 0,5% 100,0% 0,0% 0,0%
29-30 Maquinas y Equipamientos 9,2% 100,0% 0,0% 0,0%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 2,4% 100,0% 0,0% 100,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
34-35 Materiales de Transporte 1,3% 100,0% 100,0% 0,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 2,7% 80,8% 1,5% 19,8%
Innovativa 9,9% 86,1% 10,0% 6,7%
Innovativa en Sentido Estricto 18,1% 81,9% 17,0% 9,7%
Innovativa en Sentido Amplio 7,2% 89,7% 4,1% 4,1%
Innovadora sélo Tecnoldgica 7.1% 85,8% 11,1% 3,7%
Innovadora sélo Organizacional 1,3% 100,0% 0,0% 0,0%
Innovadora Tecno-Organizacional 18,0% 87,1% 8,4% 8,4%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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periodo 2004-2006

Tipo de conocimiento adquirido a través de la Red

%

‘ Resto del Mundo | Conocimientos cientificos ‘ Conocimientos tecnolégicos ‘ Conocimientos empresariales ‘ Otros
6,5% 24,2% 63,3% 68,3% 17,4%
1,1% 25,1% 58,5% 74,7% 24,2%
6,2% 26,9% 67,2% 55,3% 10,3%
34,9% 11,3% 76,3% 76,6% 5,6%
1,1% 25,4% 57,6% 74,1% 24,8%
0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
7,0% 26,3% 65,2% 51,8% 9,5%
0,0% 32,3% 82,8% 83,9% 17,2%
19,9% 0,0% 69,5% 90,0% 9,1%
56,6% 27,6% 86,2% 57,1% 0,0%
2,4% 2,4% 16,8% 46,1% 51,6%
24,6% 29,5% 62,3% 54,1% 34,8%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 50,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0%
9,0% 0,0% 100,0% 9,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 96,5% 100,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
7,4% 62,6% 82,2% 78,1% 0,0%
0,0% 54,6% 84,9% 30,3% 0,0%
0,0% 82,6% 17,4% 100,0% 0,0%

100,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 46,2% 39,4% 53,9% 38,6%
11,1% 8,6% 80,6% 78,6% 2,2%
14,7% 14,2% 69,1% 85,5% 4,8%
8,1% 4,0% 90,0% 72,9% 0,0%
10,9% 3,3% 69,1% 41,3% 7,0%
0,0% 48,2% 48,2% 51,8% 0,0%
11,7% 8,3% 86,9% 96,8% 0,0%
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Tabla 18- Organizaciéon del Proceso de Trabajo por las Empresas. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(Indique si la empresa ha cambiado las demandas en el reclutamiento de empleados durante el periodo 2004-2006, y en qué direccion)

Distribucién Porcentual %
Constante Aumenta Disminuye
Calificacién 76,9% 21,2% 1,9%
Capacidad para cooperar y comunicarse 79,6% 18,8% 1,6%
Capacidad de adaptacion 80,6% 18,3% 1,1%
Responsabilidad y conciencia de la calidad 73,7% 25,4% 0,9%

(Indique si la empresa ha extendido el uso de las siguientes formas de organizacién del trabajo durante el periodo 2004-2006)

Distribucion Porcentual seguin Tipo de Empresa

Tt = carfins Grupos/ Circulos

de calidad
TOTAL 50,5% 15,2%
TAMANO
Pequena 45,3% 11,2%
Mediana 58,2% 19,9%
Grande 70,8% 36,8%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequena Nacional 45,6% 11,4%
Extranjera o Mixta 35,4% 6,2%
Mediana Nacional 57,8% 18,9%
Extranjera o Mixta 64,8% 38,2%
Grande Nacional 67,3% 35,5%
Extranjera o Mixta 80,1% 40,1%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 42,0% 10,3%
17 Productos Textiles 60,5% 22,5%
18 Vestimenta y Accesorios 45,5% 2,1%
19 Productos de Cuero y Calzado 56,2% 16,8%
20 Madera 30,7% 4,1%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 22,0% 13,8%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 64,1% 51%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 100,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 67,7% 42,8%
25 Productos de Caucho y de Plastico 40,9% 21,2%
26-27 Minerales no Metalicos y Metdlicas Basicas 50,7% 16,6%
28 Productos de Metal 66,1% 11,8%
29-30 Maquinas y Equipamientos 71,9% 30,4%
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 58,3% 25,9%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisiéon 91,5% 28,8%
34-35 Materiales de Transporte 35,7% 10,8%
36 Otras Industrias Transformadoras 53,2% 48,6%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 42,9% 12,1%
Innovativa 70,2% 23,1%
Innovativa en Sentido Estricto 81,0% 42,6%
Innovativa en Sentido Amplio 66,5% 16,5%
Innovadora sélo Tecnoldgica 62,3% 18,7%
Innovadora sélo Organizacional 50,2% 23,9%
Innovadora Tecno-Organizacional 85,3% 31,8%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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(Indique si el contenido del trabajo cambi6 para los empleados de la empresa durante el periodo 2004-2006, y en qué direccién)

Distribucion Porcentual %
Constante Aumenta Disminuye

Autonomia en el trabajo 86,2% 11,9% 1,9%
Peso del trabajo calificado 77,5% 21,3% 1,2%
Especializaciéon 80,3% 18,2% 1,5%
Creacion de manuales 83,9% 14,5% 1,6%
Contacto con los consumidores 81,3% 16,8% 1,8%
Contacto con otras empresas 84,7% 13,9% 1,4%
Cooperacién entre trabajadores 75,2% 23,2% 1,6%
Cooperacién con la Direccion 75,5% 22,6% 1,9%

%

Sistemas para recoger
propuestas de

Rotacidn del trabajo

Delegacion de

Integraciéon de funciones

Salarios basados en

e e responsabilidades la calidad
26,0% 30,9% 32,4% 30,7% 15,1%
23,1% 26,0% 23,7% 25,1% 12,5%
29,5% 39,4% 46,5% 40,7% 19,2%
41,1% 42,1% 58,3% 42,6% 24,0%
23,8% 26,8% 22,4% 24,7% 12,8%

3,9% 6,4% 59,4% 35,5% 2,6%
27,9% 39,4% 46,3% 40,2% 18,8%
58,5% 39,9% 49,8% 50,5% 26,7%
37,8% 39,9% 56,1% 38,4% 18,1%
50,0% 47,7% 64,2% 53,7% 39,8%
14,9% 29,2% 26,3% 25,2% 12,8%
30,4% 29,5% 35,5% 47,7% 17,6%
22,8% 22,8% 32,6% 25,7% 2,1%
36,6% 29,2% 20,9% 39,5% 13,7%
9,9% 26,2% 32,7% 7,9% 16,4%
13,8% 13,8% 13,8% 5,5% 8,3%
38,4% 47,1% 36,6% 45,6% 24,9%
100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
41,4% 39,6% 47,6% 53,4% 14,3%
22,9% 23,3% 49,4% 40,8% 18,3%
30,9% 34,1% 38,5% 36,0% 11,3%
45,3% 38,9% 33,4% 24,9% 8,6%
26,6% 30,4% 33,5% 11,0% 36,9%
53,6% 28,1% 21,4% 35,2% 21,0%
40,7% 13,6% 30,5% 37,3% 27,1%
26,2% 27,8% 20,4% 20,4% 1,3%
50,5% 32,1% 52,3% 45,0% 36,6%
21,3% 24,7% 26,5% 23,0% 8,9%
38,0% 47,0% 47,5% 50,7% 31,2%
62,5% 57,8% 54,9% 44,8% 42,8%
29,7% 43,3% 45,0% 52,7% 27,2%
36,8% 35,8% 37,4% 38,1% 24,4%
25,9% 19,5% 47,4% 33,9% 18,5%
45,0% 72,1% 57,1% 66,5% 47,9%
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Tabla 19- Actividades de Aseguramiento de la Calidad. Industria Manufacturera, aino 2006

((La empresa posee “Puntos de Control de Calidad"?; ;Posee “Planillas de Seguimiento” en cada uno de los puestos de control?;
{Cuenta con Procesos Certificados?; ;Cuenta con Productos Certificados?)

Distribucion segun Tipo de Empresa %

Posee Puntos Utiliza Tiene Tiene
de Control Planillas de Procesos Productos
de Calidad Seguimiento  Certificados  Certificados

TOTAL 46,5% 29,5% 7,0% 5,9%
TAMANO
Pequena 31,8% 16,7% 2,4% 3,1%
Mediana 70,6% 47,5% 12,6% 8,7%
Grande 90,1% 82,9% 31,2% 23,5%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Pequena Nacional 31,6% 16,1% 2,4% 3,1%
Extranjera o Mixta 37,6% 32,8% 3,8% 2,6%
Mediana Nacional 70,2% 46,0% 11,3% 8,0%
Extranjera o Mixta 77,6% 75,6% 36,9% 21,7%
Grande Nacional 87,1% 78,0% 26,5% 21,9%
Extranjera o Mixta 98,1% 96,1% 43,8% 28,0%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 40,3% 27,5% 3,7% 4,5%
17 Productos Textiles 60,3% 49,6% 10,5% 2,5%
18 Vestimenta y Accesorios 33,0% 8,5% 0,4% 0,4%
19 Productos de Cuero y Calzado 60,3% 23,1% 51% 1,0%
20 Madera 31,5% 17,8% 11,3% 2,1%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 34,7% 22,0% 8,3% 2,8%
22 Edicién, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 34,5% 18,9% 2,6% 0,7%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 100,0% 100,0% 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 89,8% 61,8% 20,3% 7,4%
25 Productos de Caucho y de Plastico 56,0% 43,6% 17,6% 16,8%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 62,3% 47,4% 10,2% 9,3%
28 Productos de Metal 47,2% 16,6% 4,0% 10,4%
29-30 Maquinas y Equipamientos 50,2% 31,9% 16,4% 13,3%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 60,9% 58,5% 33,1% 38,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 37,3% 30,5% 51% 51%
34-35 Materiales de Transporte 35,4% 26,2% 10,1% 6,6%
36 Otras Industrias Transformadoras 54,1% 29,3% 0,9% 7,3%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 38,0% 19,6% 3,4% 4,2%
Innovativa 68,5% 55,2% 16,5% 10,2%
Innovativa en Sentido Estricto 79,4% 69,6% 30,3% 15,1%
Innovativa en Sentido Amplio 64,8% 50,3% 11,8% 8,6%
Innovadora sélo Tecnolégica 64,8% 52,8% 19,4% 12,6%
Innovadora sélo Organizacional 60,8% 51,1% 9,3% 5,6%
Innovadora Tecno-Organizacional 73,0% 59,5% 19,4% 12,0%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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Tabla 20- Solicitud y Obtencion de Patentes. Industria Manufacturera, periodo 2004-2006

(¢La empresa, ha solicitado y/u obtenido Patentes en el pais y/o en el exterior en el periodo 2004-20067)

Distribucion segun Tipo de Empresa Ne %
Patentes Patentes Solicita Obtiene
Solicitadas Obtenidas Patentes Patentes
TOTAL 239 257 1,7% 2,0%
TAMANO
Pequena 1 11 0,0% 0,5%
Mediana 82 92 4,4% 4,5%
Grande 156 154 6,0% 5,5%
TAMARNO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 1 1 0,0% 0,5%
Pequena
Extranjera o Mixta 0 0 0,0% 0,0%
Nacional 75 88 4,2% 4,4%
Mediana
Extranjera o Mixta 6 4 7,8% 5,9%
Grande Nacional 30 31 3,8% 3,1%
Extranjera o Mixta 126 123 12,1% 12,1%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 66 67 2,3% 2,3%
17 Productos Textiles 3 2 1,3% 0,6%
18 Vestimenta y Accesorios 4 18 0,4% 2,1%
19 Productos de Cuero y Calzado 3 3 1,0% 2,0%
20 Madera 0 0 0,0% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 11 10 2,8% 2,8%
22 Edicion, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 0 0 0,0% 0,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0 0 0,0% 0,0%
24 Productos Quimicos 114 109 5.2% 3,4%
25 Productos de Caucho y de Plastico 0 0,0% 0,6%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 5 3,5% 2,6%
28 Productos de Metal 2 2 0,5% 0,5%
29-30 Maquinas y Equipamientos 0 11 0,0% 8,7%
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 4 0 2,4% 0,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 24 25 51% 51%
34-35 Materiales de Transporte 0 0 0,0% 0,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 1 1 0,9% 0,9%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa n.c. n.c. n.c. n.c.
Innovativa 239 257 5,9% 7,0%
Innovativa en Sentido Estricto 139 142 8,4% 10,5%
Innovativa en Sentido Amplio 929 115 5,1% 5,8%
Innovadora sélo Tecnoldgica 85 96 7,5% 9,9%
Innovadora sélo Organizacional 17 31 2,9% 6,4%
Innovadora Tecno-Organizacional 135 130 5,61% 4,43%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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Tabla 21- Distribucion del Personal de la Empresa seguin Categoria Ocupacional. Industria Manufacturera,

(Indique la distribucion del personal total de la empresa segun las siguientes categorias en un mes representativo del ano 2006)

Distribucion Porcentual segun Tipo de Empresa

Profesionales Técnicos
TOTAL 5,4% 3,2%
TAMANO
Pequena 7.1% 2,9%
Mediana 5,9% 3,4%
Grande 4,3% 3,2%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
Nacional 6,9% 2,9%
Pequena
Extranjera o Mixta 13,7% 3,8%
Mediana Nacional 5,6% 2,9%
Extranjera o Mixta 9,0% 10,1%
Grande Nacional 3,9% 2,4%
Extranjera o Mixta 5,3% 5,0%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 4,5% 2,1%
17 Productos Textiles 2,8% 2,6%
18 Vestimenta y Accesorios 4,2% 0,4%
19 Productos de Cuero y Calzado 3,6% 2,4%
20 Madera 5,6% 1,9%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 3,9% 7,7%
22 Edicion, Impresién y Reproduccién de Grabaciones 6,1% 4,1%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 10,0% 4,0%
24 Productos Quimicos 13,4% 52%
25 Productos de Caucho y de Plastico 4,6% 3,2%
26-27 Minerales no Metalicos y Metalicas Basicas 4,3% 2,2%
28 Productos de Metal 5,7% 2,9%
29-30 Maquinas y Equipamientos 6,7% 22,6%
31-32 Maquinas y Aparatos Electronicos 7.2% 6,7%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precision 18,5% 8,6%
34-35 Materiales de Transporte 2,9% 4,2%
36 Otras Industrias Transformadoras 4,5% 4,3%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 4,6% 2,3%
Innovativa 6,2% 4,0%
Innovativa en Sentido Estricto 6,5% 4,3%
Innovativa en Sentido Amplio 5,9% 3,8%
Innovadora sélo Tecnoldgica 6,8% 4,4%
Innovadora sélo Organizacional 5,6% 3,3%
Innovadora Tecno-Organizacional 5,8% 3,9%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la III Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.



ANEXO ii- RESULTADOS TABULADOS

ano 2006
%
Empleados Obreros Trabajadores Personal de
Administrativos a Domicilio Otras Empresas

24,0% 63,1% 0,7% 3,6%
33,4% 55,1% 1,1% 0,3%
26,3% 62,1% 0,5% 1,7%
17,7% 67,7% 0,5% 6,6%
33,4% 55,4% 1,2% 0,3%
35,3% 46,8% 0,0% 0,4%
25,8% 63,5% 0,6% 1,6%
33,2% 43,8% 0,0% 3,9%
18,7% 67,8% 0,7% 6,5%
15,3% 67,5% 0,1% 6,8%
21,8% 67,2% 0,3% 4,1%
15,7% 68,1% 4,1% 6,6%
22,6% 69,5% 3,1% 0,2%
8,2% 82,1% 0,3% 3,4%
16,9% 69,3% 1,5% 4,9%
23,5% 64,4% 0,0% 0,4%
44,7% 44,2% 0,0% 0,9%
39,0% 26,0% 0,0% 21,0%
34,6% 43,0% 0,0% 3,8%
24,7% 65,0% 0,3% 2,1%
22,5% 67,5% 0,0% 3,5%
16,2% 73,1% 0,0% 2,0%
34,8% 35,6% 0,0% 0,3%
32,2% 48,5% 1,4% 3,9%
28,9% 44,0% 0,0% 0,0%
33,9% 52,0% 0,0% 7,0%
27,9% 63,0% 0,1% 0,2%
27,3% 62,7% 0,8% 2,2%
21,0% 63,5% 0,5% 4,9%
17,8% 66,1% 0,1% 5,1%
23,3% 61,5% 0,8% 4,8%
20,7% 64,8% 0,5% 2,8%
24,9% 64,5% 0,2% 1,5%

20,5% 62,0% 0,5% 7,2%
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Tabla 22- Profesionales Ocupados por las Empresas. Industria Manufacturera, ano 2006

(Detalle cudl es el nimero total de profesionales ocupados en la empresa segun las formaciones especificadas y el género)

Profesionales Ocupados Ne
Mujeres Hombres Total
Ciencias Naturales y Exactas 378 307 684
Ingenieria y Tecnologias 380 1182 1561
Ciencias Médicas y de la Salud 139 165 304
Ciencias Agricolas 34 362 396
Ciencias Sociales 1367 2141 3509
Humanidades 65 41 105
Total 2.362 4.198 6.559
Ciencias Naturales Ingenieria y Ciencias Médicas
y Exactas Tecnologias y de la Salud
TOTAL 0,6% 1,3% 0,3%
TAMANO
Pequena 0,5% 0,6% 0,1%
Mediana 0,6% 1,4% 0,4%
Grande 0,6% 1,5% 0,2%
TAMANO Y ORIGEN DEL CAPITAL
. Nacional 0,4% 0,6% 0,1%
Pequena . X
Extranjera o Mixta 3,1% 1,1% 0,0%
. Nacional 0,6% 1,3% 0,5%
Mediana . .
Extranjera o Mixta 1,1% 2,7% 0,1%
Nacional 0,5% 1,4% 0,2%
Grande R X
Extranjera o Mixta 0,7% 1,9% 0,1%
SECTOR DE ACTIVIDAD
15-16 Alimentos, Bebidas y Tabaco 0,4% 1,0% 0,1%
17 Productos Textiles 0,1% 0,8% 0,0%
18 Vestimenta y Accesorios 0,0% 0,2% 0,0%
19 Productos de Cuero y Calzado 0,1% 1,5% 0,1%
20 Madera 0,0% 1,2% 0,0%
21 Celulosa, Papel y Articulos de Papel 0,0% 2,1% 0,0%
22 Ediciéon, Impresion y Reproduccion de Grabaciones 0,1% 0,7% 0,0%
23 Productos derivados del Petréleo y el Carbon 0,2% 1,8% 2,9%
24 Productos Quimicos 4,4% 3,0% 0,7%
25 Productos de Caucho y de Plastico 0,1% 1,1% 0,0%
26-27 Minerales no Metélicos y Metalicas Basicas 0,6% 2,0% 0,0%
28 Productos de Metal 0,4% 1,5% 0,0%
29-30 Maquinas y Equipamientos 0,0% 2,1% 0,0%
31-32 Maquinas y Aparatos Electrénicos 1,2% 3,4% 0,0%
33 Instrumentos Médicos, Opticos y de Precisién 0,9% 3,1% 10,3%
34-35 Materiales de Transporte 0,1% 0,9% 0,0%
36 Otras Industrias Transformadoras 0,0% 1,1% 0,0%
CONDUCTA INNOVADORA
No Innovativa 0,3% 0,7% 0,3%
Innovativa 0,8% 1,9% 0,2%
Innovativa en Sentido Estricto 1,1% 2,3% 0,2%
Innovativa en Sentido Amplio 0,5% 1,6% 0,3%
Innovadora sélo Tecnolégica 0,7% 1,9% 0,2%
Innovadora sélo Organizacional 0,7% 1,5% 0,3%
Innovadora Tecno-Organizacional 0,8% 2,0% 0,3%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la IIT Encuesta de Actividades de Innovacion en la Industria (2004-2006), DICyT - INE.
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)

Mujeres Hombres Total

55,2% 44,8% 100,0%

24,3% 75,7% 100,0%

45,6% 54,4% 100,0%

8,5% 91,5% 100,0%

39,0% 61,0% 100,0%

61,4% 38,6% 100,0%

36,0% 64,0% 100,0%

)

Ciencias Agricolas Ciencias Sociales Humanidades Total
0,3% 2,9% 0,1% 5,4%
0,1% 5,8% 0,0% 7,1%
0,4% 3,1% 0,0% 5,9%
0,4% 1,4% 0,2% 4,3%
0,1% 5,7% 0,0% 6,9%
0,3% 9,2% 0,0% 13,7%
0,4% 3,0% 0,0% 5,7%
0,8% 4,3% 0,1% 9,1%
0,3% 1,2% 0,2% 3,9%
0,4% 1,9% 0,2% 5,2%
0,5% 2,4% 0,1% 4,6%
0,3% 1,5% 0,2% 2,9%
0,0% 3,9% 0,0% 4,1%
0,0% 2,1% 0,0% 3,7%
0,5% 4,0% 0,0% 5,6%
0,2% 1,5% 0,0% 3,8%
0,0% 5,1% 0,2% 6,1%
0,1% 2,4% 2,4% 9,7%
0,8% 4,4% 0,1% 13,4%
0,0% 3,3% 0,0% 4,6%
0,0% 1,6% 0,0% 4,3%
0,0% 3,9% 0,0% 5,7%
0,0% 4,5% 0,1% 6,7%
0,1% 2,6% 0,0% 7,3%
0,2% 4,0% 0,0% 18,5%
0,0% 1,7% 0,0% 2,8%
0,0% 3,3% 0,0% 4,5%
0,2% 3,2% 0,0% 4,6%
0,5% 2,7% 0,1% 6,2%
0,6% 2,2% 0,1% 6,5%
0,4% 3,0% 0,1% 5,9%
0,7% 3,5% 0,0% 6,9%
0,3% 2,6% 0,1% 5,6%
0,4% 2,1% 0,2% 5,8%







ANEXO iii- CUESTIONARIOS UTILIZADOS 95

AneXxo iii- Cuestionarios Utilizados

N°INE:

Clase:

Ne Encuestador:

REPUBLICA ORIENTAL DEL URUGUAY

-\I= INSTITUTO NACIONAL
I = DE ESTADISTICA

Rio Negro 1520 Piso 3-C.P. 11100
Tels: 90273 03/05 int. 1305/ 1321

Faxs: 902 07 05 - 903 26 18 - 903 26 17
E-mail: innova@ine.gub.uy

O

Agencia Nacional de
Investigacién e Innovacion

ENCUESTA DE ANO DE REFERENCIA
ACTIVIDADES DE INNOVACION 2006
ENLA INDUSTRIA

4 )
OBLIGACIONES: Las unidades econémicas estan obligadas a completar debidamente este cuestionario y devolverlo
al INE dentro del plazo establecido.

SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO: Quienes se nieguen a proporcionar la informacién requerida, o suministren
datos falsos o adulterados, seran sancionados con multas, de acuerdo al Art. 24 de Ley 16.616 del 20/10/94.

L SECRETO ESTADISTICO: La confidencialidad de los datos esta respaldada por el Art. 30 de la misma Ley.

A.IDENTIFICACION DE LA PERSONA RESPONSABLE DE BRINDAR LA INFORMACION:

Informe los datos de la persona que se encarga de brindar al INE la informacion y a quien dirigirse por aclaraciones:

1. Nombre: 2. Cargo:
3. Direccién:

4. Tels: 5. Fax:

6. E-mail:

7. Localidad: 8. Departamento:

9. Horario en que se le puede ubicar:
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I ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION EN LA INDUSTRIA URUGUAYA

ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION NE INE:
Clase:
B. ACTIVIDADES DE INNOVACION pagina 2
B.1) Indique sila empresa ha desarrollado en el periodo 2004-2006 alguna de las siguientes actividades
en procura de lograr innovaciones de producto, de proceso, de organizacion o de comercializacion.
En caso afirmativo, indique el monto de la inversion realizada y si obtuvo resultados.

. . p - Variacion de {Obtuvo RESULTADOS

ACTIVIDADES DE ‘Realizé? I(E::Tn;: Z;Ieres;z:)toteelll (:?r:;nZIZO;S la inversion de las Actividades de
INNOVACION ¢ ’ de ori Zn de I); ac’t’ivi daz P respecto Innovacion realizadas en

9 a2003 el periodo 2004-2006?
5| D Aument6 || OBTUVO resultados [_|
1 |+Dinterna miles de $ Constante D AUN NO obtuvo resultados D
NO [] Disminuys [ | |  ABANDONO la actividad [ ]
S| D miles de $ Aument6 || OBTUVO resultados [_|
2 |+D externa NO D Constante D AUN NO obtuvo resultados D
Pais de origen Disminuyo D ABANDONO la actividad D
3 Adquisicién de S| D miles de $ Aumenté D OBTUVO resultados D
Bi de Capital NO D Constante D AUN NO obtuvo resultados D
lenes deLapita Pais de origen Disminuyo [ ] | ABANDONG la actividad [ ]
L _ milesde$ Aumenté [ ] OBTUVO resultados ||
4 qudwsmlon dle . D Constante [_| | AUNNO obtuvo resultados [_|
ardware NO D Pais de origen Disminuy6 D ABANDONO la actividad D
5 e s [] _ milesde$ Aument6 || OBTUVO resultados [ ]
Software NO D Constante D AUN NO obtuvo resultados D
Pais de origen Disminuyé || ABANDONO la actividad [ |
6 Transferencias de Tecnologia y SI[] ———- milesdes Aumento ] OBTUVO resuttados ]
Consultorias Constante D AUN NO obtuvo resultados D
NO [] Pais de origen Disminuyo [ | ABANDONO la actividad [ |
si ] Aument6 [ | OBTUVO resultados ||
7 Ingenieria y Diseio Industrial miles de $ Constante || [ AUNNO obtuvo resultados [ |
NO [] Disminuyé [ ] | ABANDONO la actividad [ ]
S| D . Aument6 [_| OBTUVO resultados [_|
8 Disefio Organizacional y Gestion miles de $ Constante || | AUNNO obtuvo resultados [ |
NO [] Disminuy6 [ | |  ABANDONO la actividad [ ]
s1 ] miles de $ Aument6 || OBTUVO resultados [ ]
9 Capacitacion n Constante [_| | AUNNO obtuvo resultados [ |
e Pais de origen Disminuy6 D ABANDONO la actividad D

ACTIVIDADES DE INNOVACION

1)

2)

1+D interna: Todo trabajo creativo emprendido dentro de la empresa de forma sistematica con el objetivo de aumentar el acervo de conocimientos y
el uso de este conocimiento para desarrollar nuevas aplicaciones, tales como bienes/servicios o procesos nuevos o significativamente mejorados.
Incluye investigacion basica, estratégica y aplicada y desarrollo experimental. No incluye investigacion de mercado.

14D externa: Las mismas actividades anteriores pero realizadas por otras empresas (incluyendo empresas del mismo grupo) u otras  organizaciones
de investigacion publicas o privadas.

Adquisicion de Bienes de Capital: Adquisicién de maquinas y equipos de avanzada especificamente destinados a introducir cambios, mejoras y/o
innovaciones en productos (bienes o servicios), procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializacion.

Adquisicion de Hardware: Adquisicion de hardware especificamente destinado a introducir cambios, mejoras y/o innovaciones en productos (bienes
0 servicios), procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializacion.

Adquisicion de Software: Adquisicion de software especificamente destinado a introducir cambios, mejoras y/o innovaciones en productos (bienes o
servicios), procesos, técnicas organizacionales y/o de comercializacion.

Transferencias de Tecnologia y Consultorias: Adquisicion de derechos de uso de patentes, inventos no patentados, licencias, marcas, disefios, know-
how, asistencia técnica, consultorias y otros servicios cientificos y técnicos contratados a terceros (que no hayan sido incluidos en [+D externa).
Ingenieria y Disefio Industrial: Disefio industrial y otras preparaciones técnicas para la produccion y distribucion de bienes y/o servicios no incluidas
en 4+D. Incluye planos y graficos para la definicion de procedimientos, especificaciones técnicas y caracteristicas operativas; instalacion de maquina-
ria; ingenierfa; y puesta en marcha de la produccion.

Disefio Organizacional y Gestion: Disefio e implementacion de modelos de organizacién productiva que modifiquen significativamente la estructura
organizacional de la empresa (por ej. la divisién del trabajo, la departamentalizacion, el esquema de control y/o la coordinacion). Programas de
mejoramiento en la gestion y organizacion de la produccion, logistica de la distribucion y comercializacion.
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ENCUESTA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION N° INE: Clase: I:I

pagina 3

B.2) En caso de que la empresa haya realizado actividades de Capacitacion durante el periodo 2004-2006,
indique el nimero de trabajadores que accedieron a la misma segun Tipo de Capacitacion:
(En caso de que la empresa NO haya realizado actividades de Capacitacion durante el periodo 2004-2006, pase al Capitulo C)

NUMERO DE TRABAJADORES
En innovacién y mejora de procesos productivos de bienes o servicios

Capacitacion Tecnoldgica:

En desarrollo, mejora y disefo de productos (bienes o servicios)

Capacitacion en Gestion: En habilidades gerenciales

En tecnologias de la informacién

En seguridad laboral

1
2
3
4 En habilidades administrativas
5
6
7

En control de calidad

B.3) Indique el nimero TOTAL de trabajadores de la empresa que accedieron I:I
al menos a uno de los tipos de capacitacion descriptos en la pregunta anterior:

C.RECURSOS HUMANOS DEDICADOS A ACTIVIDADES DE INNOVACION

C.1) Indique el nimero de personas que realizaron actividades de innovacion en la empresa durante el afo
2006, seguin lo hayan hecho en unidades o departamentos "FORMALES" (unidades especificamente abocadas
a esas actividades) o de manera "NO FORMAL" (dentro de la empresa, pero no en unidades especificas)

NUMERO DE PERSONAS OCUPADAS

TIPO DE ACTIVIDAD: Unidad Formal | Unidad NO Formal

1 Actividades de I+D

2 Actividades de Ingenieria, Disefio Industrial, Disefio Organizacional
(excluyendo los que desarrollaron actividades de [+D)

TOTAL

C.2) Detalle cual es el nimero de profesionales (tengan o no relaciéon de dependencia) ocupados en actividades
de innovacion en la empresa durante el ano 2006, seguin formacién y tiempo de dedicacion.

PROFESIONALES OCUPADOS PROFESIONALES EN INGENIERIA,
EN ACTIVIDADES DE I+D DISENO INDUSTRIAL U ORGANIZACIONAL
FORMACION (excluyendo los ocup. en 1+D)
PROFESIONAL Dedicacion Dedicacion Dedicacion Dedicacion
Exclusiva Parcial Exclusiva Parcial

1 Ciencias Exactas asociadas a la Quimica
o Fisica (no incluye Ing. Quimica)

2 Ciencias Exactas asociadas a la
Matematica o Estadistica

3 Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica,
Bioquimica, etc.)

4 Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia,
etc.)

5 Arquitecturay Paisaje

6 Ingenieria de Sistemas y Computacion

7 Ingenieria Quimica

Ingenieria Eléctrica, Industrial, Civil, etc.

9 Ciencias Agricolas (Agronomia,
Medicina Veterinaria, etc.)

10 Ciencias Sociales (Sociologia, Economia,
Sicologia, etc.)

11 Administracién y Contabilidad

12 Escribania y Abogacia

13 Humanidades y Otros (historia, letras,
filosofia y otros no incluidos en los
numerales anteriores)

TOTAL
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1

D.1) Distribuya porcentualmente los fondos de financiamiento utilizados por la empresa durante el

FUENTES DE FINANCIAMIENTO PORCENTAJE DE FINANCIACION

2 Aportes de los Socios

3 Recursos de Proveedores

4 Recursos de Clientes

5 Recursos de Empresas Relacionadas (no incluidas en 3y 4)

6 Recursos de Otras Empresas Publicas o Privadas (no incluidas en 3,4y 5)
7 Sector Publico (no incluye Empresas Publicas)

8 Banca Comercial (publica o privada)

9 Cooperacion Internacional

10 Recursos de la Casa Matriz (si es multinacional)

11 Otros

TOTAL (especiase 100 %

periodo 2004-2006 para la realizacion de actividades de innovacion, segtin el origen de los mismos.

Reinversion de Utilidades

E. RESULTADOS DE LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

E.1) Si ha realizado actividades de innovacion en el periodo 2004-2006, indique los resultados en términos

de innovaciones introducidas al mercado, segun tipo de innovacién y grado de novedad.

TIPO DE INNOVACION FUERON NOVEDOSOS PARA ...
1 Innovacion en Producto SI[] =—=>| EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL [ ]| Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO [ ]
2 Innovacién en Proceso SI[J] ==>| EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL [ ]| Mercado INTERNACIONAL []
NO [ ]
3 Innovacién en Organizacion SI[] =—=>| EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL [ ]| Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO [ ]
4 Innovacién en Comercializacién | SI ] C——>| EMPRESA [ ]| Mercado LOCAL [ ]| Mercado INTERNACIONAL [ ]
NO [ ]
1) Innovacién en Producto es la introduccién al mercado de un producto (bien o servicio) tecnolégicamente nuevo (cuyas carac-

2)

3)

4)

teristicas tecnoldgicas o usos previstos difieren significativamente de los correspondientes a productos anteriores de la empre-
sa) o significativamente mejorado (previamente existente cuyo desempeno ha sido perfeccionado o mejorado en gran
medida).

Innovacion en Proceso es la adopcidon de métodos de produccion nuevos o significativamente mejorados. Puede tener por
objetivo producir o entregar productos (bienes o servicios) tecnoldégicamente nuevos o mejorados, que no puedan producirse
ni entregarse utilizando métodos de produccién convencionales, o bien aumentar significativamente la eficiencia de produc-
cién o entrega de productos existentes.

Innovacién en Organizacion es la introduccion de cambios en las formas de organizacién y gestién del establecimiento o
local; cambios en la organizacién y administracion del proceso productivo, incorporacién de estructuras organizativas modifi-
cadas significativamente e implementacién de orientaciones estratégicas nuevas o sustancialmente modificadas.

Innovacion en Comercializacidn es la introduccion de métodos para la comercializacion de productos (bienes o servicios)
nuevos, de nuevos métodos de entrega de productos preexistentes o de cambios en el empaque y/o embalaje.
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E.2) Distribuya porcentualmente el valor de las ventas al mercado interno y de las exportaciones del aiio 2006,
segun el grado de novedad de la innovaciéon del producto (bien o servicio) en el periodo 2004-2006.

Ventas al

. Exportaciones
mercado interno

1 Productos tecnolégicamente nuevos o significativamente mejorados tanto para la empresa
como para el mercado (local y/o internacional)

2 Productos tecnolégicamente nuevos o significativamente mejorados para la empresa,
pero ya existentes en el mercado

3 Productos que no fueron alterados significativamente

TOTAL 100 % 100 %

E.3) Indique el grado de importancia de los siguientes impactos econémicos de las innovaciones
realizadas durante el periodo 2004-2006

IMPORTANCIA
IMPACTOS Alta | Media | Baja [lrrelevante
Producto 1 Mejor¢ la calidad de los productos (bienes o servicios) [J1 [J2 [13 []a
2 Ampli6 la gama de productos ofrecidos [(J1 [J2 [J3 []4
Mercado 3 Permitié mantener la participacion de la empresa en el mercado []1 (T2 [J3 []a
4 Amplié la participacién de la empresa en el mercado [(J1 [J2 [J3 []4
5 Permitié abrir nuevos mercados C1r [d2 [13 [J4
Proceso 6 Aumento la capacidad productiva [(J1 [J2 [J3 []4
7 Aumento la flexibilidad de la produccién C1r [d2 [13 [J4
8 Redujo los costos de la mano de obra []1 [J2 [J3 L[4
9 Redujo el consumo de materias primas e insumos 11 02 3 [J4
10 Redujo el consumo de energia L1 12 [J3 [4
Otros 11 Mejoré el impacto sobre aspectos relacionados con el medio ambiente, (J1 [J2 [3 [14
salud y/o seguridad
12 Permitio6 alcanzar regulaciones o standards NACIONALES 11 Od2 3 [J4
13 Permitid alcanzar regulaciones o standards INTERNACIONALES L1 D2 [J3 [J4
14 Mejoré el aprovechamiento de las capacidades del personal L]1r 2 3 [J4
E.4) Patentes solicitadas E.5) Patentes obtenidas
1 ;La empresa ha solicitado Patentes en el pais y/o SI[] 1 ;La empresa ha obtenido Patentes en el pais y/o SI[]
en el exterior en el periodo 2004-2006? NO [ ] en el exterior en el periodo 2004-2006? NO [ ]
(Si contestd NO pase a la pregunta E.5) (Si contesté NO pase al capitulo F)
2 Cantidad de Solicitudes segun grupos de paises: Cantidad 2 Cantidad de Patentes segun grupos de paises:  Cantidad
Uruguay Uruguay
Resto de Mercosur Resto de Mercosur
Resto del mundo Resto del mundo
TOTAL TOTAL
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F. FUENTES DE INFORMACION PARA LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

F.1) Indique el grado de importancia de las siguientes fuentes de informacién para el desarrollo de
actividades de innovacién (haya o no realizado dichas actividades durante el periodo 2004-2006):

GRADO DE IMPORTANCIA |

FUENTES DE INFORMACION Alta | Media | Baja |Irrelevante|
1 Fuentes internas a la empresa 11 2 O3 [4
2 Proveedores 11 [J2 [13 []a
3 Clientes Llr [d2 [3 [4
4 Otras empresas relacionadas (no incluidas en 2y 3) L1 [d2 [3 [14
5 Competidores Ll 2 [3 [4
6 Universidades, Centros de Investigacion o Desarrollo Tecnoldgico (publicos o privados) [ | 1 (12 [3 [14
7 Consultores y expertos C1r 2 3 [4
8 Ferias, conferenciasy exposiciones (1 2 3 [a4
9 Revistas y catdlogos (] [J2 [J3 [J4
10 Bases de datos [ 11 (12 [3 []4
11 Internet L1 (12 [J3 []a
12 Casa matriz (si es multinacional) [ 11 (12 [3 []4

G. FACTORES QUE OBSTACULIZAN EL DESARROLLO DE ACTIVIDADES DE INNOVACION

G.1) Indique el grado de importancia en que los siguientes factores han obstaculizado el desarrollo de
actividades de innovacién en su empresa, durante el periodo 2004-2006

GRADO DE IMPORTANCIA |

OBSTACULOS Alta | Media | Baja [Irrelevante|
Empresariales o micro-econémicos:
1 Escasez de personal capacitado (11 2 [3 [J4
2 Rigidez organizacional Ll 2 3 [J4
3 Riesgos que implica la innovacion []1 [J2 [J3 []4
4 Periodo de retorno de la inversién L1 2 3 [J4
Meso-econédmicos o de mercado:
5 Reducido tamario del mercado (11 2 O3 [a4
6 Escasas oportunidades tecnoldgicas del sector al que pertenece laempresa [ | 1 (]2 [J3 [J4
7 Dificultades de acceso al financiamiento L1 2 3 [a4
8 Escasas posibilidades de cooperacion con otras empresas/instituciones (11 2 [J3 [J4
9 Facilidad de imitacion por terceros (11 2 [3 [a
Macro-econémicos:
10 Insuficiente informacion sobre mercados L1 (12 [3 [J4
11 Insuficiente informacion sobre tecnologias [ 11 (12 [3 []a
12 Falencias en las politicas publicas de Promocion de Ciencia y Tecnologia Ll 2 [J3 [J4
13 Escaso desarrollo de instituciones relacionadas con Ciencia y Tecnologia Ll 2 3 [4
14 Infraestructura fisica inadecuada C1r 2 O3 [4
15 Sistema de Propiedad Intelectual deficiente [(T1 [J2 [J3 [14
16 Inestabilidad macroeconémica (11 [J2 [13 [J4

Otro (especifique) 17 | | OO1r 2 O3 Ha
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H. VINCULACION CON EL SISTEMA DE INNOVACION
H.1) Indique si, en el marco del desarrollo de actividades de innovacion, en el periodo 2004-2006 ha tenido vinculacion
con los siguientes agentes del Sistema de Innovacion. De haber existido vinculacion, seiale el objetivo de la misma
OBJETIVO DE LA VINCULACION
¢{TUVO ALGUNA
AGENTE VINCULACION? | Solicitud de | Solicitud de [ Capacitacion| — Cambio Ensayos Asistencia Disefio I+D
S| NO financiamiento| Informacion 3) Organizac. (5) Técnica 7) 8)
m )] @ (6)
1 Universidades (] [ [] (] [] L] [] [] [] L]
2 Centros Tecnoldgicos 1 [ ] [] [] L] L] [] L] L]
3 Institutos de Formacion Técnica 1 [ ] ] [] (] L] (] [] L]
4 Laboratorios ] [ [] [] (] L] L] L] L] []
5 Unidades Vinculacion Tecnoldgica ] [ [] [] (] L] L] L] [] []
6 Entidades Intermediacion Financiera| [ ] [ ] ] ] ] L] L] [] L] L]
7 Proveedores ] [ [] [] (] L] L] L] L] []
8 Clientes Ll [ L] L] L] L] L] L] L] L]
9 Empresas Relacionadas ] [ [] [] (] L] L] L] L] []
10 Otras Empresas ] [ [] [] (] L] L] L] L] []
11 Consultores y Expertos (] [ [] [] (] L] L] [] L] []
12 Agencias o Programas Guberna- O O ] L] L] [] [] L] L] L]
mentales de Promocion de C&T
13 Casa Matriz (i es multinacional) L] [ L] L] L] [] [] [] L] L]
H.2) De los agentes con que la empresa mantuvo vinculacién durante el periodo 2004-2006, seiale los 3 (tres) que
considera mas importantes (en orden de importancia), la nacionalidad del agente y la estabilidad del vinculo
Cédigo de Pais de origen del agente (2) Estabilidad (3)
AGENTE Agente segin . Resto del | Resto de | Resto del
Tabla H.1 (1) Nacional Mercosur | A.Latina [ Mundo Puntual Estable
1| | L [ [ [ [ O O
2| | ] ] N O] ] O O
3 | | L ] O O O O O
H.3) Acuerdos de Cooperacion H.4) Participacion en Redes
1 Indique si la empresa participa en alguna red SI []
1 Indique si la empresa realizé acuerdos de cooperacion st [] con otros agentes (leer definicién de REDES (*)) NO [ ]
con otras empresas durante el periodo 2004-2006 NO [ ] (Si contestd NO pase al capitulo 1)

Si contestd NO pase a la pregunta H.4
( & P ) 2Indique la nacionalidad de los agentes que integran la red principal

a la que pertenece la empresa (marque todas las opciones que

2 Indique en qué areas realizo los acuerdos de cooperacion corresponda) .
1 Nacional L]
con otras empresas
) :Hizo acuerdos? 2 Resto del Mercosur (]
AREAS LSI NO 3 Resto de América Latina (]
1 Comercializacion [] [] @ el et ]
2 Compra de Insumos [] [] 3Indique el tipo de conocimientos que adquiere la empresa a través
3 Compra de Tecnologia ] ] de la red principal que integra (marque todas las opciones que
4 Desarrollo conjunto de Tecnologia corresponda)
e ) 4 L] L] P 1 Conocimientos cientificos L]
5 Capacitacion [] [] - L
s, 2 Conocimientos tecnoldgicos L]
6 Exportacion [] [] By Tt iales [ ]
7 Otros O] ] onocimientos empresariales

4 Ninguno L]

(*) Las REDES estén constituidas por vinculaciones verticales y/o horizontales entre diversos agentes. Las vinculaciones verticales integran empresas
o actividades de producciéon a lo largo de la cadena de valor; las vinculaciones horizontales integran individuos, empresas y/o entidades de todo tipo
en funciones particulares de un negocio.
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1. ORGANIZACION DEL PROCESO DE TRABAJO pégina 8
1.1) Indique si la empresa ha extendido el uso de las siguientes 1.2) Indique qué porcentaje del total de empleados en el afio
formas de organizacion del trabajo durante el periodo 2004-2006 2006 se desempenaron en las siguientes modalidades de
organizacion del trabajo
FORMAS DE ORGANIZACION DEL TRABAJO PORCENTAJE DE
1Trabajo en equipo siC] No[] FORMAS DE ORGANIZACION DEL TRABAJO EMPLEADOS
’ . 1 Trabajo individual (asignacion individual de puestos)
2 Grupos/ Circulos de calidad sif] No[] X ) . )
i - 2 Célula de trabajo/ equipo/ médulo
3 Sistemas para recoger y discutir propuestas de los empleados  SI[_| NO[ ] TOTAL (1+2) 100%
4 Rotacion del trabajo SiL ] Nno[ ]
i6n d bilidad
5 Delegacion de responsabilidades siIL] no[d 1.4) Indique si el contenido del trabajo cambié para los
6 Integracién de funciones (por ej. ventas, produccion, finanzas)  SI[_| NO[ | empleados de la empresa durante el periodo 2004-2006
7 Salarios basados en la calidad y en los resultados (no por pieza) SI[_ | NO[ | y en qué direccion
VARIACION
A t Disminuy6 | Constant
1.3) Indique si la empresa ha cambiado las demandas en el CONTENPO RES TR"L\BAJO umento_| Disminuyd | Constante
reclutamiento de empleados durante el periodo 2004-2006 1 Autonomia en el trabajo L] L] [
y en qué direccion 2 Peso del trabajo calificado ]
VARIACION 3 Especializacion L] L] []
DEMANDAS Aumento | Disminuy6 | Constante 4 Creacion de Manuales de Procedimiento [ [] []
1 Calificacién (] [] (] para los procesos de trabajo
5 Contacto con los consumidores
2 Capacidad para cooperar y comunicarse [] [] [] = = H
. N 6 Contacto con otras empresas [] [] []
HEpeelals L L] L 7 Cooperacion entre trabajadores [] [] []
4 Responsabilidad y conciencia de la calidad [ ] (] [] 8 Cooperacion con la Direccién ] ] ]
J. ACTIVIDADES VINCULADAS CON LA CALIDAD
J.1) Control de Calidad
1 Indique si la empresa posee "Puntos de Control de Calidad" SIN No[ |
2 Indique si la empresa posee "Planillas de Seguimiento" en cada uno de los Puntos de Control Si[ ] No[ |
J.2) Procesos Certificados s [ J.3) Productos Certificados s []
1 Indique si la empresa cuenta con Procesos Certificados NO [] 1 Indique si la empresa cuenta con Productos NO []

. , (bienes o servicios) Certificados
(Si contesto NO pase a J.3)

2 Ao de obtencion 2 Ao de obtencion

3 Entidad otorgante mas importante: 3 Entidad otorgante mas importante:
4 Pais de origen 4 Pais de origen
de la entidad: ‘ de la entidad: ‘

K. OBSERVACIONES
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N INE:

Clase:

Ne Encuestador:

REPUBLICA ORIENTAL DEL URUGUAY
-\I= INSTITUTO NACIONAL
I - DE ESTADISTICA D
Rio Negro 1520 Piso 3-C.P.11100
Tels: 90273 03/05 int. 1305/ 1321

Faxs: 902 07 05-903 26 18-903 26 17

E-mail: innova@ine.gub.uy A I I

Agencia Nacional de
Investigacion e Innovacion

INFORMACION
GENERAL ANO DE REFERENCIA

DE LA EMPRESA 2006

OBLIGACIONES: Las unidades econémicas estan obligadas a completar debidamente este cuestionario y devolverlo al INE dentro del plazo
establecido.

SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO: Quienes se nieguen a proporcionar la informacién requerida, o suministren datos falsos o adulterados,
seran sancionados con multas, de acuerdo al Art. 24 de Ley 16.616 del 20/10/94.

SECRETO ESTADISTICO: La confidencialidad de los datos esta respaldada por el Art. 30 de la misma Ley.

1. IDENTIFICACION DE LA OFICINA CENTRAL

Registre con letra de imprenta, los datos que correspondan.
1. Nombre de la Empresa:

2. Direccion: 3. Cédigo Postal: |
4. Tels: 5. Fax:
6. E-mail: 7.Pagina Web:
8. Localidad: 9. Departamento: |

2. IDENTIFICACION DE LA PERSONA RESPONSABLE DE BRINDAR LA INFORMACION

1. Nombre: | 2. Cargo: |

3. Direccion:

4. Tels: 5. Fax: |

6. E-mail: |
7. Localidad: | 8. Departamento:

9. Horario en que se le puede ubicar: |

3. INFORMACION BASICA DE LA EMPRESA

3.1) Forma Juridica de la Empresa. Indique el codigo correspondiente

1 Propiedad individual ] 6 Organismo Paraestatal [ |
2 Soc. de Responsabilidad Ltda. ] 7 Organismo Publico ]
3 Sociedad Anénima ] 8 Otro (Especificar)
(]
L]

4 Cooperativa
5 Sucursal de Empresa Extranjera
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3.2) Porcentaje del capital extranjero en el capital
total de la empresa durante el aiio 2006

3.3) Indique si la empresa integra un grupo
econoémico de empresas s []

NO
- L]

Principal pais de origen del Capital:

3.4) Ao en que la empresa iniciod sus actividades

3.5) Locales pertenecientes a la Empresa

empresa y su ubicacién:

La empresa funciona en este Unico local
La empresa tiene otros locales

Indique si la empresa funciona en un Unico local o si tiene otros locales ademas de éste. Indique el nimero TOTAL de locales de la

Numero de locales
1 [] Total Montevideo Interior

2 [] I l l |

4.PUESTOS DE TRABAJO OCUPADOS

no remunerados y trabajadores a domicilio)

4.1) Indique el numero TOTAL de personas ocupadas en la empresa en el ano 2006 (promedio del aio)
(Incluye profesionales y técnicos sin relacién de dependencia, propietarios y socios que trabajan, trabajadores familiares

4.2) Indique la variacion de la ocupacion
TOTAL de la empresa en el aiio 2006
con respecto al aio 2003

Aumentd []
Permanecio constante []
Disminuy6 []

4.3) Indique la distribucion del personal TOTAL
de la empresa segun las siguientes
categorias ocupacionales en un mes
representativo del afio 2006

PORCENTAJE

CATEGORIA DE EMPLEADOS

1 Profesionales

2 Técnicos

3 Empleados

4 Obreros

5 Trabajadores a Domicilio

6 Personal proporcionado por
otras empresas

TOTAL 100%

4.4) Detalle cual es el nimero TOTAL de profesionales (tengan o
no relacion de dependencia) ocupados por la empresa en el
ano 2006, seguin formacion y género (promedio del afio)
FORMACION TOTAL DE PROFESIONALES
PROFESIONAL Mujeres Hombres
1 Ciencias Exactas asociadas a la Quimica o Fisica
(no incluye Ingenieria Quimica)
2 Ciencias Exactas asociadas a la Matematica o
Estadistica
3 Ciencias Naturales (Biologia, Biofisica,
Bioquimica, etc.)

4 (Ciencias Médicas (Medicina, Cirugia, etc.)

5 Arquitecturay Paisaje

6 Ingenieria de Sistemas y Computacion

7 Ingenieria Quimica

8 Ingenieria Eléctrica, Industrial, Civil, etc.

9 Ciencias Agricolas (Agronomia, Medicina
Veterinaria, etc.)

10 Ciencias Sociales (Sociologia, Economia,
Sicologia, etc.)

11 Administracion y Contabilidad

12 Escribania y Abogacia

13 Humanidades y Otros (historia, letras, filosofia y
otros no incluidos en los numerales anteriores)

TOTAL

1) Profesionales: Son las personas con titulo de nivel universitario que cuentan con una especializacion en las tareas que desarrollan, tengan o
no una relacion de dependencia con la empresa (pueden constituir empresas unipersonales) que en promedio trabajan para la empresa mas

de 40 horas mensuales.

2) Técnicos: Son las personas que cuentan con una especializacion en las tareas que desarrollan, tengan o no una relacion de dependencia con
la empresa (pueden constituir empresas unipersonales) que en promedio trabajan para la empresa més de 40 horas mensuales.
3) Empleados: Incluye todo el personal que desempeia tareas como administracion, contabilidad, comercializacién, etc., excepto profesiona-

les y técnicos.

4) Obreros: Incluye el personal que realiza tareas directamente vinculadas o no al proceso productivo.
5) Trabajadores a domicilio: Incluye a los trabajadores dependientes de la empresa, que desarrollan tareas vinculadas a la actividad de la

misma pero en su propio domicilio.

6) Personal proporcionado por otras empresas: Incluye el personal proporcionado por empresas de servicios de personal.
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5. DESEMPENO ECONOMICO pagina 3
5.1) Indique el monto de los ingresos de la empresa 5.3) Indique el porcentaje de exportaciones en el
en el afo 2006 segun el tipo de ingreso (sin IVA total de ventas de la empresa durante 2006
ni COFIS en miles de pesos uruguayos) |:| %
(]
1 Ingresos por venta de bienes (Si no exporta, pase a la pregunta 5.5)
o servicios producidos y/o
comercializados por la empresa 5.4) Indique los 3 (tres) principales destinos de las
2 Otros ingresos no financieros exportaciones de la empresa durante el aflo 2006
(reparaciones, alquileres, etc.) PAIS DE DESTINO
1
TOTAL (1+2)
2
5.2) Indique la variacion de las ventas de bienes 3
o servicios producidos y/o comercializados por
la empresa en el aflo 2006 respecto al afio 2003
. 5.5) Indique el porcentaje promedio de utilizaciéon
Aumento » L] de la capacidad instalada durante el afio 2006
Permanecié constante [ ]
0
Disminuy6 [] I:I &
6. TRAMA DE COMPRA/VENTA
6.1) Indique como se distribuyeron porcentualmente 6.2) Indique como se distribuyeron porcentualmente
las ventas de bienes o servicios producidos por las compras de bienes o servicios por parte de la
la empresa segtin su destino en el afio 2006 empresa segulin su origen en el aino 2006
(valores aproximados) (valores aproximados)
DESTINO % DE VENTAS ORIGEN % DE COMPRAS
1 Ventas a empresas de su propia clase de actividad I:l 1 Compras a empresas de su propia clase de actividad I:l
2 Ventas a empresas de otras clases de actividad 2 Compras a empresas de otras clases de actividad
2.1 del sector agropecuario 2.1 del sector agropecuario
2.2 de la industria 2.2 delaindustria
2.3 del sector servicios 2.3 del sector servicios
3 Ventas al consumo final I:l TOTAL 100%
TOTAL 100% 6.3) ¢En el afno 2006 la empresa subcontraté a terceros
alguna etapa del proceso productivo?
S [] NO []
6.4) Indique si durante el ailo 2006 en el marco de sus actividades de produccién la empresa compré/ vendid
bienes y/o servicios a empresas de las siguientes cadenas o complejos productivos:
COMPLEJO COMPRA VENTA COMPLEJO COMPRA VENTA
1 Carne-cuero 5 Forestal
1.1 Carne [] [] 5.1 Madera [ ] [ ]
1.2 Cuero [] [] 5.2 Papel (incluye Papel Impreso) [] []
2 Lacteo [] [] 6 Pesquero [] []
3 Textil [] [] 7 Construccion [] []
4 Agroalimentario 8 Metalmecanico [] []
4.1 Cadena Triguera [] [] 9 Quimico [] []
4.2 Cadena Arrocera [] [] 10 Combustibles, Electricidad, Gasy Agua [ | []
4.3 Cadena Cervecera [] [] 11 Restaurantes y Hoteles [] []
4.4 Cadena Azucarera [] [] 12 Transporte y Logistica [] []
4.5 Cadena Aceitera [ ] [ ] 13 Servicios de Salud (Humanay Animal) [ ] [ ]
4.6 Cadena Vitivinicola [] [] 14 Comunicaciones [] []
4.7 Cadena Fruticola [] [] 15 Software [ ] [ ]
4.8 Cadena Horticola [] [] 16 Biotecnologia [] []

7. OBSERVACIONES
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